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二、说明、目录、图表目录

        电影院线简称&ldquo;院线&rdquo;，英文全称&ldquo;theaterchain&rdquo;,是指以影院为依

托，以资本和供片为纽带，由一个电影发行主体和若干电影院组合形成的一种电影发行放映

经营机制。院线对旗下影院实行统一品牌、统一排片、统一经营、统一管理。

        2019年H1院线集中度出现小幅上升，2019年H1TOP3院线票房集中度为32.11%，相比去年

同期提升1.23pct。为排除春节档影响，仅看二季度市占率情况，2019年二季度TOP3、TOP5

和TOP10院线集中度分别同比提高了1.74pct、2.12pct和1.79pct。不过，影投公司格局并未出现

明显变化，2019年H1TOP3、TOP5、TOP10影投的票房市场份额分别为21.86%、27.75%

、36.37%，与去年同期相比分别变动-0.12pct、+0.45pct、+0.85pct。

        2019年暑期，TOP3、TOP5、TOP10院线集中度分别为30.59%、44.30%、66.04%，分别变

动-0.47pct、-1.40pct、-2.24pct，TOP3、TOP5、TOP10影投的票房市场份额分别为20.06%

、25.45%、33.05%，同比变动-1.00pct、-1.14pct、-1.24pct。值得注意的是，在总体票房大盘表

现相对疲软的背景下，一二线城市的票房及观影人次表现更具韧性，一二线城市布局占比更

高的院线（如万达院线、上海联合院线、幸福蓝海等）受市场波动影响相对较小。2019Q2，

万达院线市占率同比上升1.49%至15.89%，首次超过15%，市场占明显提升。2019H1分城市层

级市场变化

        2019年暑期档，在多部影片调档的情况下，票房基本与去年同期持平，黑马作品超预期表

现带动暑期档票房表现优于前期悲观的市场预期。光线传媒彩条屋主投主控的国产动画电影

作品《哪吒之魔童降世》成为暑期档黑马，截至8/30影片累计票房达46.34亿元，预计将超越

《流浪地球》成为中国内地影史票房第二影片。虽然前期有《八佰》《小小的愿望》《少年

的你》等多部种子选手临时撤档，但在《哪吒》的超预期表现和《烈火英雄》、《速度与激

情：特别行动》、《使徒行者2》、《银河补习班》等头部影片的良好表现带动下，整体暑期

档票房与去年同期基本持平。2019年暑期档（7月1日至8月30日）全国电影市场票房大盘

为131.79亿元，同比微降2.9%，显著优于前期悲观的市场预期，表明大众对电影消费需求的韧

性。暑期档的票房数据，验证了大众观影需求仍然存在，只是在电影内容的供给端尚缺乏稳

定性。

        2019年国庆档，将有《攀登者》、《中国机长》、《我和我的祖国》等多部主旋律影片上

映，截至8/30猫眼想看人数已经分别达22.7万、12.5万和11.8万。今年四季度开始，预判一部分

前期撤档的影片，在经过了内容调整修改后，或将重新上映。例如，前期在暑期档临时撤档

的影片《小小的愿望》（中国电影、万达影视、华谊兄弟、完美星空传媒等参与出品）近日

已重新定档9/12上映。2019年国庆档重要影片上映计划     



时间   

片名   

类型   

出品方   

发行方   

导演/主演   

想看       

09/30   

攀登者   

剧情/冒险   

上海电影   

上海电影   

李仁港/吴京、章子怡、张译、井柏然、胡歌、王景春等   

22.7万       

09/30   

中国机长   

剧情/传记   

博纳、阿里影业、华夏电影、中植集团、万达影视、幸福蓝海影业   

-   

刘伟强/张涵予，欧豪，杜江，袁泉等   

12.5万       

10/01   

我和我的祖国   

剧情   

华夏电影   

-   

陈凯歌、张一白、管虎、徐峥、宁浩等/黄渤、张译、刘涛、杜江、葛优等   

11.8万       

10/01   

你好现任   

爱情   

中亿影像   



-   

李长欣/翁虹、冯雷等   

5987       

10/01   

雪人奇缘   

动画/冒险   

东方梦工厂、聚合影联   

聚合影联   

吉尔&middot;卡尔顿等/张子枫   

等2.9万           中企顾问网发布的《2022-2028年中国电影院线产业发展现状与市场需求预测报告

》共九章。首先介绍了中国电影院线行业市场发展环境、电影院线整体运行态势等，接着分

析了中国电影院线行业市场运行的现状，然后介绍了电影院线市场竞争格局。随后，报告对

电影院线做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国电影院线行业发展趋势与投资预测。

您若想对电影院线产业有个系统的了解或者想投资中国电影院线行业，本报告是您不可或缺

的重要工具。        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务

部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自

国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易

所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。
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第五节中国电影院线营销战略

一、品牌战略

二、阵地宣传载体

三、公共关系建设

四、未来影院营销趋势



 

第八章中国十大电影院线分析

第.一节万达院线

一、万达院线概况

二、万达院线迅猛发展

三、万达院线市场份额分析

四、国际化发展取得实质性进展

五、万达院线发展成功经验借鉴

六、万达院线发展规划浅析

第二节上海联和院线

一、上海联和院线概况

二、数字影院加速联和院线发展

三、上海联和院线成功经验借鉴

四、上海联和院线未来整体规划

第三节中影星美院线

一、中影星美院线概况

二、中影星美影院投资与建设状况

三、中影星美影院经营管理分析

四、中影星美院线成功经验借鉴

五、高端品牌&ldquo;达麦影城&rdquo;介绍

四、中影南方新干线

一、中影南方新干线概况

二、院线的优势及市场地位

三、院线的成功经验借鉴

四、院线旗下影院的发展

第五节广州金逸珠江院线

一、广州金逸珠江院线概况

二、金逸院线的市场地位分析

三、金逸院线的竞争优劣势分析

四、金逸院线的产品及服务分析

五、金逸院线的产品及服务模式

第六节其他重点电影院线概况



一、北京新影联院线

二、大地数字影院

三、浙江时代院线

四、四川太平洋院线

五、辽宁中影北方电影院线

 

第九章中国电影产业及影院投资及前景预测

第.一节电影产业投资分析

一、中外电影产业投融资模式分析

1、创新电影产业发展基金运作模式

2、建立履约保证机制

3、完善投资风险保障机制

4、建立国家电影扶持基金的市场化运作机制

5、通过税收手段来促进本国电影产业发展

二、中国电影产业投资机会分析

三、中国电影产业投资风险分析

1、制作风险

2、政策风险

3、审批风险

4、资金风险

四、中国电影产业投资趋势分析

第二节电影院线投资分析

一、中国电影院线投资概况

二、中国影院投资管理公司分析

三、中国影院投资效益分析

四、中国影院投资评估模型

五、行业利润变动趋势分析

六、中国电影院线加盟模式分析

七、中国院线投资壁垒分析

1、行业准入壁垒

2、市场壁垒

3、专业人才壁垒



第三节中国电影院线前景及趋势预测

一、中国影院发展前景分析

二、巨幕成影院发展新方向

三、重组整合是院线发展趋势

四、院线的互联网化发展趋势

第四节2022-2028年电影院线发展预测分析

一、中国电影院线行业影响因素分析

1、有利因素

2、行业发展的不利因素

二、2022-2028年中国城市电影院线票房收入预测

三、2022-2028年中国城市电影院线放映场次预测

四、2022-2028年中国城市电影院线观影人次预测
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