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二、说明、目录、图表目录

       会展是指会议、展览（Exhibition，Trade Show，Exposition，Trade Fair 或Trade Events等）

、大型活动等集体性的商业或非商业活动的简称。其概念内涵是指在一定地域空间，许多人

聚集在一起形成的、定期或不定期、制度或非制度的传递和交流信息的群众性社会活动，其

概念的外延包括各种类型的博览会、展销活动、大中小型会议、文化活动、节庆活动等。 特

定主题的会展是指围绕特定主题集合多人在特定时空的集聚交流活动。狭义的会展仅指展览

会和会议；广义的会展是会议、展览会、节事活动和各类产业/行业相关展览的统称。会议、

展览会、博览会、交易会、展销会、展示会等都是会展活动的基本形式，世界博览会为最典

型的会展活动，目前国内会展产业链已经相当完善。

       随着经济全球化水平的不断提升和国家间合作的不断加深，会展行业与旅游业、房地产并

称为&ldquo;世界三大无烟产业&rdquo;，也由此成为城市名片、城市经济助推器的代名词。人

类社会文明进步越快，对彼此的物质、文化交流需求也越高，因此会展在国家经济发展中的

地位也愈加重要。现今，欧洲会展经济在国际上整体实力最强，规模最大，德国、意大利、

法国、英国都已经成为世界级的会展业大国。截至2012年11月，欧洲共有496个至少5,000平方

米的室内展馆，总面积约15.6百万平方米，占世界展馆总面积的48%1，大多数行业顶级和世

界大型展会在欧洲举办，其展出规模、参展商数量、国际参展商比例、观众人数、贸易效果

及相关服务质量等均居世界领先地位。全球会展行业的分地区规模数据来源：公开资料整理

       中企顾问网发布的《2022-2028年中国会展市场前景展望与未来发展趋势报告》共九章。首

先介绍了会展行业市场发展环境、会展整体运行态势等，接着分析了会展行业市场运行的现

状，然后介绍了会展市场竞争格局。随后，报告对会展做了重点企业经营状况分析，最后分

析了会展行业发展趋势与投资预测。您若想对会展产业有个系统的了解或者想投资会展行业

，本报告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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2.2 德国会展行业发展分析

2.2.1 德国会展行业发展现状

（1）德国展览场馆面积分析

1）德国展览场馆总体面积

2）德国大型展览场馆面积



3）德国室内展馆面积前十城市

（2）德国国内贸易展会运营情况
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第9章 中国会展行业企业发展战略分析（）
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（1）产业影响因素分析

（2）市场影响因素分析

（3）软硬件设施影响因素分析

9.1.2 不同发展阶段会展企业战略选择

（1）创建期会展企业战略选择

（2）成长期会展企业战略选择

（3）成熟期会展企业战略选择

（4）衰退期会展企业战略选择

9.1.3 不同竞争位次会展企业战略选择

（1）市场主导型企业战略选择

（2）市场挑战型企业战略选择

（3）市场跟随型企业战略选择

（4）市场补缺型企业战略选择

9.1.4 不同地域会展企业战略选择

（1）环渤海会展经济带企业战略选择

（2）长三角会展经济带企业战略选择

（3）珠三角会展经济带企业战略选择

（4）东北会展经济带企业战略选择

（5）中西部会展经济带企业战略选择

9.2 会展场馆发展战略分析

9.2.1 会展场馆盈利模式建议

（1）会展场馆主要盈利模式

1）会展场馆租赁盈利模式

2）多元化产品和增值服务盈利模式

3）品牌化盈利模式

4）投资于相关产业盈利模式

5）房地产增值盈利模式

6）资本运作盈利模式

（2）阻碍会展场馆盈利的因素

1、会展场馆的建设缺乏有效的前期规划



2、大型会展活动场馆的后续开发问题突出

（3）会展场馆盈利模式建议

1）注重规划建设的盈利模式

2）注重后续开发的盈利模式

3）会展企业集群的盈利模式

9.2.2 会展场馆管理建议（）

（1）国内外会展场馆管理对比

1）中国杭州白马湖国际会展中心

2）英国伦敦earlscourt会展中心

3）会展场馆管理对比分析

（2）中国会展场馆管理建议

9.2.3 会展场馆经营模式

（1）纯管理型模式

（2）管理与组展混合型模式

（3）综合管理型模式

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202112/253300.html
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