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二、说明、目录、图表目录

        手机棋牌游戏特指运行于手机等移动终端（如Java手机、PSP、智能手机、平板电脑等）

上的棋牌类游戏，它是相对于PC客户端棋牌游戏和网页棋牌游戏而言的，常见的游戏种类

有21点、斗地主、三打一、拱猪、麻将、黑白棋、围棋、象棋、围棋、五子棋等，另外还包

括一些休闲类小游戏，像泡泡龙、连连看等。

        微信小程序类游戏表现不俗。棋牌类游戏因其社交属性，接入微信等社交平台显得尤为

重要。春节期间，各类棋牌类游戏在微信小程序上异常火爆已不是新闻。值得关注的是，春

节假期期间的霸屏游戏《我不是猪头》通过类似&ldquo;脑经急转弯&rdquo;的问答形式迅速流

行于微信。《我不是猪头》虽并非原创，之前已有截至2020年1月31日占据AppStore免费榜榜

首5天的《脑洞大师》和《神脑洞游戏》等类似游戏在iOS和安卓平台发行，但其借助微信小

程序的便利性，完成了弯道超车。虽然类似游戏具有&ldquo;现象级&rdquo;游戏的特点，其传

播速度的波峰和波谷都来得较快，但其依然从侧面反映了小程序作为游戏的载体或分发平台

的重要性，值得在未来阶段持续观察。        游戏预约方面，根据TapTap的数据，Halo.Studio制

作的策略游戏《风色幻想：命运传说》位列第.一，极夜工作室制作的休闲游戏《失控》与萌

毛董事会制作的角色扮演游戏《吾辈》分别排名第二与第三。1.17-1.24TapTap新游预约人数

情况TapTap新游预约榜（1.17-1.24）    中企顾问网发布的《2022-2028年中国手机棋牌游戏市场

深度分析与投资可行性报告》共十四章。首先介绍了中国手机棋牌游戏行业市场发展环境、

手机棋牌游戏整体运行态势等，接着分析了中国手机棋牌游戏行业市场运行的现状，然后介

绍了手机棋牌游戏市场竞争格局。随后，报告对手机棋牌游戏做了重点企业经营状况分析，

最后分析了中国手机棋牌游戏行业发展趋势与投资预测。您若想对手机棋牌游戏产业有个系

统的了解或者想投资中国手机棋牌游戏行业，本报告是您不可或缺的重要工具。        本研究

报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其

中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数

据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自

于各类市场监测数据库。 报告目录：第.一章 手机棋牌游戏行业发展综述1.1 手机棋牌游戏行

业定义及分类1.1.1 行业定义1.1.2 行业产品/服务分类1.1.3 行业主要商业模式1.2 手机棋牌游戏

行业特征分析1.2.1 产业链分析1.2.2 手机棋牌游戏行业在产业链中的地位1.2.3 手机棋牌游戏行

业生命周期分析（1）行业生命周期理论基础（2）手机棋牌游戏行业生命周期1.3 最近3-5年中

国手机棋牌游戏所属行业经济指标分析1.3.1 赢利性1.3.2 成长速度1.3.3 附加值的提升空间1.3.4 

进入壁垒／退出机制1.3.5 风险性1.3.6 行业周期1.3.7 竞争激烈程度指标1.3.8 行业及其主要子行

业成熟度分析 第二章 手机棋牌游戏行业运行环境（PEST）分析2.1 手机棋牌游戏行业政治法



律环境分析2.1.1 行业管理体制分析2.1.2 行业主要法律法规2.1.3 行业相关发展规划2.2 手机棋牌

游戏行业经济环境分析2.2.1 国际宏观经济形势分析2.2.2 国内宏观经济形势分析2.2.3 产业宏观

经济环境分析2.3 手机棋牌游戏行业社会环境分析2.3.1 手机棋牌游戏产业社会环境2.3.2 社会环

境对行业的影响2.3.3 手机棋牌游戏产业发展对社会发展的影响2.4 手机棋牌游戏行业技术环境

分析2.4.1 手机棋牌游戏技术分析2.4.2 手机棋牌游戏技术发展水平2.4.3 行业主要技术发展趋势 

第三章 我国手机棋牌游戏所属行业运行分析3.1 我国手机棋牌游戏所属行业发展状况分析3.1.1

我国手机棋牌游戏行业发展阶段3.1.2 我国手机棋牌游戏行业发展总体概况3.1.3 我国手机棋牌

游戏行业发展特点分析3.2 2015-2019年手机棋牌游戏行业发展现状目前可以看出现存的棋牌游

戏模式多为熟人之间直接邀请对玩，这样的好错便是可以让不在一处的好朋友一起度过游戏

时间，增加了与好友的亲密度。但是目前这种模式还没有完全完善，需要对这种模式进行下

一步的打磨。更加社交化，通过视频、文字、图片的交流，来辅助休闲娱乐，不断多元化，

移动化，社交化。目前在看到现在的棋牌游戏市场可以说饱和度太高，游戏产品同质化十分

明显，游戏大都千篇一律，丝毫没有创新可言，所以很多玩家对于棋牌游戏的第.一印象都非

常不好。由于出行受限，春节假期的传统娱乐活动顺理成章地流向线上，棋牌类游戏成为春

节假期中最受欢迎的游戏类型。根据七麦数据，农历腊月三十至正月初六的原定春节假期期

间，排名上升最快的10款游戏中有7款是棋牌类游戏；排名上升最快的20款游戏中有14款棋牌

类游戏。榜单中未出现大厂&ldquo;霸榜&rdquo;的现象，传统大厂腾讯和网易分别各占两席，

这种现象的原因一是棋牌类游戏开发门槛较低，开发商众多，源代码甚至可以直接购买，加

以个性化的皮肤及盈利模式即可上线；二是棋牌类游戏受地域限制较大，如榜单第.一的麻将

类游戏玩法为四川麻将，榜单第六的麻将类游戏玩法为广东麻将，榜单第十四的扑克牌类游

戏则仅在江苏、安徽一带流行。根据国家新闻出版广电总局数据显示，1月22日新增过审版号

数量48个，全部为国产游戏。至此，2020年1月份共计发放版号100个。2019年至今游戏版号情

况（个）3.2.1 2015-2019年我国手机棋牌游戏行业市场规模3.2.2 2015-2019年我国手机棋牌游戏

行业发展分析3.2.3 2015-2019年中国手机棋牌游戏企业发展分析3.3 区域市场分析3.3.1 区域市场

分布总体情况3.3.2 2015-2019年重点省市市场分析3.4 手机棋牌游戏细分产品/服务市场分

析3.4.1 细分产品/服务特色3.4.2 2015-2019年细分产品/服务市场规模及增速3.4.3 重点细分产品/

服务市场前景预测3.5 手机棋牌游戏产品/服务价格分析3.5.1 2015-2019年手机棋牌游戏价格走

势3.5.2 影响手机棋牌游戏价格的关键因素分析（1）成本（2）供需情况（3）关联产品（4）

其他3.5.3 2022-2028年手机棋牌游戏产品/服务价格变化趋势3.5.4 主要手机棋牌游戏企业价位及

价格策略 第四章 我国手机棋牌游戏所属行业整体运行指标分析4.1 2015-2019年中国手机棋牌

游戏所属行业总体规模分析4.1.1 企业数量结构分析4.1.2 人员规模状况分析4.1.3 行业资产规模

分析4.1.4 行业市场规模分析4.2 2015-2019年中国手机棋牌游戏所属行业运营情况分析4.2.1 我国



手机棋牌游戏所属行业营收分析4.2.2 我国手机棋牌游戏所属行业成本分析4.2.3 我国手机棋牌

游戏所属行业利润分析4.3 2015-2019年中国手机棋牌游戏所属行业财务指标总体分析4.3.1 行业

盈利能力分析4.3.2 行业偿债能力分析4.3.3 行业营运能力分析4.3.4 行业发展能力分析 第五章 我

国手机棋牌游戏行业供需形势分析5.1 手机棋牌游戏行业供给分析5.1.1 2015-2019年手机棋牌游

戏行业供给分析5.1.2 2022-2028年手机棋牌游戏行业供给变化趋势5.1.3 手机棋牌游戏行业区域

供给分析5.2 2015-2019年我国手机棋牌游戏行业需求情况5.2.1 手机棋牌游戏行业需求市场5.2.2 

手机棋牌游戏行业客户结构5.2.3 手机棋牌游戏行业需求的地区差异5.3 手机棋牌游戏市场应用

及需求预测5.3.1 手机棋牌游戏应用市场总体需求分析（1）手机棋牌游戏应用市场需求特征

（2）手机棋牌游戏应用市场需求总规模5.3.2 2022-2028年手机棋牌游戏行业领域需求量预测

（1）2022-2028年手机棋牌游戏行业领域需求产品/服务功能预测（2）2022-2028年手机棋牌游

戏行业领域需求产品/服务市场格局预测5.3.3 重点行业手机棋牌游戏产品/服务需求分析预测 

第六章 手机棋牌游戏行业产业结构分析6.1 手机棋牌游戏产业结构分析6.1.1 市场细分充分程

度分析6.1.2 各细分市场领先企业排名6.1.3 各细分市场占总市场的结构比例6.1.4 领先企业的结

构分析（所有制结构）6.2 产业价值链条的结构分析及产业链条的整体竞争优势分析6.2.1 产业

价值链条的构成6.2.2 产业链条的竞争优势与劣势分析6.3 产业结构发展预测6.3.1 产业结构调整

指导政策分析6.3.2 产业结构调整中消费者需求的引导因素6.3.3 中国手机棋牌游戏行业参与国

际竞争的战略市场定位6.3.4 手机棋牌游戏产业结构调整方向分析6.3.5 建议 第七章 我国手机棋

牌游戏行业产业链分析7.1 手机棋牌游戏行业产业链分析7.1.1 产业链结构分析7.1.2 主要环节的

增值空间7.1.3 与上下游行业之间的关联性7.2 手机棋牌游戏上游行业分析7.2.1 手机棋牌游戏产

品成本构成7.2.2 2015-2019年上游行业发展现状7.2.3 2022-2028年上游行业发展趋势7.2.4 上游供

给对手机棋牌游戏行业的影响7.3 手机棋牌游戏下游行业分析7.3.1 手机棋牌游戏下游行业分

布7.3.2 2015-2019年下游行业发展现状7.3.3 2022-2028年下游行业发展趋势7.3.4 下游需求对手机

棋牌游戏行业的影响 第八章 我国手机棋牌游戏行业渠道分析及策略8.1 手机棋牌游戏行业渠

道分析8.1.1 渠道形式及对比8.1.2 各类渠道对手机棋牌游戏行业的影响8.1.3 主要手机棋牌游戏

企业渠道策略研究8.1.4 各区域主要代理商情况8.2 手机棋牌游戏行业用户分析8.2.1 用户认知程

度分析8.2.2 用户需求特点分析8.2.3 用户购买途径分析8.3 手机棋牌游戏行业营销策略分析8.3.1 

中国手机棋牌游戏营销概况8.3.2 手机棋牌游戏营销策略探讨8.3.3 手机棋牌游戏营销发展趋势 

第九章 我国手机棋牌游戏行业竞争形势及策略9.1 行业总体市场竞争状况分析9.1.1 手机棋牌

游戏行业竞争结构分析（1）现有企业间竞争（2）潜在进入者分析（3）替代品威胁分析（4

）供应商议价能力（5）客户议价能力（6）竞争结构特点总结9.1.2 手机棋牌游戏行业企业间

竞争格局分析9.1.3 手机棋牌游戏行业集中度分析9.1.4 手机棋牌游戏行业SWOT分析9.2 中国手

机棋牌游戏行业竞争格局综述9.2.1 手机棋牌游戏行业竞争概况（1）中国手机棋牌游戏行业竞



争格局（2）手机棋牌游戏行业未来竞争格局和特点（3）手机棋牌游戏市场进入及竞争对手

分析9.2.2 中国手机棋牌游戏行业竞争力分析（1）我国手机棋牌游戏行业竞争力剖析（2）我

国手机棋牌游戏企业市场竞争的优势（3）国内手机棋牌游戏企业竞争能力提升途径9.2.3 手机

棋牌游戏市场竞争策略分析 第十章 手机棋牌游戏行业领先企业经营形势分析10.1 重庆猪八戒

网络有限公司10.1.1 企业概况10.1.2 企业优势分析10.1.3 产品/服务特色10.1.4 企业经营状况10.2 

成都火兔网络科技有限公司10.2.1 企业概况10.2.2 企业优势分析10.2.3 产品/服务特色10.2.4 企业

经营状况10.3 深圳市网狐科技有限公司10.3.1 企业概况10.3.2 企业优势分析10.3.3 产品/服务特

色10.3.4 企业经营状况10.4 重庆扬速科技有限公司10.4.1 企业概况10.4.2 企业优势分析10.4.3 产

品/服务特色10.4.4 企业经营状况 第十一章 2022-2028年手机棋牌游戏行业投资前景11.1

2022-2028年手机棋牌游戏市场发展前景11.1.1 2022-2028年手机棋牌游戏市场发展潜力11.1.2

2022-2028年手机棋牌游戏市场发展前景展望11.1.3 2022-2028年手机棋牌游戏细分行业发展前

景分析11.2 2022-2028年手机棋牌游戏市场发展趋势预测11.2.1 2022-2028年手机棋牌游戏行业发

展趋势11.2.2 2022-2028年手机棋牌游戏市场规模预测11.2.3 2022-2028年手机棋牌游戏行业应用

趋势预测11.2.4 2022-2028年细分市场发展趋势预测11.3 2022-2028年中国手机棋牌游戏行业供需

预测11.3.1 2022-2028年中国手机棋牌游戏行业供给预测11.3.2 2022-2028年中国手机棋牌游戏行

业需求预测11.3.3 2022-2028年中国手机棋牌游戏供需平衡预测11.4 影响企业生产与经营的关键

趋势11.4.1 市场整合成长趋势11.4.2 需求变化趋势及新的商业机遇预测11.4.3 企业区域市场拓展

的趋势11.4.4 科研开发趋势及替代技术进展11.4.5 影响企业销售与服务方式的关键趋势 第十二

章 2022-2028年手机棋牌游戏行业投资机会与风险12.1 手机棋牌游戏行业投融资情况12.1.1 行
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