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二、说明、目录、图表目录

        第三方移动支付交易金额近250万亿元，是互联网最重要的基础服务，移动支付场景不断

拓展、微信支付与支付宝双寡头争霸，超级平台社会职能强化，抗疫期间成为政府提升管控

能力的重要抓手，电商市场&ldquo;一超两强&rdquo;格局稳定，京东模式抗疫期间优势显现

。2019年12月第三方移动支付市场份额

 

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国第三方电子支付市场评估与投资前景报告》共七章

。首先介绍了中国第三方电子支付行业市场发展环境、第三方电子支付整体运行态势等，接

着分析了中国第三方电子支付行业市场运行的现状，然后介绍了第三方电子支付市场竞争格

局。随后，报告对第三方电子支付做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国第三方电子

支付行业发展趋势与投资预测。您若想对第三方电子支付产业有个系统的了解或者想投资中

国第三方电子支付行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

         本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第一章 电子支付及第三方电子支付概述

1.1 电子支付相关概念

1.1.1 电子支付的定义

1.1.2 电子支付的分类

1.1.3 电子支付的特征

1.1.4 电子支付的工具

1.1.5 电子支付主要方式的比较

1.2 第三方电子支付相关概述

1.2.1 第三方电子支付定义

1.2.2 第三方电子支付平台概念及优势

1.2.3 第三方支付提供的服务价值

 

第二章2015-2019年中国电子支付发展分析



2.1 中国电子支付发展综述

2.1.1 中国电子支付的主要结算系统

2.1.2 中国电子支付的主要模式

2.1.3 中国电子支付产业发展成就

2.1.4 电子支付推动国家经济增长

2.1.5 中国电子支付的安全环境分析

2.2 中国电子支付的运行情况分析

2.2.1 2020年电子支付的发展情况分析

2.2.22015-2019年电子支付的发展情况分析

2.2.3 电子支付市场的区域发展分析

2.2.4 电子支付行业竞争格局分析

2.3 电子支付发展面临的问题及对策

 

第三章 中国第三方电子支付发展分析

3.1 第三方电子支付环境分析

3.1.1 政治环境分析

3.1.2 经济环境分析

3.1.3 社会环境分析

3.1.4 技术环境分析

3.2 中国第三方电子支付发展情况分析

        2019Q4中国第三方移动支付市场依然保持市场份额比较集中的情况，第一梯队的支付宝

、财付通分别占据了55.1%和38.9%的市场份额。第二梯队的支付企业在各自的细分领域发力

：其中，壹钱包在B端进一步向金融、航旅、文娱、零售等行业输出科技服务，在C端通过平

安集团&quot;108财神节&quot;、&quot;黑五海淘&quot;、&quot;双十二&quot;等运营活动，持

续为用户提供优质丰富的理财、购物体验；京东支付针对大型商超零售场景在全国近百个城

市、千家门店推出了智能收银解决方案-自助收银机，以&ldquo;自助收银+人脸支付&rdquo;的

方式提升用户结算体验，交易规模排名第四；联动优势受益于平台化、智能化、链化、国际

化战略，推出面向行业的支付+供应链金融综合服务，促进交易规模平稳发展；另外，快钱在

万达场景如购物中心、院线、文化旅游等场景快速扩展；易宝支付加大营销力度，在航旅领

域持续发力；苏宁支付致力于O2O化发展，为C端消费者、B端商户提供便捷、安全的覆盖线

上线下的全场景支付服务。2019Q4中国第三方移动支付交易规模市场份额

 



3.2.1 中国第三方电子支付市场的发展阶段

3.2.2 中国第三方电子支付的发展与创新

3.2.3 第三方电子支付市场走向良性发展

3.2.4 第三方电子支付的监管政策日趋严厉

3.2.5 刷卡费率下调对第三方电子支付的影响

3.32015-2019年中国第三方电子支付市场发展分析

3.4 第三方互联网支付市场发展情况分析

3.5 第三方移动支付市场发展情况分析

3.6 第三方电子支付用户分析

3.7 第三方电子支付存在的问题及对策

 

第四章 中国第三方电子支付市场竞争分析

4.1 第三方电子支付市场竞争情况分析

4.1.1 第三方电子支付市场的竞争格局

4.1.2 第三方电子支付细分市场的竞争

4.1.3 第三方电子支付领域电商的竞争

4.1.4 第三方支付面临大范围&ldquo;洗牌&rdquo;

4.1.5 第三方支付市场差异化竞争分析

4.2 中国主要第三方电子支付工具对比分析

4.2.1 综合状况分析

4.2.2 信用体系

4.2.3 产品服务

4.2.4 支持服务体系

4.3 银行与第三方电子支付的竞争关系分析

4.3.1 银行与第三方支付产业分工日趋形成

4.3.2 银行在第三方电子支付中所起的作用

4.3.3 银行介入第三方支付的优势及困难

4.3.4 第三方支付平台对商业银行的影响

4.3.5 银行与第三方支付的竞争合作探析

4.4 第三方电子支付竞争策略

4.4.1 第三方支付避免同质化竞争的策略分析

4.4.2 细分与创新成第三方电子支付市场竞争要点



4.4.3 第三方电子支付创新应从安全性突围

 

第五章 第三方电子支付的应用与合作

5.1 网上零售

5.2 在线旅游

5.3 电子机票

5.4 游戏产业

5.5 电信充值

5.6 其他领域

5.6.1 第三方支付开拓跨境外汇结算市场

5.6.2 第三方支付提高保险行业保费收入

5.6.3 第三方支付开始布局金融理财行业

5.6.4 第三方支付成为连锁企业融资新渠道

 

第六章 第三方电子支付主要企业介绍

6.1 拉卡拉

6.1.1 公司简介

6.1.2 竞争力分析

6.2 支付宝

6.2.1 公司简介

6.2.2 竞争力分析

6.3 财付通

6.3.1 公司简介

6.3.2 竞争力分析

6.4 银联在线支付

6.4.1 公司简介

6.4.2 竞争力分析

6.5 快钱

6.5.1 公司简介

6.5.2 竞争力分析

6.6 其他企业介绍

6.6.1 汇付天下



6.6.2 易宝支付

6.6.3 环讯支付

6.6.4 网银在线

6.6.5 首信易支付

 

第七章第三方电子支付投资及前景预测（）

7.1 投资分析

7.1.1 中国第三方支付投资吸引力分析

7.1.2 中国第三方支付的投资状况分析

7.1.3 第三方支付未来面临的挑战

7.1.4 第三方支付面临的法律风险及监管

7.2 第三方电子支付前景趋势预测

7.2.1 中国第三方支付的多元化趋势预测（）

7.2.2 移动支付市场成为行业发展重点

7.2.3 企业创收依靠新业务和增值服务

7.2.4 基金领域或将成为行业竞争新焦点

  7.2.5 2022-2028年中国第三方电子支付行业预测分析

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202204/280618.html
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