
2022-2028年中国知识付费

行业前景展望与市场需求预测报告

报告目录及图表目录

北京迪索共研咨询有限公司
www.cction.com

http://www.cction.com


一、报告报价

《2022-2028年中国知识付费行业前景展望与市场需求预测报告》信息及时，资料详实，指导

性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息

，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发

展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

        知识付费的本质，在于把知识变成产品或服务，以实现商业价值。知识付费有利于人们

高效筛选信息，付费的同时也激励优质内容的生产简而言之，知识付费是让知识的接受者付

出相应的成本。同时，知识付费还有较为广义的定义，即在知识的流通过程中任意形式的直

接资本注入。

        随着互联网的发展以及移动互联网的兴起，付费知识的浪潮已经席卷了全球各地，例如

遵循模式的知乎，使用意见领袖形式的豆瓣，以及健身、绘画、艺术等各个细分领域细分的

公开课、交流社区和专业教学App。这些课程、交流社区和App的发展无疑证明了知识是可以

变成金钱的，而且，人们为这种知识而付费的意愿也变得愈来愈强烈。种种迹象表明，知识

付费的经济时代已经到来了。        在知识付费细分的媒体及阅读领域，2017年总共完成210笔

融资，较2016年减少了44笔，但总融资规模达到96.27亿元，同比增长7%，显示出单笔融资额

的上升，2018年，95笔融资共计取得36.58亿元，单笔融资额与上年度比有所收窄，也反映出

目前知识付费领域头部集聚效应尤为突出。2015-2018年中国知识付费媒体及阅读融资笔数与

金额情况        中企顾问网发布的《2022-2028年中国知识付费行业前景展望与市场需求预测报

告》共十章。首先介绍了中国知识付费行业市场发展环境、知识付费整体运行态势等，接着

分析了中国知识付费行业市场运行的现状，然后介绍了知识付费市场竞争格局。随后，报告

对知识付费做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国知识付费行业发展趋势与投资预测

。您若想对知识付费产业有个系统的了解或者想投资中国知识付费行业，本报告是您不可或

缺的重要工具。        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商

务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来

自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交

易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。 报告目录：第.一章 知识付费行业相关

概述1.1 服务的内涵与特征1.1.1 服务的内涵1.1.2 服务的特征1.2 知识付费行业相关概述1.2.1 知

识付费行业的定义1.2.2 知识付费行业的分类1.2.3 知识付费行业的产业链结构1.2.4 知识付费行

业在国民经济中的地位1.3 知识付费行业统计标准介绍1.3.1 行业统计部门和统计口径1.3.2 行业

研究机构介绍1.3.3 行业主要统计方法介绍1.3.4 行业涵盖数据种类介绍 第二章中国知识付费行

业发展环境2.1 中国知识付费行业政策法律环境分析2.1.1 行业管理体制分析2.1.2 行业主要法律

法规2.1.3 政策环境对行业的影响2.2 中国知识付费行业经济环境分析2.2.1 宏观经济形势分

析2.2.2 宏观经济环境对行业的影响分析2.3 中国知识付费行业社会环境分析2.3.1 行业社会环境

分析2.3.2 社会发展对行业的影响分析2.4 中国知识付费行业消费环境分析2.4.1 行业消费驱动分

析2.4.2 行业消费需求特点2.4.3 行业消费群体分析2.4.4 消费环境对行业的影响分析 第三章中国



知识付费所属行业发展概述3.1 中国知识付费所属行业发展状况分析3.1.1 中国知识付费行业发

展阶段3.1.2 中国知识付费行业发展总体概况3.1.3 中国知识付费行业发展特点分析3.1.4 中国知

识付费行业商业模式分析3.2 2015-2019年知识付费所属行业发展现状3.2.1 2015-2019年中国知识

付费行业市场规模3.2.2 2015-2019年中国知识付费行业发展分析中国知识付费用户规模呈高速

增长态势，2018年知识付费用户规模达2.92亿人，预计2019年知识付费用户规模将达3.87亿人

，2020年知识付费用户规模有望突破4亿人。随着移动支付技术的发展和整个社会对知识的迫

切需求，知识付费市场不断扩大，用户逐渐养成知识付费的消费习惯。2015-2020年中国知识

付费用户规模及增长情况3.2.3 2015-2019年中国知识付费企业发展分析3.3 2015-2019年中国知识

付费行业市场供需分析3.3.1 中国知识付费行业供给分析3.3.2 中国知识付费行业需求分析3.3.3 

中国知识付费行业供需平衡 第四章中国知识付费所属行业发展前景分析4.1 2022-2028年中国

知识付费市场发展前景4.1.1 2022-2028年知识付费市场发展潜力4.1.2 2022-2028年知识付费市场

发展前景展望4.1.3 2022-2028年知识付费细分行业发展前景分析4.2 2022-2028年中国知识付费市

场发展趋势预测4.2.1 2022-2028年知识付费行业发展趋势4.2.2 2022-2028年知识付费市场规模预

测4.2.3 2022-2028年知识付费行业应用趋势预测4.2.4 2022-2028年细分市场发展趋势预测4.3

2022-2028年知识付费行业投资风险分析4.3.1 行业政策风险4.3.2 宏观经济风险4.3.3 市场竞争风

险4.3.4 关联产业风险4.3.5 其他投资风险4.4 2022-2028年中国知识付费行业面临的困境及对

策4.4.1 中国知识付费行业面临的困境及对策1、中国知识付费行业面临困境2、中国知识付费

行业对策探讨4.4.2 中国知识付费企业发展困境及策略分析1、中国知识付费企业面临的困境2

、中国知识付费企业的对策探讨4.4.3 国内知识付费企业的出路分析 第五章中国知识付费行业

服务领域分析5.1 知识付费行业服务领域概况5.1.1 行业主要服务领域5.1.2 行业服务结构分

析5.1.3 服务发展趋势分析5.1.4 服务策略建议5.2 服务领域一5.2.1 市场发展现状概述5.2.2 行业

市场应用规模5.2.3 行业市场需求分析5.3 服务领域二5.3.1 市场发展现状概述5.3.2 行业市场应用

规模5.3.3 行业市场需求分析5.4 服务领域三5.4.1 市场发展现状概述5.4.2 行业市场应用规模5.4.3

行业市场需求分析 第六章中国知识付费行业市场竞争格局分析6.1 知识付费行业竞争格局分

析6.1.1 知识付费行业区域分布格局6.1.2 知识付费行业企业规模格局6.1.3 知识付费行业企业性

质格局6.2 知识付费行业竞争状况分析6.2.1 知识付费行业上游议价能力6.2.2 知识付费行业下游

议价能力6.2.3 知识付费行业新进入者威胁6.2.4 知识付费行业替代产品威胁6.2.5 知识付费行业

内部竞争分析6.3 知识付费行业投资兼并重组整合分析6.3.1 投资兼并重组现状6.3.2 投资兼并重

组案例6.3.3 投资兼并重组趋势 第七章中国知识付费行业企业经营分析7.1 喜马拉雅7.1.1 企业

发展基本情况7.1.2 企业主要服务分析7.1.3 企业竞争优势分析7.1.4 企业经营状况分析7.1.5 企业

最新发展动态7.1.6 企业发展战略分析7.2 豆瓣时间7.2.1 企业发展基本情况7.2.2 企业主要服务分

析7.2.3 企业竞争优势分析7.2.4 企业经营状况分析7.2.5 企业最新发展动态7.2.6 企业发展战略分



析7.3 荔枝微课7.3.1 企业发展基本情况7.3.2 企业主要服务分析7.3.3 企业竞争优势分析7.3.4 企

业经营状况分析7.3.5 企业最新发展动态7.3.6 企业发展战略分析7.4知乎Live7.4.1 企业发展基本

情况7.4.2 企业主要服务分析7.4.3 企业竞争优势分析7.4.4 企业经营状况分析7.4.5 企业最新发展

动态7.4.6 企业发展战略分析7.5 企鹅智酷7.5.1 企业发展基本情况7.5.2 企业主要服务分析7.5.3 

企业竞争优势分析7.5.4 企业经营状况分析7.5.5 企业最新发展动态7.5.6 企业发展战略分析 第八

章互联网对知识付费行业的影响分析8.1 互联网对知识付费行业的影响8.1.1 智能服务设备发展

情况分析1、智能服务设备发展概况2、主要服务APP应用情况8.1.2 服务智能设备经营模式分

析1、智能硬件模式2、服务APP模式3、虚实结合模式4、个性化资讯模式8.1.3 智能设备对知

识付费行业的影响分析1、智能设备对知识付费行业的影响2、服务智能设备的发展趋势分

析8.2 互联网+服务发展模式分析8.2.1 互联网+服务商业模式解析1、商业模式一（1）服务模式

（2）盈利模式2、商业模式二（1）服务模式（2）盈利模式8.2.2 互联网+服务案例分析1、案

例一2、案例二3、案例三8.3 互联网背景下知识付费行业发展趋势分析 第九章 知识付费企业

市场营销策略探讨()9.1 服务营销的特点9.1.1 服务产品的无形性9.1.2 服务的不可分离性9.1.3 服

务产品的可变性9.1.4 服务产品的易失性9.2 知识付费企业的营销策略9.2.1 内部营销与交互作用

营销9.2.2 差别化管理9.2.3 服务质量管理9.2.4 平衡供求的策略9.3 知识付费企业提高服务质量的

营销策略9.3.1 服务质量的主要影响因素模型9.3.2 服务质量影响因素关系分析9.3.3 知识付费企

业提高服务质量的营销策略分析9.4 知识付费企业的品牌营销9.4.1 知识付费企业品牌营销中存

在的问题1、品牌营销处于初级阶段2、缺乏品牌塑造意愿3、服务品牌理念脱离实质4、品牌

营销定位不具备持续价值9.4.2 知识付费企业品牌营销策略分析1、实行差异化的服务2、树立

服务品牌营销意识3、提高顾客满意度与忠诚度4、打造高品质的企业服务文化 第十章 研究结

论及建议10.1 研究结论()10.2 建议10.2.1 行业发展策略建议10.2.2 行业投资方向建议10.2.3 行业

投资方式建议
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