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二、说明、目录、图表目录

        为将用于扩大生产能力，近日美国素食食品品牌&ldquo;HODO&rdquo;已完成 B 轮融资，

投资方为 Renewal Funds。据了解，HODO 成立于 2006 年，主要生产素食即食食品，即用豆

腐、腐竹等一类植物蛋白食品制作成的食品，于 2008 年获得 Launch Capital 的天使轮投资，当

前HODO 已经进入北美 6000 多个线下零售点位，包括全食、Target、Publix、沃尔玛等头部商

超品牌。

         素食是一种不食肉饮食方式，包括家禽、海鲜等动物产品。植物性食品是用种子、果实

或组织部分为原料，直接或加工后为人类所食用的食品，主要有谷物、薯类、豆类及其制品

、水果蔬菜制品、茶叶等。

         近几年来随着人们出于健康，环境和伦理道德方面，有越来越多的人开始选择素食。根

据英国素食协会的数据，纯素者和弹性素食者的数量自2014年以来翻了两番，达到60万人，

在2017年称自己是素食主义者的美国消费者占到了6%，预计到2025年他们将占英国人口的四

分之一。在我国，虽然并没有明确的数据，但据新华社报道表示，目前我国素食人口已经超

过5000万，虽然看起来只占总人口的4%-5%，但在数量上已经超过了美国所有素食主义人群

的总和。由此可见，我国素食食品市场有着很发展潜力，尤其是因&ldquo;人造肉&rdquo;概念

受到资本密切关注的植物蛋白食品市场。根据AC尼尔森数据显示，2018年植物奶已抢占美

国15%的奶制品零售市场，并且还在以每年50%的速度激增。植物蛋白市场推动力     新品发布

量的增加   食品饮料行业，越来越多的新品将植物蛋白作为产品主要亮点。据Innova Market

Insights, 2014-2018年间全球范围内追踪到带有植物蛋白宣称的食品饮料新品发布年均复合增长

率为+9%。       消费者饮食习惯改变，崇尚&ldquo;清洁&rdquo;饮食   消费者更注重食物来源，

植物是他们认为&ldquo;清洁&rdquo;的来源。&ldquo;清洁饮食&rdquo;的趋势主要是由千禧一

代推动的，他们更喜欢健康、合乎道德、天然、加工程度低的食物。植物蛋白产品消费的增

加是这种转变的直接结果。另一方面，消费者饮食习惯渐渐改变。消费者开始减少肉类消费

，采用植物性蛋白质，更多消费者偏向纯素食饮食。在英国，&ldquo;素食2020&rdquo;的活动

有超30万人支持。英国的许多快餐店和超市都将他们的产品扩展，以加入到这场以植物为基

础的流行运动中来。       大企业投资植物蛋白市场   植物蛋白市场的主要参与者包括嘉吉公司(

美国)、Archer   Daniels Midland公司(美国)、杜邦(美国)、哥兰比亚(爱尔兰)、凯爱瑞集团(爱

尔兰)、泰莱(英国)、on Incorporated公司(美国)、Burcon NutraScience公司(加拿大)、帝斯曼(

荷兰)、Sotexpro S.A.(法国)、Axiom Foods(美国)和Scoular公司(美国)。ADM(美国)和杜邦(美

国)是全球市场的两大巨头。这些公司已经将扩张和投资作为扩大其在植物蛋白市场的主要战

略。例如，在2019年1月，ADM扩大了其在巴西的存在，在巴西南马托格罗索州坎波格兰德建



造了一个新的大豆蛋白生产基地，价值2.5亿美元。该公司将为ADM目前的产品线生产一系列

功能蛋白浓缩物和分离物。   数据来源：公开资料整理

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国植物蛋白产业发展现状与市场前景预测报告》共十

四章。首先介绍了植物蛋白行业市场发展环境、植物蛋白整体运行态势等，接着分析了植物

蛋白行业市场运行的现状，然后介绍了植物蛋白市场竞争格局。随后，报告对植物蛋白做了

重点企业经营状况分析，最后分析了植物蛋白行业发展趋势与投资预测。您若想对植物蛋白

产业有个系统的了解或者想投资植物蛋白行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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主导市场，豌豆、燕麦蛋白是新起之秀   

由于个人对高蛋白饮食的需求和大豆蛋白受欢迎程度的提高，大豆蛋白在食品饮料行业被广

泛应用。Aritzon2019年植物蛋白来源的调查显示，大豆蛋白以31.2亿美元居首。Innova数据显

示，2014-2018年间，大豆蛋白是带有植物蛋白宣称的食品饮料新品的领先原料，有9%的相关

新品采用。大豆蛋白有助于降低胆固醇水平，改善新陈代谢，骨密度，还可以降低患癌症的

风险。大豆分离蛋白可用于营养棒、肉类替代品、烘焙产品、运动营养产品和饮料等。

除大豆以外，豌豆蛋白的消费量近年来增长迅猛。食品企业技术顾问enk Hoogenkamp提供的

数据显示，目前全球豌豆蛋白消费量与2015年相比翻了一番，达27.5万吨，到2020年，其消费

规模还将增长30%，至2025年全球豌豆蛋白消费量将增至58万吨。

燕麦蛋白也是一种极具潜力的植物蛋白。燕麦中的蛋白质含量为19%，燕麦蛋白中氨基酸含

量丰富，含有人体必需的氨基酸，是一种优质的营养蛋白质。燕麦奶是最近兴起的一种非乳

制品植物奶，燕麦奶和牛奶在功能上有很多相似之处，它们都是奶油状的，口感和稠度都很

容易过渡。英敏特数据显示，欧洲市场上2017年4月到2018年3月的上市新品中，以燕麦为主的

植物基饮品和酸奶占比为14.8%，去年同期仅为9.8%。       蛋白分离物预计将在未来五年内主

导植物蛋白市场   

蛋白质分离物（Protein   Isolate）含有较高的蛋白含量和较高的消化率。蛋白质分离物被广泛

应用于蛋白质和营养相关的应用，如运动营养、蛋白质饮料和营养补充剂。近年来，由于其

不同的功能特性，对运动员、健美人士、素食者的要求越来越高，在各种饮料和乳制品中得

到了广泛的应用。       运动营养、零食是应用趋势品类   

运动营养产品和零食是未来应用的趋势品类。据Innova Market Insights, 全球新品数据库追踪到

带有植物蛋白宣称的食品饮料新品发布中，运动营养品类的增长最为显著，2014-2018年间年

均复合增长率高达+32%，其次是零食品类，年均复合增长率为+14%。

蛋白质营养棒本来属于运动营养品，随着消费意识的升级，它逐渐向零食品类靠拢。现如今

，蛋白棒不仅针对运动员，普通消费者也开始寻求营养棒作为早餐和日常的零食。   数据来源

：公开资料整理
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