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二、说明、目录、图表目录

        童装行业中巴拉巴拉的渠道数量在较高基数下，继续保持快速增长，安奈儿渠道数量

在2019年有所回升，而金发拉比直营和加盟的渠道数量均出现了下降，反映出巴拉巴拉在渠

道拓展，包括渠道运营方面优势明显。同店方面，巴拉巴拉和安奈儿2019年同店都保持了正

增长，但增速较2018年均有所放缓。2014-2020年一季度童装行业同店数据持续提升（万元）   

 

细分行业   

公司   

2014   

2015   

2016   

2017   

2018   

2019   

2020Q1       

童装行业   

巴拉巴拉   

-   

-   

109.24   

131.83   

152.56   

167.43   

-       

同比   

-   

-   

-   

20.68%   

15.72%   

9.75%   



-       

安奈儿   

-   

-   

47.82   

50.8   

64.17   

66.47   

-       

同比   

-   

-   

-   

6.23%   

26.32%   

3.58%   

-   

童装行业安奈儿2019年线上收入增速达到12.1%，表现优于线下，在整体收入中占比已达

到35.2%。2019年森马服饰电商业务增速近30%，其中增长主要驱动力为巴拉巴拉童装业务

。2016-2020年一季度童装行业电商数据（百万元）     

行业   

公司   

渠道   

2016   

2017   

2018   

2019       

童装   

森马服饰   

线上收入   

2222.6   

3124   



4108.76   

5334.62       

YoY   

84.16%   

40.53%   

31.52%   

29.84%       

线上占比   

20.84%   

25.98%   

26.14%   

27.59%       

安奈儿   

线上收入   

223.2026   

302.4213   

416.87   

467.33       

YoY   

58.36%   

35.49%   

37.84%   

12.10%       

线上占比   

24.32%   

29.42%   

34.38%   

35.23%   

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国婴幼儿服装用品行业分析与投资战略报告》共十二

章。首先介绍了中国婴幼儿服装用品行业市场发展环境、婴幼儿服装用品整体运行态势等，

接着分析了中国婴幼儿服装用品行业市场运行的现状，然后介绍了婴幼儿服装用品市场竞争

格局。随后，报告对婴幼儿服装用品做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国婴幼儿服



装用品行业发展趋势与投资预测。您若想对婴幼儿服装用品产业有个系统的了解或者想投资

中国婴幼儿服装用品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：
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第二章 2015-2019年中国婴幼儿服装用品行业发展环境分析
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（三）主要国际组织预测2019年世界经济形势好于2019年

第二节 2015-2019年中国宏观经济环境分析

一、经济发展现状分析

二、当前经济主要问题

三、未来经济运行与政策展望
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第三章 婴幼儿服装用品行业技术发展现状及趋势预测分析

第一节 当前我国婴幼儿服装用品技术发展现状调研

第二节 中外婴幼儿服装用品技术差距及产生差距的主要原因剖析



第三节 提高我国婴幼儿服装用品技术的对策

 

第四章 中国婴幼儿服装用品所属行业运行状况分析

第一节 婴幼儿服装用品行业市场规模分析

一、2015-2019年婴幼儿服装用品行业市场规模分析

二、2022-2028年婴幼儿服装用品行业市场规模情况预测分析

第二节 婴幼儿服装用品行业市场供给分析

一、2015-2019年婴幼儿服装用品行业市场供给情况分析

二、2022-2028年婴幼儿服装用品行业市场供给情况预测分析
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为品牌旗舰店(品牌直销)，收录网店为392家，热卖特许店收录网店为211家，京东旗舰店收录

网店为119家，京东自营收录网店为64家，京东特许店收录网店为37家，苏宁旗舰店收录网店

为14家，1号店收录网店为12家，品牌商城收录网店为7家，苏宁自营收录网店为3家，当当网

收录网店为3家，拼多多收录网店为1家。2020年童装网店商城分布情况分析

第一节 中国婴幼儿服装用品行业规模情况分析
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四、婴幼儿服装用品行业发展能力分析



 

第六章 中国婴幼儿服装用品行业市场区域结构分析

第一节 中国婴幼儿服装用品行业市场需求结构分析

第二节 婴幼儿服装用品行业华北地区需求分析

第三节 婴幼儿服装用品行业华东地区需求分析

第四节 婴幼儿服装用品行业华中地区需求分析

第五节 婴幼儿服装用品行业华南地区需求分析

第六节 婴幼儿服装用品行业西北地区需求分析

第七节 婴幼儿服装用品行业西南地区需求分析

第八节 婴幼儿服装用品行业东北地区需求分析

 

第七章 中国婴幼儿服装用品行业市场价格走势及影响因素分析
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二、婴幼儿服装用品行业产品竞争策略分析

三、典型企业产品竞争策略分析

第三节 婴幼儿服装用品企业竞争策略分析
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2、婴幼儿服装三四级城市争夺成焦点

二、2022-2028年婴幼儿服装用品行业竞争格局展望
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（四）市场活动能力

二、婴幼儿服装用品竞争优势评价及构建建议
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第一节 2015-2019年中国婴幼儿服装用品行业发展趋势预测

一、2015-2019年中国婴幼儿服装用品行业发展趋势总结
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一、婴幼儿服装用品行业产品发展新动态
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一、婴幼儿服装用品行业战略综合规划
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2、产品优先策略

3、价格适众策略

4、品牌提升策略

5、刺激源头策略

二、婴幼儿服装用品行业技术开发战略
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4、地区居民的消费习惯
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5、继续鼓励企业走出去投资、生产和经营

五、婴幼儿服装用品行业营销品牌战略



六、婴幼儿服装用品行业竞争战略规划
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