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二、说明、目录、图表目录

       地板，即房屋地面或楼面的表面层。由木料或其他材料做成。地板的分类有很多，按结构

分类有：实木地板、强化复合木地板、三层实木复合地板、竹木地板、防腐地板、软木地板

以及最流行的多层实木复合地板等；按用途分类有：家用，商业用，防静电地板，户外地板

，舞台舞蹈专用地板，运动馆场内专用地板，田径专用地板等；按环保等级分类有：E0级地

板、E1级地板、F4级别地板，JAS星级标准的F4星地板等等。

       地板主要分为实木地板、强化复合地板、实木复合地板、竹地板、软木地板等五类， 其

中前四类为主要消费品。在地板主要产品品类当中，强化复合地板因价格低廉、款式多、耐

磨等优点，产量占木板行业产量的 50%左右；实木复合地板占木地板总产量的 30%左右；实

木地板因价格较高的原因而占比不高；竹地板产量占比一直较小。地板品种分类     

产品类别   

主要原料   

优点   

缺点       

强化复合地板   

主要为三层结构，中间为高密度纤维板或者刨花板，表层为耐磨纸和装饰纸，底层为平衡纸   

价格低廉、款式众多、耐磨、阻燃、防滑、耐压、易打理、质量轻，规格统一，便于施工安

装   

含甲醛、弹性较低       

实木复合地板   

分三层和多层，中间层一般是木板拼条或胶合板，表板为名贵木材，背板为旋切单板   

价格适中，稳定性好，节约名贵木材，安装简便   

不耐磨，使用胶水较多       

实木地板   

整块硬阔叶木材   

自然美观、弹性好，摩擦系数小，脚感舒适，涂漆后可翻新   

安装麻烦、价格昂贵，怕腐蚀，稳定性能不佳       

竹地板   

竹板拼接   

材质厚实、不怕水、寿命长   

硬度高、色泽差、怕划伤、易分裂、声响大   资料来源：公开资料整理



       中企顾问网发布的《2022-2028年中国地板行业分析与市场供需预测报告》共九章。首先介

绍了地板行业市场发展环境、地板整体运行态势等，接着分析了地板行业市场运行的现状，

然后介绍了地板市场竞争格局。随后，报告对地板做了重点企业经营状况分析，最后分析了

地板行业发展趋势与投资预测。您若想对地板产业有个系统的了解或者想投资地板行业，本

报告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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