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二、说明、目录、图表目录

        地被植物是指那些株丛密集、低矮，经简单管理即可用于代替草坪覆盖在地表、防止水

土流失，能吸附尘土、净化空气、减弱噪音、消除污染并具有一定观赏和经济价值的的植物

。它不仅包括多年生低矮草本植物，还有一些适应性较强的低矮、匍匐型的灌木和藤本植物

。所谓地被植物，是指某些有一定观赏价值，铺设于大面积裸露平地或坡地，或适于阴湿林

下和林间隙地等各种环境覆盖地面的多年生草本和低矮丛生、枝叶密集或偃伏性或半蔓性的

灌木以及藤本。

        草坪草是最为人们熟悉地地被植物，通常另列为一类。在地被植物的定义中，使

用&ldquo;低矮&rdquo;一词，低矮是一个模糊的概念。因此，又有学者将地被植物的高度标准

定为1m，并认为，有些植物在自然生长条件下，植株高度超过1m，但是，它们具有耐修剪或

苗期生长缓慢的特点，通过人为干预，可以将高度控制在1m以下，也视为地被植物。国外的

学者则将高度标定为&ldquo;From less than an inch to about 4 feet&rdquo;，即从2.5cm到1.2m。

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国地被植物市场评估与战略咨询报告》共十二章。首

先介绍了地被植物行业市场发展环境、地被植物整体运行态势等，接着分析了地被植物行业

市场运行的现状，然后介绍了地被植物市场竞争格局。随后，报告对地被植物做了重点企业

经营状况分析，最后分析了地被植物行业发展趋势与投资预测。您若想对地被植物产业有个

系统的了解或者想投资地被植物行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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