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二、说明、目录、图表目录

        特种水产品供应链是由供应商、制造商、物流、配送以及零售商组成。 

        特种水产品的养殖模式有多种，按照换水次数的差异，大致可分为两类：一类是静态水

养殖(如池塘养殖和湖泊养殖)，一类是动态水养殖(如流水养殖、大水面网箱养殖和工厂化养

殖等)。池塘养殖包括土塘和水泥塘养殖，大水面网箱养殖包括水库和大塘网箱养殖。工厂化

养殖包括室内水泥池养殖、室外水泥池养殖和温室水泥池养殖。工厂化养殖与其他养殖模式

相比，具有以下几个优点：     

一、   

特种水产品种类繁多，受地域的影响，生物学差异较大，对环境要求苛刻。工厂化养殖可实

行全过程、半封闭或全封闭管理，能较大程度地满足其对不同环境的需求，是比较适宜的养

殖模式。       

二、   

野生状态下，特种水产品繁殖率、孵化率和苗种成活率都相当低。采用工厂化养殖，不仅可

以对整个养殖过程进行全程监控和精细化管理，有效地隔绝了病菌和有害物质的传播途径，

而且可以做到高密度养殖、人工授精和一年多茬繁殖，大大提高了繁殖率、孵化率和苗种成

活率。       

三、   

工厂化养殖尤其是工厂化循环水养殖，可以节省大量水资源和土地资源，相对于传统的池塘

养殖，工厂化养殖占地量和用水量均不到后者的1/10，可以大大减轻环境的压力，符合可持

续发展方向。       

四、   

采用工厂化养殖的企业尤其是国家级或者省级龙头企业，由于特种水产品和工厂化养殖的双

重特性，更容易获得国家各项经费的扶持。目前工厂化养殖主要用于培育苗种，池塘养殖、

湖泊养殖和大面积网箱养殖用于养殖成品。根据各地的实际需要，又衍生出了工厂化&mdash;

池塘养殖、工厂化&mdash;湖泊养殖、工厂化&mdash;大面积网箱养殖等多种联动养殖模式。  

数据来源：公开资料整理

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国特种水产品行业发展态势与投资战略咨询报告》共

十四章。首先介绍了特种水产品行业市场发展环境、特种水产品整体运行态势等，接着分析

了特种水产品行业市场运行的现状，然后介绍了特种水产品市场竞争格局。随后，报告对特

种水产品做了重点企业经营状况分析，最后分析了特种水产品行业发展趋势与投资预测。您

若想对特种水产品产业有个系统的了解或者想投资特种水产品行业，本报告是您不可或缺的



重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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～170元/只，最低为50～70元/只。   数据来源：公开资料整理
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13.3 特种水产品经营策略分析

13.3.1 特种水产品市场细分策略

13.3.2 特种水产品市场创新策略

13.3.3 品牌定位与品类规划

13.3.4 特种水产品新产品差异化战略



13.4 特种水产品行业投资战略研究

13.4.1 2019年特种水产品行业投资战略

13.4.2 2022-2028年特种水产品行业投资战略

13.4.3 2022-2028年细分行业投资战略

 

第十四章 研究结论及投资建议（）

14.1 特种水产品行业研究结论

14.2 特种水产品行业投资价值评估

14.3 特种水产品行业投资建议

14.3.1 行业发展策略建议

14.3.2 行业投资方向建议

14.3.3 行业投资方式建议（）

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202203/277238.html
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