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二、说明、目录、图表目录

       碲是一种准金属。其名源自tellus，意为&ldquo;土地&rdquo;，1782年米勒&bull;冯&bull;赖

兴施泰因发现。碲为斜方晶系银白色结晶。溶于硫酸、硝酸、王水、氰化钾、氢氧化钾；不

溶于冷水和热水、二硫化碳。高纯碲以碲粉为原料，用多硫化钠抽提精制而得，纯度

为99.999%。供半导体器件、合金、化工原料及铸铁、橡胶、玻璃等工业作添加剂用。

       中企顾问网发布的《2022-2028年中国碲产业发展现状与投资前景评估报告》共十二章。首

先介绍了碲行业市场发展环境、碲整体运行态势等，接着分析了碲行业市场运行的现状，然

后介绍了碲市场竞争格局。随后，报告对碲做了重点企业经营状况分析，最后分析了碲行业

发展趋势与投资预测。您若想对碲产业有个系统的了解或者想投资碲行业，本报告是您不可

或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.一章 2015-2019年世界碲行业发展态势分析

第.一节 2015-2019年世界碲市场发展状况分析

一、世界碲行业特点分析

二、世界碲市场需求分析

第二节 2015-2019年影响世界碲发展因素分析

第三节 2022-2028年世界碲市场发展趋势分析

 

第二章 中国碲行业发展环境

第.一节 2015-2019年中国宏观经济运行回顾

第二节 2015-2019年中国宏观经济发展趋势

第三节 2015-2019年碲行业相关政策及影响

一、行业具体政策

二、政策特点与影响

(一)保护政策抵御通胀

(二)促进碲的进口



 

第三章 中国碲行业发展特点

第.一节 2015-2019年碲行业运行分析

第二节 中国碲产业特征与行业重要性

一、在第二产业中的地位

二、在GDP中的地位

第三节 碲行业特性分析

第四节 碲行业发展历程

第五节 碲行业技术现状

一、全湿法工艺流程

二、以湿法为主，火法、湿法相结合的(半)湿法工艺流程

三、以火法为主，湿法、火法相结合的火法流程

第六节 国内外市场的重要动态

一、5NPlus未来看好稀有金属碲市场

二、国内首家稀贵金属交易所在永兴奠基

 

第四章 中国碲行业运行情况

第.一节 企业数量结构分析

第二节 行业生产规模分析

第三节 行业发展集中度

第四节 2015-2019年碲行业景气状况分析

一、2015-2019年碲行业景气情况分析

二、行业发展面临的问题及应对策略

三、国际市场发展趋势

四、国际主要国家发展借鉴

 

第五章 中国碲行业供需情况

第.一节 碲行业市场需求分析

一、行业需求现状

二、需求影响因素分析

(一)碲用途广泛

(二)下游行业政策



(三)下游市场的发展

第二节 碲行业供给能力分析

一、行业供给现状

二、供给因素分析

(一)生产工艺

(二)碲资源

 

第六章 2015-2019年碲行业销售状况分析

第.一节 2015-2019年碲行业销售收入分析

一、2015-2019年行业总销售收入分析

二、2015-2019年不同规模企业总销售收入分

三、2015-2019年不同所有制企业总销售收入比较

第二节 2015-2019年碲行业投资收益率分析

一、按不同所有制企业分析

二、按地区分析

第三节 2015-2019年碲行业产品销售集中度分析

一、按不同所有制企业分析

二、按地区分析

第四节 2015-2019年碲行业销售税金分析

一、2015-2019年行业销售税金分析

二、2015-2019年不同规模企业销售税金分析

三、2015-2019年不同所有制企业销售税金比较

 

第七章 2015-2019年碲所属行业进出口分析

第.一节 碲行业历史进出口总量变化

一、2015-2019年碲所属行业进口总量变化

二、2015-2019年碲所属行业出口总量变化

三、2015-2019年碲所属行业进出口差量变动情况

第二节 碲行业历史进出口结构变化

一、2015-2019年碲所属行业进口来源情况分析

二、2015-2019年碲所属行业出口去向分析

第三节 2015-2019年影响碲所属行业进出口的主要因素



一、进出口税率

二、汇率因素

三、市场需求因素

四、成本因素

第四节 2022-2028年碲所属行业进出口态势展望

一、2022-2028年碲所属行业进口态势展望

二、2022-2028年碲所属行业出口态势展望

 

第八章 中国碲所属行业重点区域运行分析

第.一节 2015-2019年华东地区碲所属行业运行情况

一、华东地区碲所属行业产销分析

二、华东地区碲所属行业盈利能力分析

三、华东地区碲所属行业偿债能力分析

四、华东地区碲所属行业营运能力分析

第二节 2015-2019年华南地区碲所属行业运行情况

一、华南地区碲所属行业产销分析

二、华南地区碲所属行业盈利能力分析

三、华南地区碲所属行业偿债能力分析

四、华南地区碲所属行业营运能力分析

第三节 2015-2019年华中地区碲所属行业运行情况

一、华中地区碲所属行业产销分析

二、华中地区碲所属行业盈利能力分析

三、华中地区碲所属行业偿债能力分析

四、华中地区碲所属行业营运能力分析

第四节 2015-2019年华北地区碲所属行业运行情况

一、华北地区碲所属行业产销分析

二、华北地区碲所属行业盈利能力分析

三、华北地区碲所属行业偿债能力分析

四、华北地区碲所属行业营运能力分析

第五节 2015-2019年西北地区碲所属行业运行情况

一、西北地区碲所属行业产销分析

二、西北地区碲所属行业盈利能力分析



三、西北地区碲所属行业偿债能力分析

四、西北地区碲所属行业营运能力分析

第六节 2015-2019年西南地区碲所属行业运行情况

一、西南地区碲所属行业产销分析

二、西南地区碲所属行业盈利能力分析

三、西南地区碲所属行业偿债能力分析

四、西南地区碲所属行业营运能力分析

第七节 2015-2019年东北地区碲所属行业运行情况

一、东北地区碲所属行业产销分析

二、东北地区碲所属行业盈利能力分析

三、东北地区碲所属行业偿债能力分析

四、东北地区碲所属行业营运能力分析

 

第九章 中国碲行业SWOT分析

第.一节 碲行业发展优势分析

第二节 碲行业发展劣势分析

第三节 碲行业发展机会分析

第四节 碲行业发展风险分析

 

第十章 碲行业重点企业竞争分析

第.一节 江铜集团

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、企业经营状况

四、发展战略

第二节 株洲冶炼集团有限责任公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、企业经营状况

四、发展战略

第三节 四川鑫炬矿业资源开发股份有限公司

一、企业概况



二、竞争优势分析

三、企业经营状况

四、发展战略

第四节 清远先导稀有材料有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、企业经营状况

四、发展战略

第五节 米兰诺陶瓷有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、企业经营状况

四、发展战略

 

第十一章 未来碲行业发展预测

第.一节 2022-2028年国际市场预测

一、2022-2028年碲行业产能预测

二、2022-2028年全球碲行业市场需求前景

三、2022-2028年全球碲行业市场价格预测

第二节 2022-2028年国内市场预测

一、2022-2028年碲行业产能预测

二、2022-2028年国内碲行业产量预测

三、2022-2028年全球碲行业市场需求前景

四、2022-2028年国内碲行业市场价格预测

五、2022-2028年国内碲行业集中度预测

 

第十二章 碲行业投资战略研究

第.一节 碲行业发展战略研究

一、战略综合规划

(一)市场调查

(二)正确、全面地评估自身

(三)消费者研究



二、技术开发战略

(一)以市场需求和用户满意来考虑集团企业技术开发战略

(二)以信息储备和技术积累来加快集团企业技术开发战略

(三)以目标管理和系统工程来提升集团企业技术开发战略

(四)集团企业技术开发战略决策难点

(五)集团企业技术开发战略决策

三、业务组合战略

四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

第二节 对中国碲行业品牌的战略思考

一、企业品牌的重要性

二、碲行业实施品牌战略的意义

三、碲行业企业品牌的现状分析

(一)对实施品牌战略有模糊概念

(二)缺乏实施品牌战略的紧迫感

(三)不知从何着手

(四)缺乏相应的机制

四、我国碲行业企业的品牌战略

(一)要树立强烈的品牌战略意识

(二)选准市场定位，确定战略品牌

(三)运用资本经营，加快开发速度

(四)利用信息网，实施组合经营

(五)实施规模化、集约化经营

五、碲行业品牌战略管理的策略

第三节 碲行业投资战略研究

一、2015-2019年碲行业投资战略

二、2015-2019年碲行业投资战略

三、2022-2028年碲行业投资战略

 

图表目录：



图表1：2015-2019年我国季度GDP增长率(%)

图表2：2015-2019年三大产业增加值季度同比增长变化(单位：%)

图表3：2015-2019年工业级碲(99.9%)的价格走势

图表4：2015-2019年碲行业产值在第二产业中所占的地位

图表5：2015-2019年碲行业在GDP中所占的地位

图表6：2015-2019年我国碲行业产值及增长对比

图表7：我国碲矿区分布情况

图表8：2015-2019年我国碲行业资产合计及增长情况

图表9：2015-2019年我国碲行业资产合计及增长对比

图表10：世界碲的产量结构和主要生产国情况

图表11：2015-2019年我国碲行业需求及增长情况

图表12：2015-2019年我国碲行业需求及增长对比

图表13：2015-2019年我国碲行业产值及增长情况

图表14：2015-2019年我国碲行业销售收入及增长情况

图表15：2015-2019年我国碲行业销售收入及增长对比

图表16：2019年我国碲行业不同规模企业销售收入对比

图表17：2015-2019年我国碲行业不同所有制企业销售收入对比

图表18：2015-2019年我国碲行业不同所有制企业利润总额对比

图表19：2015-2019年我国碲行业不同地区利润总额对比

图表20：2015-2019年我国碲行业不同所有制企业工业销售产值对比

图表21：2015-2019年我国碲行业不同地区工业销售产值对比

图表22：2015-2019年我国碲行业销售税金及增长情况

图表23：2015-2019年我国碲行业销售税金及增长对比

图表24：2015-2019年我国碲行业不同规模企业销售税金对比

图表25：2015-2019年我国碲行业不同所有制企业销售税金对比

图表26：2015-2019年我国碲行业进口额及增长情况

图表27：2015-2019年我国碲行业进口额及增长对比

图表28：2015-2019年我国碲行业出口额及增长情况

图表29：2015-2019年我国碲行业出口额及增长对比

图表30：2015-2019年碲行业进出口差量变动情况

更多图表见正文&hellip;&hellip;



  详细请访问：http://www.cction.com/report/202112/255525.html

http://www.cction.com/report/202112/255525.html

