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二、说明、目录、图表目录

        熔喷布是口罩最核心的材料，熔喷布主要以聚丙烯为主要原料，纤维直径可以达到1～5微

米。空隙多、结构蓬松、抗褶皱能力好，具有独特的毛细结构的超细纤维增加单位面积纤维

的数量和表面积，从而使熔喷布具有很好的过滤性、屏蔽性、绝热性和吸油性。可用于空气

、液体过滤材料、隔离材料、吸纳材料、口罩材料、保暖材料、吸油材料及擦拭布等领域。

        熔喷无纺布是生产医用口罩的核心材料。口罩一般由熔喷布、无纺布、口罩带、鼻夹组

成。其中，核心主体是纺粘层-熔喷层-纺粘层构成的类汉堡包结构。最内层是纺粘无纺布；

中间过滤层使用驻极处理的聚丙烯熔喷无纺布，可以捕获细菌和病毒，是口罩的核心组成部

分；最外层是进行了防水处理的无纺布，主要用于隔绝喷出的飞沫。

        国内熔喷无纺布产量不足，是制约口罩生产的重要瓶颈之一。熔喷无纺布虽然是生产医

口罩的核心材料，但日常生活中，也广泛应用于空气、液体过滤材料、隔离材料、吸纳材料

、保暖材料及擦拭布等领域。据中国产业用纺织品行业协会数据统计，2018年全国熔喷无纺

布产量约5.34万吨，每吨熔喷布可生产100万只医用外科口罩或50万只以上的N95口罩。假

设5.34万吨的熔喷布全部用于生产医用外科口罩，则可生产医用外科口罩534亿只，换算成日

产量约为1.46亿只/天，较当前疫情环境下的口罩需求仍明显供给不足。熔喷布产能对应口罩

最高日产量仅约1.46亿只数据来源：公开资料整理

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国熔喷布市场评估与投资方向研究报告》共十四章。

首先介绍了熔喷布行业市场发展环境、熔喷布整体运行态势等，接着分析了熔喷布行业市场

运行的现状，然后介绍了熔喷布市场竞争格局。随后，报告对熔喷布做了重点企业经营状况

分析，最后分析了熔喷布行业发展趋势与投资预测。您若想对熔喷布产业有个系统的了解或

者想投资熔喷布行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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13.2.3熔喷布企业品牌的现状分析

13.2.4我国熔喷布企业的品牌战略

13.2.5熔喷布品牌战略管理的策略

13.3熔喷布经营策略分析

13.3.1熔喷布市场细分策略

13.3.2熔喷布市场创新策略

13.3.3品牌定位与品类规划

13.3.4熔喷布新产品差异化战略

13.4熔喷布行业投资战略研究

13.4.12019年熔喷布行业投资战略

13.4.22022-2028年熔喷布行业投资战略

13.4.32022-2028年细分行业投资战略

 

第十四章研究结论及投资建议（）

14.1熔喷布行业研究结论

14.2熔喷布行业投资价值评估

14.3熔喷布行业投资建议

14.3.1行业发展策略建议

14.3.2行业投资方向建议

14.3.3行业投资方式建议（）
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