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一、报告报价

《2022-2028年中国商用车经销及商用车后市场深度分析与投资战略咨询报告》信息及时，资

料详实，指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得

优质客户信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把

握企业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

        商用车（Commercial Vehicle），是在设计和技术特征上是用于运送人员和货物的汽车。

商用车包含了所有的载货汽车和9座以上的客车，分为客车、货车、半挂牵引车、客车非完整

车辆和货车非完整车辆，共五类。在整个行业媒体中， 商用车的概念主要是从其自身用途不

同来定义的，习惯把商用车划分为客车和货车两大类。

        商用车是在设计和技术特征上用于运送人员和货物的汽车，并且可以牵引挂车。商用车

分为客车、货车、半挂牵引车、客车非完整车辆和货车非完整车辆。

        2019年我国商用车产销量保持稳步增长，2018年商用车产量为428万辆，增长1.7%;2019年

受宏观经济的影响，商用车产量有所下滑，1至9月我国商用车产量为307.4万辆，同比下

滑2.1%。2015-2019.9中国商用车产量趋势

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国商用车经销及商用车后市场深度分析与投资战略咨

询报告》共七章。首先介绍了中国商用车经销及商用车后行业市场发展环境、商用车经销及

商用车后整体运行态势等，接着分析了中国商用车经销及商用车后行业市场运行的现状，然

后介绍了商用车经销及商用车后市场竞争格局。随后，报告对商用车经销及商用车后做了重

点企业经营状况分析，最后分析了中国商用车经销及商用车后行业发展趋势与投资预测。您

若想对商用车经销及商用车后产业有个系统的了解或者想投资中国商用车经销及商用车后行

业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。 报告目录：第.一章 商用车经销及商用车后市场第.一节 

发展历程第二节 商用车经销模式第三节 商用车后市场一、市场现状二、主要渠道第四节 商用

车后市场发展趋势 第二章 2015-2019年中国商用车销售市场

        2018年商用车销量437.1万辆，分别增长5%;2019年受宏观经济的影响，商用车销量有所下

滑，1至9月我国商用车销量312.2万辆，同比下滑3.4%。2015-2019H1商用车销量趋势第.一节 

商用车销量结构市场第二节 客车一、整体市场销量二、细分市场（按车型）三、所属行业出

口情况第三节 货车一、整体市场销量二、细分市场销量三、所属行业出口情况第四节 工程机

械一、整体市场销量二、细分市场销量三、所属行业出口情况 第三章 商用车维修市场第.一

节 商用车维修市场与乘用车维修市场比较第二节 商用车维修行业主要问题一、高度分散二、

高级技师供需缺口大三、异地维修难第四节 商用车维修行业竞争格局第五节 商用车配件流通

市场 第四章 中国商用车经销商概况及竞争格局第.一节 商用车经销市场现状第二节 商用车经



销经销模式第三节 商用车经销行业盈利模式第四节 商用车经销行业竞争格局 第五章 中国商

用车后市场第.一节 商用车后市场一、概况二、发展前景第二节 商用车用品市场一、市场现

状二、市场规模第三节 商用车维修市场一、经营模式二、汽车经销商维修业务竞争力三、市

场需求第四节 商用车消费信贷市场第五节 商用车融资租赁市场第六节 商用车保险市场 第六

章 中国主要商用车经销商分析第.一节 运通四方汽配供应链股份有限公司一、公司简介二、

经营模式及盈利模式三、经营业绩四、营收构成五、毛利构成及毛利率六、经销网络及汽车

销量七、业绩预测第二节 江苏正大富通股份有限公司一、公司简介二、经营业绩三、营收构

成四、毛利构成及毛利率五、进口车业务六、业绩预测第三节 山东广安车联科技股份一、公

司简介二、经营业绩三、营收构成四、毛利构成及毛利率五、经销网络及汽车销量六、业绩

预测第四节 博世汽车维修连锁一、公司简介二、经营业绩三、营收构成四、毛利及毛利率五

、经销网络及汽车销量六、业绩预测第五节 米其林驰加一、公司简介二、经营业绩三、营收

构成四、毛利构成及毛利率五、经销网络及汽车销量六、业绩预测第六节 特维轮一、公司简

介二、经营业绩三、营收构成四、毛利构成及毛利率五、经销网络及汽车销量六、业绩预测 

第七章 商用车经销及商用车后市场投资建议()第.一节 商用车经销及商用车后市场投资环境分

析第二节 商用车经销及商用车后市场投资进入壁垒分析一、经济规模、必要资本量二、准入

政策、法规()三、技术壁垒第三节商用车经销及商用车后市场投资建议
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