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二、说明、目录、图表目录

        当前车载信息服务市场发展并不尽如人意，主要原因是汽车智能化的程度还有待提高，

当前车载信息系统和手机等信息终端的同质化竞争以及智能交通基础设施有待完善。社会信

息化的发展，会推动汽车由移动的物理工具向移动的信息集成中心转变，而这一技术属性的

改变，会极大地推动车载信息服务市场蓬勃发展，也会成为未来汽车市场新的卖点。 汽车智

能化、交通智能化、智慧城市的发展趋势，将使更多车辆信息陆续开放并通过高速总线上传

到车载信息终端，使车载信息终端成为车辆的大脑，车载网络成为车辆的神经系统，由此实

现信息采集、传递、计算、反馈、控制的功能。因此未来的车载信息终端将能更好地反映车

辆本身信息，为驾驶者轻松驾驶（智能驾驶）、安全驾驶（主动安全和被动安全）、明白维

修（故障提示和保养指南）保驾护航，彻底摆脱手机的同质化竞争，迎来自己专属的广阔市

场。 在完全开放的市场，据中企顾问网调查显示，10万元以下的乘用车辆销售呈逐年下降趋

势，而20万元~30万元乃至30万元以上的中高端车辆的销售却稳步增长，甚至部分车型往往需

要半年左右的等待才能获取现车，这些都说明车载信息服务的高端消费人群已经形成，而且

在车辆发动机、传动系统、框架等机械性能日渐提升的情况下，未来车厂的主要卖点也只有

智能化、新能源、新材料三大主题。

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国车载信息服务市场深度分析与投资策略报告》共七

章。首先介绍了车载信息服务行业市场发展环境、车载信息服务整体运行态势等，接着分析

了车载信息服务行业市场运行的现状，然后介绍了车载信息服务市场竞争格局。随后，报告

对车载信息服务做了重点企业经营状况分析，最后分析了车载信息服务行业发展趋势与投资

预测。您若想对车载信息服务产业有个系统的了解或者想投资车载信息服务行业，本报告是

您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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