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二、说明、目录、图表目录

        国内智能座舱基本以车载娱乐系统（中控屏为主，传统意义上车机），后期逐步转型增

加车载信息系统（以软件解决方案为主）。国内供应商已经上市有5家：德赛西威/华阳集团/

均胜电子/路畅科技/索菱股份，非上市主要有5家：航盛电子/好帮手/远特科技/博泰车联网/车

联天下。除了均胜电子通过海外收购形式直接切入海外供应链，国内智能座舱配套自主品牌

主机厂为主，合资品牌主机厂配套为辅。德赛西威和航盛电子是国内供应商体量较大的两家

企业，均不同程度进入了德系/日系/美系全球供应链，其他国内供应商基本还配套自主品牌

为主，甚至部分还主要做后装市场。2018年国内车载娱乐+信息系统市场规模约为324.2亿元

。2018年德赛西威这两块营收合计约45亿元，市占率达13.9%。国内主要智能座舱供应商前装

市场配套情况     供应商   主要配套主机厂       德赛西威   广汽，上汽，长安，长城，通用五菱

，大众，马自达，丰田，通用       华阳集团   长城，通用五菱       均胜电子   收购德国普瑞，围

绕大众，宝马，奔驰，福特，通用等配套       路畅科技   吉利，广汽，北汽福田，汉腾汽车等  

    索菱股份   众泰汽车等       航盛电子   东风日产-北京现代，日产全球体系，PSA-大众-本田全

球供应链体系，联合上汽集团/通用五菱进入海外市场       好帮手   一汽、长安、奇瑞、吉利、

江淮、长城       远特科技   长安，吉利       博泰车联网   吉利       车联天下   吉利   

        全球液晶仪表盘市场份额集中度较高，基本被零部件龙头公司所占据，前五大供应商合

计市场份额达到80%，其中大陆集团、爱信精机、电装、伟世通和博世的市场份额分别达

到25%、17%、15%、15%和8%。全球液晶仪表盘市场份额情况

        抬头显示系统在汽车中的渗透率还较低，在国际巨头零部件公司布局较早，全球市场主

要被爱信精机、大陆集团、电装、伟世通和博世等零部件巨头公司所占据，市场份额分别达

到55%、18%、16%、3%和3%，合计达到95%。全球抬头显示市场份额情况数据来源：公开资

料整理

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国汽车座舱产品行业分析与投资战略研究报告》共十

四章。首先介绍了汽车座舱产品行业市场发展环境、汽车座舱产品整体运行态势等，接着分

析了汽车座舱产品行业市场运行的现状，然后介绍了汽车座舱产品市场竞争格局。随后，报

告对汽车座舱产品做了重点企业经营状况分析，最后分析了汽车座舱产品行业发展趋势与投

资预测。您若想对汽车座舱产品产业有个系统的了解或者想投资汽车座舱产品行业，本报告

是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数



据主要来自于各类市场监测数据库。
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18.0%   22.0%   26.0%       行车记录仪   11.3%   10.6%   13.0%   17.0%   23.0%   29.0%   36.0%   44.0%      

后排液晶显示   0.0%   0.6%   1.1%   2.0%   3.0%   4.0%   5.5%   7.0%   数据来源：公开资料整理
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11.1.3  2022-2028年汽车座舱产品细分行业发展前景分析

11.2  2022-2028年汽车座舱产品市场发展趋势预测



11.2.1  2022-2028年汽车座舱产品行业发展趋势

11.2.2  2022-2028年汽车座舱产品市场规模预测

2020年智能座舱主要产品市场规模达566.8亿元，同比增长28.5%。随着5G逐步落地，主机厂纷

纷推出搭载智能座舱产品的新车型，智能座舱产品渗透率加速提升，预计2025年市场规模达

到1030亿元，其中车载信息娱乐系统和驾驶信息系统为最大的两个市场，占智能座舱主要产

品市场的比例分别为46.4%/34.4%。2019-2025年复合增速较快的细分市场为后排液晶显示、流

媒体后视镜，均超过45%，但由于后排液晶显示渗透率较低，流媒体后视镜单车配套价值量

较小，因此贡献的增量均较小。2019年全液晶仪表盘已形成较大的市场规模，至2025年将贡

献主要增量市场。智能座舱各产品市场规模测算（单位：亿元）     -   2019   2020E   2021E  

2022E   2023E   2024E   2025E   2019-2025CAGR       车载信息娱乐系统   319.6   364.4   390.4   419.1  

440.9   458.8   477.4   6.9%       驾驶信息系统   86.5   153.3   193.3   232.3   278.3   315.3   354.3   26.5%      

HUD   22.4   26.2   32.6   42.1   56.1   77.3   100.8   28.5%       流媒体后视镜   5.1   12.6   16.8   23.7   31.4  

39.5   48.1   45.1%       行车记录仪   5.9   7.6   10.4   14.8   19.2   24.6   31   31.8%       后排液晶显示   1.5  

2.6   4.8   7.2   10   14.1   18.5   52.5%       合计   441.1   566.8   648.3   739.3   835.8   929.6   1030   15.2%   数

据来源：公开资料整理

11.2.3  2022-2028年汽车座舱产品行业应用趋势预测
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11.3  2022-2028年中国汽车座舱产品行业供需预测
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11.4  影响企业生产与经营的关键趋势
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12.1.3 兼并重组情况分析
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13.2.5 汽车座舱产品品牌战略管理的策略

13.3  汽车座舱产品经营策略分析
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13.3.3 品牌定位与品类规划

13.3.4 汽车座舱产品新产品差异化战略
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