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二、说明、目录、图表目录

        2019年基本型乘用车共交易861.4万辆，同比增长4.77%；客车141.36万辆，同比下降3.69%

；载货车136.86万辆，同比增长11.93%；SUV148.08万辆，同比增长30.40%；MPV95.72万辆，

同比增长22.41%；交叉型乘用车37.35万辆，同比增长20.09%。SUV、MPV、交叉型乘用车增

速明显，同比增长超过20%。2019年二手车各细分车型交易情况数据来源：公开资料整理

        二手车交易主要内容包括：二手车评估前期工作、技术状况鉴定、寄卖、置换业务、价

格评估、交易实务。主要手续包括车务手续、车辆保养维修手续、税费手续。手续     

一是车务手续   

包括三个证件，其中最为常见的就是有车辆登记机关即车管所核发的《中华人民共和国机动

车行驶证》，以及由车管所核发的车辆权属证明、类似于房产证的《中华人民共和国机动车

登记证书》，还有一种证件叫《机动车来历凭证》主要包含全国统一的机动车销售发票和二

手车交易发票，最为常见的就是机动车销售发票和二手车交易发票。       

二是车辆保养维修手续   

车辆进入使用阶段，将会自然进入保养维修过程，记录这些过程的载体我们称之为保养维修

手续，包含三种。一种是车辆使用说明书，也成车辆使用手册；第二种是保养手册，独立成

册或者与车辆使用说明书同册记录，在购买二手车过程中这是一个非常关键的手续，他全面

记录了车辆历次保养的时间、公里数、保养项目等等。还有一个需要注意的是，一些车辆保

养机构会将保养记录上传至网上，而不在保养手册上记载；以及年份久远的车不在厂商制定

的服务商处进行保养，都会使得保养记录断档。购二手车时需要在这些方面多加注意。第三

种是车辆附加配置使用说明以及保修卡。       

三是税费手续   

在车辆上牌开始使用后会缴纳各项税费，购买车辆保险等，我们统称为税费手续，我们把这

些手续分为四种，一种是车辆购置税完税凭证，缴税范围包含购买、进口、自产、受赠、获

奖或者其他方式取得并自用的应税车辆，大家在购买二手车的时候千万注意，这些形式下获

得的车辆都应该具有完税凭证。第二种是车船使用税凭证，作为大家耳熟能详的税种，不过

多赘述。第三种是公路养路费凭证，不过随着我国成品油机制的不断改进，该项费用已经并

入燃油附加费。第四种就是车辆的保险单，是指保险公司为该车提供的保险凭证单据，其中

自从2006年7月开始的交强险属于必上险种，所以大家在交易车辆的时候也要注意，车辆保险

的各种凭证会有效记录车辆的出险情况，对于购车判断具有很大帮助。   数据来源：公开资料

整理

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国二手车交易市场评估与投资前景报告》共十五章。



首先介绍了二手车交易行业市场发展环境、二手车交易整体运行态势等，接着分析了二手车

交易行业市场运行的现状，然后介绍了二手车交易市场竞争格局。随后，报告对二手车交易

做了重点企业经营状况分析，最后分析了二手车交易行业发展趋势与投资预测。您若想对二

手车交易产业有个系统的了解或者想投资二手车交易行业，本报告是您不可或缺的重要工具

。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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2019年，全国二手车累计交易量为1492.28万辆，同比增长7.96%，增速回落。全国二手车累计
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