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二、说明、目录、图表目录
        自行车，又称脚踏车或单车，通常是二轮的小型陆上车辆。人骑上车后，以脚踩踏板为

动力，是绿色环保的交通工具。英文bicycle。其中bi意指二，而cycle意指轮，即两轮车。在中

国内地、台湾、新加坡，通常称其为&ldquo;自行车&rdquo;或&ldquo;脚踏车&rdquo;；在港澳

则通常称其为&ldquo;单车&rdquo;（其实粤语通常都这么称呼）；而在日本称为&ldquo;自転

（转）车&rdquo;。自行车种类很多，有单人自行车，双人自行车还有多人自行车。        2019

年1-10月自行车进口数量为3.5万辆,同比增长35200%；2019年1-10月自行车进口金额为2118.2万

美元,同比增长302500%。2019年1-10月中国自行车进口数量及进口金额统计表     时间   自行车

累计进口数量（万辆）   自行车累计进口数量同比增长（%）   自行车累计进口金额（万美元

）   自行车累计进口金额同比增长（%）       1月   0.5   0.0   181.6   0.0       2月   0.7   0.0   290.6   0.0      

3月   1.0   0.0   505.2   0.0       4月   1.3   0.0   708.5   0.0       5月   1.4   0.0   841.1   0.0       6月   1.9   0.0  

1181.4   0.0       7月   2.6   0.0   1542.2   0.0       8月   3.1   0.0   1775.7   591800.0       9月   3.3   33300.0  

1957.1   391320.0       10月   3.5   35200.0   2118.2   302500.0   数据来源：中国海关，中企顾问网整理 

      中企顾问网发布的《2022-2028年中国自行车市场深度分析与未来发展趋势报告》共十四章

。首先介绍了自行车行业市场发展环境、自行车整体运行态势等，接着分析了自行车行业市

场运行的现状，然后介绍了自行车市场竞争格局。随后，报告对自行车做了重点企业经营状

况分析，最后分析了自行车行业发展趋势与投资预测。您若想对自行车产业有个系统的了解

或者想投资自行车行业，本报告是您不可或缺的重要工具。        本研究报告数据主要采用国

家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要

来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来

自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据

库。 报告目录：第.一部分产业环境透视第.一章中国自行车制造行业发展综述第.一节自行车

制造行业定义及分类一、行业概念及定义二、行业主要产品大类第二节自行车制造行业统计

标准一、自行车制造行业统计部门和统计口径二、自行车制造行业统计方法三、自行车制造

行业数据种类第三节自行车制造行业供应链分析一、自行车制造行业上下游产业供应链简介

二、自行车制造行业下游产业链分析三、自行车制造行业上游产业供应链分析1、钢材市场发

展状况分析2、有色金属行业市场发展状况分析3、电池行业市场发展状况分析 第二章自行车

制造行业市场环境分析第.一节行业政策环境分析一、行业相关政策动向二、自行车制造行业

发展规划第二节行业经济环境分析一、国际经济形势二、国内经济形势及预测三、经济环境

对行业的影响第三节行业社会需求环境分析一、行业需求特征分析二、行业需求趋势分析第

四节行业产品技术环境分析一、总体发展趋势1、行业专利申请数分析2、行业专利公开数分

析二、行业技术领先企业分析1、专利申请人构成2、专利申请人综合比较三、行业热门技术



分析 第二部分行业深度分析第三章自行车制造所属行业发展状况分析第.一节中国自行车制造

所属行业发展状况分析一、中国自行车制造所属行业发展总体概况二、中国自行车制造所属

行业发展主要特点三、自行车制造所属行业经营情况分析1、自行车制造所属行业经营效益分

析2、自行车制造所属行业盈利能力分析3、自行车制造所属行业运营能力分析4、自行车制造

所属行业偿债能力分析5、自行车制造所属行业发展能力分析第二节自行车制造所属行业经济

指标分析一、自行车制造所属行业主要经济效益影响因素二、自行车制造所属行业经济指标

分析三、不同规模企业经济指标分析四、不同性质企业经济指标分析五、不同地区企业经济

指标分析第三节自行车制造所属行业供需平衡分析一、全国自行车制造行业供给情况分析1、

全国自行车制造行业总产值分析2、全国自行车制造行业产成品分析二、各地区自行车制造行

业供给情况分析1、总产值排名前10个地区分析2、产成品排名前10个地区分析三、全国自行

车制造所属行业需求情况分析1、全国自行车制造所属行业销售产值分析2、全国自行车制造

所属行业销售收入分析四、各地区自行车制造所属行业需求情况分析1、销售产值排名前10个

地区分析2、销售收入排名前10个地区分析五、全国自行车制造所属行业产销率分析 第四章我

国自行车所属行业整体运行指标分析第.一节2015-2019年中国自行车所属行业总体规模分析一

、企业数量结构分析二、人员规模状况分析三、行业资产规模分析四、行业市场规模分析第

二节2015-2019年中国自行车所属行业产销情况分析一、我国自行车所属行业工业总产值二、

我国自行车所属行业工业销售产值三、我国自行车所属行业产销率第三节2015-2019年中国自

行车所属行业财务指标总体分析一、行所属业盈利能力分析1、我国自行车行业销售利润率2

、我国自行车行业成本费用利润率3、我国自行车行业亏损面二、所属行业偿债能力分析1、

我国自行车行业资产负债比率2、我国自行车行业利息保障倍数三、所属行业营运能力分析1

、我国自行车行业应收帐款周转率2、我国自行车行业总资产周转率3、我国自行车行业流动

资产周转率四、所属行业发展能力分析1、我国自行车行业总资产增长率2、我国自行车行业

利润总额增长率3、我国自行车行业主营业务收入增长率4、我国自行车行业资本保值增值率 

第三部分市场全景调研第五章自行车行业产业结构分析第.一节自行车产业结构分析一、市场

细分充分程度分析二、各细分市场领先企业排名三、各细分市场占总市场的结构比例四、领

先企业的结构分析（所有制结构）第二节产业价值链条的结构及整体竞争优势分析一、产业

价值链条的构成二、产业链条的竞争优势与劣势分析第三节产业结构发展预测一、产业结构

调整指导政策分析二、产业结构调整中消费者需求的引导因素三、中国自行车行业参与国际

竞争的战略市场定位四、产业结构调整方向分析 第六章自行车制造行业主要产品市场分析第.

一节行业主要产品结构特征第二节行业主要产品市场分析一、两轮脚踏自行车产品市场分析1

、产量规模2、销量规模3、供需平衡分析二、电动自行车产品市场分析1、产量规模2、销量

规模3、电动自行车市场竞争 第四部分竞争格局分析第七章自行车行业重点区域市场分析第.



一节行业总体区域结构特征分析一、行业区域结构总体特征二、行业区域集中度分析第二节

行业重点区域产销情况分析一、华北地区自行车制造行业产销情况分析1、北京市自行车制造

行业产销情况分析2、天津市自行车制造行业产销情况分析3、河北省自行车制造行业产销情

况分析二、华南地区自行车制造行业产销情况分析2、广西自行车制造行业产销情况分析三、

华东地区自行车制造行业产销情况分析1、上海市自行车制造行业产销情况分析2、江苏省自

行车制造行业产销情况分析3、浙江省自行车制造行业产销情况分析4、山东省自行车制造行

业产销情况分析5、福建省自行车制造行业产销情况分析6、江西省自行车制造行业产销情况

分析7、安徽省自行车制造行业产销情况分析四、华中地区自行车制造行业产销情况分析1、

湖北省自行车制造行业产销情况分析2、河南省自行车制造行业产销情况分析五、西南地区自

行车制造行业产销情况分析1、四川省自行车制造行业产销情况分析2、重庆市自行车制造行

业产销情况分析六、其它地区自行车制造行业产销情况分析1、辽宁省自行车制造行业产销情

况分析2、陕西省自行车制造行业产销情况分析 第八章自行车制造行业市场竞争状况分析第.

一节行业总体竞争状况分析第二节国际市场竞争状况分析2019年1-10月中国自行车累计进口数

量及增速趋势图数据来源：中国海关，中企顾问网整理2019年1-10月中国自行车累计进口金额

及增速趋势图数据来源：中国海关，中企顾问网整理一、国际自行车制造市场发展状况二、

国际自行车制造市场竞争状况分析第三节国内市场竞争状况分析一、国内自行车制造行业发

展现状分析二、国内自行车制造行业竞争格局第四节行业不同经济类型企业特征分析一、不

同经济类型企业特征情况二、行业经济类型集中度分析 第九章 自行车行业领先企业经营形势

分析第.一节爱地雅（东莞）自行车有限公司一、企业发展简况分析二、企业经营情况分析三

、企业产品结构及新产品动向四、企业销售渠道与网络五、企业经营状况优劣势分析第二节

宁波兴隆车业有限公司一、企业发展简况分析二、企业经营情况分析三、企业产品结构及新

产品动向四、企业销售渠道与网络五、企业经营状况优劣势分析第三节天津科林自行车有限

公司一、企业发展简况分析二、企业经营情况分析三、企业产品结构及新产品动向四、企业

销售渠道与网络五、企业经营状况优劣势分析第四节华庆自行车（深圳）有限公司一、企业

发展简况分析二、企业经营情况分析三、企业产品结构及新产品动向四、企业销售渠道与网

络五、企业经营状况优劣势分析第五节广州环球自行车工业有限公司一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析三、企业产品结构及新产品动向四、企业销售渠道与网络五、企业经

营状况优劣势分析第六节美利达自行车（中国）有限公司一、企业发展简况分析二、企业经

营情况分析三、企业产品结构及新产品动向四、企业销售渠道与网络五、企业经营状况优劣

势分析第七节禧玛诺（昆山）自行车零件有限公司一、企业发展简况分析二、企业经营情况

分析三、企业产品结构及新产品动向四、企业销售渠道与网络五、企业经营状况优劣势分析

第八节天津富士达自行车有限公司一、企业发展简况分析二、企业经营情况分析三、企业产



品结构及新产品动向四、企业销售渠道与网络五、企业经营状况优劣势分析第九节永祺（常

州）车业有限公司一、企业发展简况分析二、企业经营情况分析三、企业产品结构及新产品

动向四、企业销售渠道与网络五、企业经营状况优劣势分析第十节金山开发建设股份有限公

司一、企业发展简况分析二、企业经营情况分析三、企业产品结构及新产品动向四、企业销

售渠道与网络五、企业经营状况优劣势分析 第五部分发展前景展望第十章2022-2028年自行车

行业前景及趋势预测第.一节2022-2028年自行车市场发展前景一、2022-2028年自行车市场发展

潜力二、2022-2028年自行车市场发展前景展望三、2022-2028年自行车细分行业发展前景分析

第二节2022-2028年自行车市场发展趋势预测一、2022-2028年自行车行业发展趋势1、技术发展

趋势分析2、产品发展趋势分析3、产品应用趋势分析二、2022-2028年自行车市场规模预测1、

自行车行业市场容量预测2、自行车行业销售收入预测三、2022-2028年自行车行业应用趋势预

测四、2022-2028年细分市场发展趋势预测第三节2022-2028年中国自行车行业供需预测一

、2022-2028年中国自行车行业供给预测二、2022-2028年中国自行车行业产量预测三

、2022-2028年中国自行车市场销量预测四、2022-2028年中国自行车行业需求预测五

、2022-2028年中国自行车行业供需平衡预测第四节影响企业生产与经营的关键趋势一、市场

整合成长趋势二、需求变化趋势及新的商业机遇预测三、企业区域市场拓展的趋势四、科研

开发趋势及替代技术进展五、影响企业销售与服务方式的关键趋势 第十一章2022-2028年自行

车行业投资机会与风险防范第.一节自行车行业投融资情况一、行业资金渠道分析二、固定资

产投资分析三、兼并重组情况分析四、自行车行业投资现状分析1、自行车产业投资经历的阶

段2、2018年自行车行业投资状况回顾3、2015-2019年中国自行车行业风险投资状况4

、2015-2019年我国自行车行业的投资态势第二节2022-2028年自行车行业投资机会一、产业链

投资机会二、细分市场投资机会三、重点区域投资机会四、自行车行业投资机遇第三

节2022-2028年自行车行业投资风险及防范一、政策风险及防范二、技术风险及防范三、供求

风险及防范四、宏观经济波动风险及防范五、关联产业风险及防范六、产品结构风险及防范

七、其他风险及防范第四节中国自行车行业投资建议一、自行车行业未来发展方向二、自行

车行业主要投资建议三、中国自行车企业融资分析1、中国自行车企业IPO融资分析2、中国自

行车企业再融资分析 第六部分发展战略研究第十二章2022-2028年自行车行业面临的困境及对

策第.一节2019年自行车行业面临的困境第二节自行车企业面临的困境及对策一、重点自行车
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