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二、说明、目录、图表目录
        女装行业在2019年实现营收136.1亿元，同比增长5.3%，2020年一季度实现营收25.4亿元，

同比下降22.9%，2019年实现净利润12.0亿元，同比下降17.3%，2020年一季度实现净利润0.9亿

元，同比下降77.9%。

         2019年女装收入增速下降，主要受到宏观经济下行压力影响，终端销售走弱，但整体表

现好于服装家纺板块，主要由于大部分公司属于高端女装，VIP销售占比高，且客群购买力受

经济影响较小，但净利润波动较大，主要由于直营占比高，费用相对刚性，收入增速稍有放

缓，费用率大幅上升影响。

 2015-2020年一季度女装行业收入情况（亿元）2015-2020年一季度女装行业净利润（扣非后归

母，亿元）        中企顾问网发布的《2022-2028年中国高端女装行业分析与市场需求预测报告

》共十三章。首先介绍了中国高端女装行业市场发展环境、高端女装整体运行态势等，接着

分析了中国高端女装行业市场运行的现状，然后介绍了高端女装市场竞争格局。随后，报告

对高端女装做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国高端女装行业发展趋势与投资预测

。您若想对高端女装产业有个系统的了解或者想投资中国高端女装行业，本报告是您不可或

缺的重要工具。

         本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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第二节 2022-2028年高端女装发展趋势分析

        随着宏观经济的进一步发展，人均收入的提高，女装行业的市场规模增速有望回暖。未

来中国女装行业将向四大方向发展，分别是休闲女装继续旺销、女装个性化逐渐凸显、健康

服装将成为消费亮点、女装市场更加细分化。     



第一   

随着国际服装休闲潮流的经久不衰，休闲类女装将继续热销，休闲风格的设计理念将逐渐渗

透到服装市场的各个领域，使传统的女装体现出更浓厚的现代社会休闲色彩。现代社会办公

室女性在紧张工作之余渴望回归大自然轻松自由的心境，也为休闲女装的旺销奠定了基础。   

   

第二   

服装装已经成为表达自我个性及自我追求的外在显示，选择自己喜欢的个性化服装是一种主

流时尚。色彩搭配和款式设计已成为影响女装销售的关键因素。另外，个性化服务将逐渐深

入，除量体裁衣、量身定做以外，还将出现专门设计等深层次的个性化服务，满足不同层次

的女性消费者需要。       

第三   

日渐繁忙的工作，促使人们追求更加舒适、休闲、有品位的生活方式。在这种生活方式继续

改变的影响下，女性们对于服装的需求也会有相应的变化。穿着趋向休闲化、多样化、个性

化、时装化和品牌化。从市场消费的情况来看，以天然原料如羊绒、纯棉、真丝、麻等为原

料的服装将继续为女性所青睐。女装的款式也从过去的朴素、大方、实惠转向追求自然、舒

适、浪漫、个性等。女性更加追求借以服装显示自己的文化层次和品味。       
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随着新兴产业的发展、受教育程度的提高、多元文化的发展，年轻一带女性在经济上的实力

在不断的增加，人们的消费观念也在不断变化，品牌意识更加强烈。配合多种不同需求的消

费群体，女装品牌的细分也会不断的增加。品牌效应将会更加明显。   
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