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一、报告报价

《2022-2028年中国酿酒市场深度评估与投资前景预测报告》信息及时，资料详实，指导性强
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确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
        当前中国酒业面临的挑战依然存在，非理性消费和高速增长已经不可持续，在满足消费

高质化、多元化需求和释放消费潜力方面，需要提升行业整体意识和水平，这个过程也是缓

解行业长期积累的矛盾、促进市场健康发展的重要契机。        通过数据来看，2018年酿酒产业

整体经济效益稳定，正在向高质量阶段发展挺进。从产量规模来看，在向企稳回升的态势发

展，行业结构的深度调整在稳固有序地进行。        2019年1-10月，全国酿酒行业总产量4825.60

万千升，同比增长0.80%。销售收入6819.83亿元，同比增长8.68%。利润1308.75亿元，同比增

长17.88%。        其中，规模以上企业，白酒总产量635.08万千升，同比增长1.42%。销售收

入4548.63亿元，同比增长10.45%。利润1122.20亿元，同比增长19.34%；        啤酒总产量3343.14

万千升，同比增长1.05%。销售收入1384.95亿元，同比增长6.17%。利润139.12亿元，同比增

长16.11%；        葡萄酒总产量34.65万千升，同比下降10.25%。销售收入113.08亿元，同比下

降20.04%。利润4.75亿元，同比下降50.06%；        黄酒销售收入132.68亿元，同比增长3.40%。

利润13.80亿元，同比增长6.77%；        酒精总产量560.62万千升，同比下降2.91%。销售收

入407.22亿元，同比增长14.56%。利润-1.22亿元，同比下降158.65%；        其他酒销售收

入232.77亿元，同比增长2.78%。利润30.10亿元，同比增长17.54%。2019年1-10月全国酿酒行业

销售收入情况        中企顾问网发布的《2022-2028年中国酿酒市场深度评估与投资前景预测报

告》共十四章。首先介绍了中国酿酒行业市场发展环境、酿酒整体运行态势等，接着分析了

中国酿酒行业市场运行的现状，然后介绍了酿酒市场竞争格局。随后，报告对酿酒做了重点

企业经营状况分析，最后分析了中国酿酒行业发展趋势与投资预测。您若想对酿酒产业有个

系统的了解或者想投资中国酿酒行业，本报告是您不可或缺的重要工具。        本研究报告数

据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观

经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企

业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类

市场监测数据库。 报告目录：第.一部分行业发展现状第.一章酿酒概述第.一节酿酒简介及其

特点第二节酿酒的方法及工艺流程一、酿酒的方法二、酿酒的工艺流程第三节酿酒的应用 第

二章中国酿酒行业运行环境分析第.一节宏观经济环境分析一、2015-2019年我国宏观经济运行

情况二、2022-2028年我国宏观经济形势分析三、2022-2028年投资趋势及其影响预测第二节中

国酿酒行业政策分析一、酿酒行业政策二、酿酒行业标准分析三、酿酒进出口贸易政策分析

第三节中国酿酒行业社会环境分析一、国内社会环境发展现状二、2019年社会环境发展分析

三、2022-2028年社会环境对行业的影响 第三章世界酿酒行业发展状况分析第.一节世界酿酒行

业发展概况第二节主要国家及地区酿酒行业发展状况一、美国二、日本三、欧盟 第四章我国

酿酒所属行业运行现状分析第.一节我国酿酒所属行业发展状况分析一、我国酿酒行业发展阶



段二、我国酿酒行业发展总体概况三、我国酿酒行业发展特点分析四、我国酿酒行业商业模

式分析第二节2015-2019年酿酒所属行业发展现状一、2015-2019年我国酿酒行业市场规模二

、2015-2019年我国酿酒行业发展分析三、2015-2019年中国酿酒企业发展分析第三节我国酿酒

行业的发展特点 第二部分行业深度分析第五章2015-2019年中国酿酒所属行业经济运行情况分

析第.一节酿酒所属行业规模情况分析一、所属行业单位规模情况分析二、所属行业资产规模

状况分析三、所属行业收入规模状况分析四、所属行业利润规模状况分析第二节2015-2019年

中国酿酒所属行业产销情况分析一、我国酿酒所属行业工业总产值二、我国酿酒所属行业工

业销售产值三、我国酿酒所属行业产销率 第六章2015-2019年我国酿酒所属行业市场供需分析

第.一节酿酒行业生产分析一、产品及原材料进口、自有比例二、国内产品及原材料生产基地

分布第二节我国酿酒所属行业供需分析一、2015-2019年我国酿酒所属行业供给情况1、我国饮

料酒产量分析2、我国发酵酒精产量分析3、我国饮料酒总产值分析4、我国发酵酒精总产值分

析二、2015-2019年我国酿酒所属行业需求情况1、我国饮料酒销售产值分析2、我国发酵酒精

销售产值分析3、我国饮料酒销售收入分析4、我国发酵酒精销售收入分析三、2015-2019年我

国酿酒所属行业供需平衡分析 第七章2015-2019年中国酿酒所属行业进出口分析第.一

节2015-2019年酿酒所属行业行业进口分析一、2015-2019年酿酒行业进口总额二、2015-2019年

酿酒行业进口总量第二节2015-2019年酿酒所属行业行业出口分析一、2015-2019年酿酒行业出

口总额二、2015-2019年酿酒行业出口数量第三节进出口面临的问题及对策 第八章酿酒行业上

下游分析第.一节产业链上游原材料市场分析一、高粱市场分析1、高粱供给与酿酒业需求2

、2015-2019年高粱价格波动二、大米市场分析1、大米供给与酿酒业需求2、2015-2019年大米

价格波动三、小麦市场分析1、小麦供给与酿酒业需求2、2015-2019年小麦价格波动四、玉米

市场分析1、玉米供给与酿酒业需求2、2015-2019年玉米价格波动五、大麦市场分析1、大麦供

给与酿酒业需求2、2015-2019年大麦价格波动六、葡萄市场分析1、葡萄供给与酿酒业需求2

、2015-2019年葡萄价格波动第二节产业链下游包装市场分析一、玻璃包装业发展分析1、平板

玻璃产量情况2、玻璃行业市场情况二、纸质包装业所属行业发展分析1、纸质包装市场规模

分析2、纸质包装市场SWOT分析3、纸质包装市场发展前景三、塑料包装所属行业市场发展

分析1、全国塑料制品所属行业产量情况2、全国塑料制品所属行业出口情况四、铝包装所属

行业市场发展分析1、铝包装市场供给分析2、铝包装市场需求分析3、铝包装市场供需平衡分

析 第九章我国酿酒行业细分市场分析第.一节我国白酒市场分析一、我国白酒行业企业规模二

、我国白酒行业市场规模三、我国白酒行业供需分析1、我国白酒行业供给分析白酒方面

，2019年1-2月，纳入到国家统计局范畴的规模以上白酒企业1177家，其中亏损企业130个，企

业亏损面为11.05%。1-2月，规模以上白酒企业累计完成销售收入1066.55亿元，与上年同期相

比增长10.37%；累计实现利润总额280.37亿元，与上年同期相比增长30.60%；亏损企业累计亏



损额1.97亿元，比上年同期增长13.06%。2018年12月全国白酒产量为91.5万千升，同比增

长0.5%。2018年1-12月全国白酒产量为871.2万千升，同比增长3.1%。2019年1-2月全国白酒产

量为140万千升，同比下降0.9%。2018-2019年2月全国白酒当月产量及增长情况2、我国白酒行

业需求分析第二节我国葡萄酒所属行业市场分析一、我国葡萄酒行业企业规模二、我国葡萄

酒行业市场规模三、我国葡萄酒行业供需分析1、我国葡萄酒行业供给分析2、我国葡萄酒行

业需求分析第三节我国啤酒所属行业市场分析一、我国啤酒行业企业规模二、我国啤酒行业

市场规模三、我国啤酒行业供需分析1、我国啤酒行业供给分析2、我国啤酒行业需求分析第

四节我国黄酒所属行业市场分析一、我国黄酒行业企业规模二、我国黄酒行业市场规模三、

我国黄酒行业供需分析1、我国黄酒行业供给分析2、我国黄酒行业需求分析 第三部分行业竞

争格局第十章酿酒行业市场竞争状况分析第.一节中国酿酒行业市场集中度分析一、行业集中

度分析二、企业集中度分析第二节中国酿酒行业竞争力分析一、中国酿酒行业要素成本分析

二、品牌竞争分析三、技术竞争分析第三节中国酿酒行业五力竞争分析一、&ldquo;波特五力

模型&rdquo;介绍二、行业&ldquo;波特五力模型&rdquo;分析1、现有企业间的竞争2、供应商

议价能力分析3、买方议价能力分析4、替代品威胁5、潜在进入者威胁 第十一章酿酒行业领先

企业经营形势分析第.一节中国领先白酒企业经营形势分析一、中国贵州茅台酒厂（集团）有

限责任公司1、企业发展概况2、企业产品结构分析3、企业经营情况分析4、企业经营指标分

析5、企业竞争优劣势分析6、企业未来发展战略二、五粮液集团有限公司1、企业发展概况2

、企业产品结构分析3、企业经营情况分析4、企业经营指标分析5、企业竞争优劣势分析6、

企业未来发展战略三、泸州老窖股份有限公司1、企业发展概况2、企业产品结构分析3、企业

经营情况分析4、企业经营指标分析5、企业竞争优劣势分析6、企业未来发展战略第二节中国

领先葡萄酒企业经营形势分析一、烟台张裕葡萄酿酒股份有限公司1、企业发展概况2、企业

产品结构分析3、企业经营情况分析4、企业经营指标分析5、企业竞争优劣势分析6、企业未

来发展战略二、中信国安葡萄酒业股份有限公司1、企业发展概况2、企业产品结构分析3、企

业经营情况分析4、企业经营指标分析5、企业竞争优劣势分析6、企业未来发展战略三、甘肃

莫高实业发展股份有限公司1、企业发展概况2、企业产品结构分析3、企业经营情况分析4、

企业经营指标分析5、企业竞争优劣势分析6、企业未来发展战略第三节中国领先啤酒企业经

营形势分析一、青岛啤酒股份有限公司1、企业发展概况2、企业产品结构分析3、企业经营情

况分析4、企业经营指标分析5、企业竞争优劣势分析6、企业未来发展战略二、北京燕京啤酒

集团公司1、企业发展概况2、企业产品结构分析3、企业经营情况分析4、企业经营指标分析5

、企业竞争优劣势分析6、企业未来发展战略第四节中国领先黄酒企业经营形势分析一、浙江

古越龙山绍兴酒股份有限公司1、企业发展概况2、企业产品结构分析3、企业经营情况分析4

、企业经营指标分析5、企业竞争优劣势分析6、企业未来发展战略二、上海金枫酒业股份有



限公司1、企业发展概况2、企业产品结构分析3、企业经营情况分析4、企业经营指标分析5、
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展望二、2022-2028年酿酒细分行业发展前景分析第二节2022-2028年酿酒行业市场规模预测一

、酿酒行业市场容量预测二、酿酒行业销售收入预测第三节2022-2028年中国酿酒行业供需预

测一、2022-2028年中国酿酒行业产量预测二、2022-2028年中国酿酒市场销量预测 第十三章酿
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