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二、说明、目录、图表目录
        2019年1-10月焙烘糕饼及谷物膨化、烘炒食品进口数量为161322.5吨，同比下降2.1%；出

口数量为178747.8吨，同比增长14.1%。2019年1-10月焙烘糕饼及谷物膨化、烘炒食品进口金额

为83582.1万美元，同比增长3.6%；出口金额为54111.4万美元，同比增长12.2%。2019年1-10月

中国焙烘糕饼及谷物膨化、烘炒食品进出口数量及进出口金额统计表     时间   焙烘糕饼及谷

物膨化、烘炒食品累计进口数量(吨)   焙烘糕饼及谷物膨化、烘炒食品累计进口金额(万美元)  

焙烘糕饼及谷物膨化、烘炒食品累计出口数量(吨)   焙烘糕饼及谷物膨化、烘炒食品累计出口

金额(万美元)       1月   14157.3   6157.8   18759.8   5747.0       2月   23420.0   10151.4   29748.6   8999.9      

3月   37004.9   16111.9   46393.4   13881.0       4月   52380.8   22772.0   61820.6   18539.5       5月   68798.8  

29401.0   79465.2   23733.8       6月   82786.0   34994.4   98030.0   29644.6       7月   101994.0   48308.5  

119037.5   36085.9       8月   122128.7   66132.9   139782.3   42661.9       9月   140366.3   74464.7   160163.2  

48711.9       10月   161322.5   83582.1   178747.8   54111.4   数据来源：中国海关，中企顾问网整理     

  中企顾问网发布的《2022-2028年中国烘焙糕饼类产品市场评估与战略咨询报告》共十二章。

首先介绍了烘焙糕饼类产品行业市场发展环境、烘焙糕饼类产品整体运行态势等，接着分析

了烘焙糕饼类产品行业市场运行的现状，然后介绍了烘焙糕饼类产品市场竞争格局。随后，

报告对烘焙糕饼类产品做了重点企业经营状况分析，最后分析了烘焙糕饼类产品行业发展趋

势与投资预测。您若想对烘焙糕饼类产品产业有个系统的了解或者想投资烘焙糕饼类产品行

业，本报告是您不可或缺的重要工具。        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总

署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部

分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企

业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。 报告目录：第.一

章 中国烘焙糕饼类产品产业环境分析第.一节 焙烤食品行业政策环境分析一、焙烤食品行业

管理体制二、焙烤食品行业标准规范三、焙烤食品行业政策法规（一）《食品添加剂使用标

准》（二）焙烤业实施标准化管理（三）糕点产品市场准入制度（四）焙烤行业其它法规政

策四、焙烤食品行业发展规划第二节 焙烤食品行业社会环境分析一、中国人口发展现状二、

中国城镇化进程分析（一）城镇化进程及其特征（二）城镇化推进积极影响（三）城市化拓

宽农村市场三、中国食品安全总体情况四、新农村建设的消费潜力第三节 烘焙糕饼类产品行

业消费环境分析一、居民消费能力分析二、城镇居民消费情况分析三、农村居民消费情况分

析四、居民消费信心指数分析五、居民消费价格指数分析第四节 焙烤食品行业技术环境分析

一、烘焙糕饼类产品制作工艺二、烘焙行业技术运用三、低能量食品的焙烤四、最新烘焙糕

饼类产品技术 第二章 国内外烘焙糕饼类产品行业发展运行分析第.一节 国外烘焙糕饼类产品

产业运行情况分析一、国际焙烤食品市场情况综述二、欧洲焙烤食品市场情况综述（一）英



国焙烤食品市场情况（二）德国焙烤食品市场情况（三）法国焙烤食品市场情况（四）意大

利焙烤食品市场情况（五）瑞典焙烤食品市场情况（六）西班牙焙烤食品市场情况三、美国

焙烤食品市场情况综述（一）美国烘焙糕饼类产品市场现状（二）美国烘焙糕饼类产品消费

情况四、日本焙烤食品市场情况（一）日本烘焙糕饼类产品市场现状（二）日本烘焙糕饼类

产品零售规模（三）日本烘焙糕饼类产品发展趋势五、韩国焙烤食品市场情况（一）韩国焙

烤食品市场特点（二）韩国焙烤食品重点企业（三）韩国焙烤食品消费情况六、亚洲焙烤食

品市场情况综述（一）新加坡焙烤食品市场情况（二）台湾焙烤食品市场情况第二节 中国烘

焙糕饼类产品行业发展综述一、烘焙糕饼类产品定义及其分类二、烘焙糕饼类产品的产业链

概述三、烘焙糕饼类产品主要特点分析四、相关行业对烘焙糕饼类产品影响第三节 中国烘焙

糕饼类产品市场发展情况一、中国烘焙糕饼类产品市场现状（一）原料采购现状（二）市场

销售现状（三）产品技术现状二、中国烘焙糕饼类产品市场特性三、烘焙糕饼类产品零售数

量分析四、烘焙糕饼类产品零售规模分析五、烘焙糕饼类产品消费情况分析六、中国烘焙糕

饼类产品利润水平第四节 烘焙糕饼类产品市场竞争态势解析一、烘焙糕饼类产品行业竞争阶

段二、烘焙糕饼类产品行业竞争格局三、烘焙糕饼类产品中外品牌竞争四、烘焙糕饼类产

品SWOT分析五、烘焙糕饼类产品行业竞争趋势六、企业核心竞争力构成因素 第三章 中国烘

焙糕饼类产品所属行业市场运行分析第.一节 中国糕点市场运营分析一、蛋糕市场情况分析（

一）蛋糕生产状况分析（二）蛋糕零售数量分析（三）蛋糕零售金额分析（四）蛋糕市场现

状分析（五）蛋糕行业现存问题（六）蛋糕行业竞争态势二、面包市场情况分析（一）面包

生产状况分析（二）面包零售数量分析（三）面包零售金额分析（四）面包市场现状分析（

五）面包行业现存问题（六）面包行业竞争态势三、月饼点心市场情况分析（一）月饼点心

生产状况（二）月饼点心零售数量（三）月饼点心零售金额（四）月饼点心市场现状（五）

月饼点心行业问题（六）月饼点心竞争态势（七）月饼点心品牌发展第二节 饼干及其它烘焙

糕饼类产品分析一、行业发展规模分析二、行业市场供给情况三、行业市场需求情况四、行

业经营效益分析五、行业发展现状分析六、行业发展现存问题七、行业发展趋势分析第三节 

烘焙糕饼类产品原材料影响分析一、基础原料价格分析（一）玉米价格分析（二）面粉价格

分析（三）大米价格分析（四）鸡蛋价格分析（五）牛奶价格分析（六）马铃薯价格分析（

七）食用植物油价格分析二、辅料价格分析（一）食糖价格分析（二）食盐价格分析（三）

酵母价格分析（四）食品添加剂价格三、食品包装材料影响分析四、食品和包装机械影响分

析 第四章 中国烘焙糕饼类产品行业数据监测分析第.一节 中国烘焙糕饼类产品行业发展分析

一、中国烘焙糕饼类产品行业发展概述二、中国烘焙糕饼类产品所属行业发展概述三、中国

烘焙糕饼类产品所属行业发展概况第二节 烘焙糕饼类产品所属行业经济运行状况一、烘焙糕

饼类产品所属行业企业数量分析二、烘焙糕饼类产品所属行业资产规模分析三、烘焙糕饼类



产品所属行业销售收入分析四、烘焙糕饼类产品所属行业利润总额分析第三节 烘焙糕饼类产

品行业结构特征分析一、烘焙糕饼类产品企业经济类型分析（一）国有烘焙糕饼类产品所属

行业企业经济指标分析（二）集体烘焙糕饼类产品所属行业企业经济指标分析（三）股份制

烘焙糕饼类产品所属行业企业的经济指标（四）股份合作烘焙糕饼类产品所属行业企业经济

指标（五）私营烘焙糕饼类产品所属行业企业经济指标分析（六）外资烘焙糕饼类产品所属

行业企业经济指标分析二、烘焙糕饼类产品企业规模结构分析（一）大型烘焙糕饼类产品所

属行业企业经济指标分析（二）中型烘焙糕饼类产品所属行业企业经济指标分析（三）小型

烘焙糕饼类产品所属行业企业经济指标分析三、烘焙糕饼类产品行业区域结构分析（一）东

北地区烘焙糕饼类产品行业发展分析（二）华北地区烘焙糕饼类产品行业发展分析（三）华

东地区烘焙糕饼类产品行业发展分析（四）华中地区烘焙糕饼类产品行业发展分析（五）华

南地区烘焙糕饼类产品行业发展分析（六）西南地区烘焙糕饼类产品行业发展分析（七）西

北地区烘焙糕饼类产品行业发展分析第四节烘焙糕饼类产品所属行业运营效益分析一、烘焙

糕饼类产品所属行业盈利能力分析二、烘焙糕饼类产品所属行业的毛利率分析三、烘焙糕饼

类产品所属行业运营能力分析四、烘焙糕饼类产品所属行业偿债能力分析五、烘焙糕饼类产

品所属行业成长能力分析第五节 烘焙糕饼类产品所属行业成本费用分析一、烘焙糕饼类产品

所属行业销售成本分析二、烘焙糕饼类产品所属行业销售费用分析三、烘焙糕饼类产品所属

行业管理费用分析四、烘焙糕饼类产品所属行业财务费用分析 第五章 烘焙糕饼类产品连锁行

业发展情况分析第.一节 烘焙连锁市场发展概况一、烘焙连锁经营模式二、烘焙连锁发展特点

（一）门店联盟特点（二）供应链管理特点（三）物流链管理特点（四）需求链管理特点三

、烘焙连锁市场现状四、烘焙连锁区域特点五、烘焙连锁制约因素第二节 烘焙糕饼类产品商

超模式分析一、商超焙烤经营概述二、焙烤部门经营模式（一）现场加工自营（二）招商外

包联营（三）成品外采形式三、焙烤连锁经营瓶颈四、焙烤连锁经营要求第三节 烘焙糕饼类

产品专卖连锁模式分析一、专卖连锁经营概述二、专卖连锁经营模式（一）模式发展现状（

二）焙烤季节特点（三）区域分布特点三、专卖连锁经营瓶颈四、专卖连锁经营要求第四节 

烘焙糕饼类产品连锁竞争分析第五节 烘焙连锁企业连锁特点一、元祖二、米旗三、罗莎四、

好利来五、克莉丝汀六、面包新语七、安德鲁森第六节 烘焙连锁市场信息化概况一、连锁店

信息化管理现状二、连锁店信息化的必要性三、连锁店ERP的系统模型四、连锁店信息化效

益分析（一）原料采购信息化效益（二）库存管理信息化效益（三）生产管理信息化效益（

四）连锁配送信息化效益（五）加盟营运信息化效益（六）POS收银信息化效益（七）大宗

销售信息化效益（八）新业务的拓展及支持 第六章 中国烘焙糕饼类产品行业市场渠道分析

第.一节 烘焙行业营销渠道分析一、烘焙饼店（一）市场规模（二）经营优势（三）渠道比重

二、超市卖场（一）市场规模（二）经营优势（三）渠道比重三、独立食品商店（一）市场



规模（二）经营情况（三）渠道比重四、其它渠道分销五、新兴渠道探索第二节 烘焙行业消

费调查分析一、烘焙业消费者调研分析（一）消费者偏好分析（二）消费者购买行为二、烘

焙糕饼类产品消费需求特征（一）主要消费人群（二）消费心理特征（三）消费地理特征三

、烘焙糕饼类产品消费影响因素（一）社会层次因素（二）人口地理因素（三）购买心理因

素（四）购买行为因素四、烘焙产品消费推动因素五、烘焙品牌顾客认知调查六、烘焙糕饼

类产品农村市场调研七、烘焙糕饼类产品消费需求趋势 第七章 中国烘焙糕饼类产品行业营销

策略分析第.一节 中国烘焙糕饼类产品行业经营模式一、经营模式概述二、经营模式分类（一

）按产品组合分（二）按业务范围分（三）按策略定位分三、服务接待形态四、品牌化运营

分析第二节 烘焙糕饼类产品企业营销策略分析一、国外营销策略借鉴二、经营多元策略分析

三、产品细分策略分析四、市场细分策略分析五、营销理念创新分析六、营销组合创新分析

七、零售终端销售策略八、农村市场营销策略九、提升企业核心竞争力第三节 烘焙糕饼类产

品企业另类营销策略一、节日营销（一）消费特点（二）促销方式（三）营销步骤（四）营

销要点二、网络营销（一）博客营销（二）微博营销（三）流量引导三、娱乐营销四、二维

码营销五、展览会营销六、FBA利益销售七、特色营销方式第四节 烘焙糕饼类产品企业选址

及装修策略一、产品设计及其定位二、店址商圈确定原则三、饼店错位开店策略四、店铺装

修误区分析五、店铺装修风格定位六、饼店设计要素把握七、店铺设计装修重点第五节 连锁

烘焙糕饼类产品企业管理策略一、饼店精神激励法则二、饼店经营管理策略三、饼店人才管

理策略 第八章 中国烘焙糕饼类产品行业主要品牌案例分析第.一节 克莉丝汀一、企业基本信

息分析二、企业经营状况分析三、品牌市场定位分析四、品牌营销推广渠道第二节 麦趣尔一
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