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二、说明、目录、图表目录

 20世纪90年代初开始，北京零售业在营销和服务两方面双管齐下，完成一次翻天覆地的蜕变

，最终迈入成熟。20世纪90年代中后期，北京零售业上演改头换面的好戏。各个零售商一改

过去小型经销店或百货商场的模式，跳过零售业传统发展历程中较大规模超市的过渡阶段，

一下子变身为大型超市或仓储超市。接着北京零售业又出现回归趋势，便利店和高档超市成

为新增长点。

近年来，北京市经济结构的调整和经济增长方式的转变，经济总量快速增长的同时居民收入

水平不断提升，消费需求稳步增长，经营环境的逐步改善等，在很大程度上共同促进了北京

现代零售业的快速发展。随着经济社会的发展，北京市零售业的发展也不断向前迈进。2020

年，北京市实现社会消费品零售总额13716.4亿元，同比下降8.9%。其中，限上批发零售业、

住宿餐饮业网上零售额为4423.3亿元，同比增长30.1%。从消费形态看，商品零售12844.7亿元

，同比下降7.1%；在限额以上批发和零售业商品类值中，增速较高的有：通讯器材类商品实

现零售额1825.3亿元，同比增长49.2%；粮油、食品类商品实现零售额846.6亿元，同比增

长5.1%；饮料类商品实现零售额175亿元，同比增长49.7%；体育、娱乐用品类商品实现零售

额167.6亿元，同比增长17.3%。2021年，北京市实现社会消费品零售总额14867.7亿元，同比增

长8.4%，两年平均下降0.7%。其中，限额以上批发零售业、住宿餐饮业网上零售额为5392.7亿

元，同比增长19.0%，两年平均增长24.5%。从消费形态看，商品零售13733.1亿元，同比增

长7.1%，两年平均下降0.2%；餐饮收入1134.6亿元，同比增长27.5%，两年平均降5.4%。2022

年，北京市实现社会消费品零售总额13794.2亿元，下降7.2%。社会消费品零售总额中，按消

费形态分，商品零售12832.6亿元，下降6.6%；餐饮收入961.6亿元，下降15.2%。按商品类别分

，限额以上批发和零售业中，与基本生活消费相关的粮油食品类、饮料类商品零售额分别增

长6.0%和2.4%；与升级类消费相关的金银珠宝类、文化办公用品类商品零售额分别增长10.6%

和0.6%，汽车类商品零售额下降13.4%，其中新能源汽车增长17.1%。限额以上批发零售业、

住宿餐饮业实现网上零售额5485.6亿元，比上年增长0.4%。  

中企顾问网发布的《2023-2027年北京零售业行业发展态势与投资前景预测报告》共十一章。

首先介绍了零售行业的相关概念，接着分析了中国零售行业的发展情况，并对北京零售行业

的发展环境进行了详实的分析。然后具体介绍了北京零售业细分市场发展、连锁经营情况和

市场竞争情况。随后，报告对北京零售行业品牌与营销及重点企业进行了分析，报告对于北

京零售业投资市场发展进行分析，最后对北京零售发展前景及趋势进行了科学的预测。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、国家工信部、国家发改委、海关总署、中企顾问网

、中企顾问网市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过



专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对北京零售业

有个系统深入的了解、或者想北京零售相关行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。  
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