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二、说明、目录、图表目录

目前中国本土连锁超市业发展迅速，但与国际上连锁巨头沃尔玛、家乐福等大型超市相比，

中国的连锁超市尚处在成长阶段，中国的超市企业普遍规范化程度低，没有形成系统化的管

理，难以实现规模效益，同时由于没有建立以信息系统为技术支持的物流配送体系，企业发

展出现了诸多瓶颈。

目前中国累计已批准设立外商投资商业企业350多家，总投资为40多亿美元，分布在中国20个

省市，其中国家正式批准的合营商业超市企业已达46家。全球50家最大的超市企业，已经

有40多家在我国&ldquo;抢滩登陆&rdquo;。

未来的几年，连锁超市作为实体零售业需要根据消费者的消费习惯和消费方式的改变不断进

行调整。尽管当前面临电商零售业的冲击，生存空间会受到一定程度的挤压，但超市行业历

史悠久，基础完善，且市场刚性需求仍较大，有一定的抗风险能力，如果采用恰当的管理和

经营策略，能够成功实现转型发展，开创一片新天地。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国连锁超市行业发展趋势与发展前景报告》报告中的资料

和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共

研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析

模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企

业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
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