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二、说明、目录、图表目录

我国是木炭生产及使用大国,仅化工、冶金、食品加工对木炭的年需求量就达1200万t,木炭出口

达600万t以上。国家统计资料表明,每年农作物剩余物为60～70亿t,其利用率仅为20%,而80%被

抛弃。尽管国家实行了天然林保护工程,使木炭的生产和出口受到限制,但其需求量仍在逐年增

加、供不应求,供需矛盾突出。

机制炭是一种将农作物、竹林等加工后废弃物生产的炭化物。采用经反复实践及实验筛选出

的富含木质素和脂质的材料(各种果壳)作为黏合剂与其他农作物废弃物以2:3的比例掺和制成

机制炭,使农林废弃物转化为再生能源。

从机制炭的市场销售情况了解到,机制炭的质量如何使企业经济效益受到直接的影响,主要体现

在炭的等级差价和企业付出劳动所产生的逆差。因此,欲获机制炭的高效益,不仅不能使生产断

断续续,而且需要解决机制炭材料的组成问题,提高机制炭致密度,增强抗压、抗碎性,使其质量

达到二级以上,长途运输损耗率低于3%。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国机制炭市场评估与投资前景报告》报告中的资料和数据

来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研分析

师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模型，

并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业布局

煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
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