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二、说明、目录、图表目录

苏打水是碳酸氢钠的水溶液，目前市面上主要产品类别有天然苏打水、合成苏打水、合成含

气苏打水、苏打水饮料、苏打气泡水饮料，区别于天然气泡水和合成气泡水。名仁、屈臣氏

、娃哈哈、舒达源等品牌入场时间较早，经过多年发展建立良好的市场口碑。随着元气森林

苏打气泡水的走红，大量企业快速入场，推出了苏打水相关产品。在我国消费者对健康的重

视程度加深以及消费能力不断提升的大背景下，2021年我国苏打水市场规模增长至约208亿元

。随着苏打水产品升级优化、销售深度与广度持续提升，到2027年，我国苏打水行业市场规

模有望超过400亿元。  

中企顾问网发布的《2023-2029年中国苏打水行业发展趋势与市场全景评估报告》报告中的资

料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及

共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分

析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是

企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。  
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