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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2023-2029年中国消费金融行业分析与投资前景评估报告》报告中的资料

和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共

研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析

模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企

业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 消费金融

的相关概述  第一节 消费信贷的理论基础  一、国外理论综述  二、国内理论综述  第二节 消费

金融的基本概述  一、消费金融的界定  二、消费金融与消费的关系  三、消费金融体系及其主

要内容  第三节 消费金融公司的相关介绍  一、消费金融公司的概念  二、消费金融公司的定位

 三、消费金融公司的积极意义     第二章 消费金融的发展状况及经验借鉴  第一节 综述  一、国

际消费金融的产生和发展  二、国际消费金融公司的发展特点  三、国际消费金融公司的发展

经验  第二节 美国  一、美国消费金融机构的主要类型  二、美国消费金融公司的发展环境  三

、美国消费金融公司的运营特点  四、美国消费金融相关法律解析  五、美国消费金融发展对

中国的启示  第三节 欧盟  一、欧盟消费金融公司发展简况  二、欧盟消费金融的客户及产品定

位  三、欧盟消费金融公司的营销模式  四、欧盟消费金融公司的信贷模式  五、欧盟消费金融

公司的风险管理模式  六、欧盟主要国家的消费金融公司发展模式  第四节 日本  一、日本消费

金融机构的发展状况  二、日本主要消费金融公司的经营特点  三、日本消费金融公司运营模

式及启示  第五节 其他国家或地区  一、新兴市场消费金融的发展状况  二、东欧消费金融迅速

发展的经验  三、印度消费金融快速发展的原因  四、韩国消费金融的发展路径探析     第三章 

中国消费金融行业发展环境分析  第一节 宏观经济环境  一、经济金融环境简况  二、经济运行

趋势预测  三、中国宏观经济环境分析  四、中国宏观经济发展趋势  五、中国各行业产能过剩

严重  六、中国宏观经济发展预期良好  第二节 政策环境  一、国内消费金融发展已具备相应条

件  二、政策利好消费金融公司试点发展  三、消费金融公司试点管理办法修订版的影响  四、

现有的消费金融政策尚未形成体系  第三节 金融行业环境  一、中国金融业发展改革历程回顾  

二、中国金融业发展改革现状分析  三、中国农村金融业发展状况分析  四、中国金融业运行

数据统计分析  五、中国信用卡行业的发展状况  第四节 消费市场环境  一、我国消费信贷的发

展特征  二、中国经济内生消费拉动不足  三、消费肩负中国经济增长的重任  四、信息消费成

为新的消费增长点  五、中国消费市场的发展趋势分析  第五节 社会和技术环境  一、人口增长

及结构变化  二、社会保障制度日趋完善  三、人们消费观念逐步转变  五、人们的投资意识增

强  第二部分 消费金融行业运行现状     第四章 中国消费金融行业发展分析  第一节 中国消费金

融行业发展综述  一、当代经济环境下消费金融新特点  二、我国消费金融仍处于初级阶段  三

、消费金融在中国的发展模式  四、消费金融将成经济转型助推器  五、消费金融行业推进普



惠金融覆盖  第二节 中国消费金融行业发展状况  一、我国消费金融发展现状分析  二、我国消

费金融取得显著成绩  三、中国消费金融供需状况分析  四、我国消费金融公司试点运行状况  

五、网络交易为消费金融带来发展机会  第三节 中国消费金融行业竞争状况  一、消费金融公

司与商业银行的竞争关系  二、外资小贷公司抢滩消费金融市场  三、消费金融公司与社区金

融机构的竞争  四、互联网金融与银行在消费金融领域的竞争  第四节 我国消费金融行业发展

存在的问题  一、消费观念的制约  二、产品趋同的制约  三、审批繁琐的制约  四、信用制度

的制约  第五节 我国消费金融行业发展的策略选择  一、大力推动消费金融的发展  二、建立准

确的市场定位  三、加快建设信用法规制度体系  四、增加网点布局  五、拓宽消费金融的资金

来源  六、建立宽领域消费金融信息平台     第五章 中国住房消费金融市场发展分析  第一节 国

外主要住房消费金融模式比较分析  一、互助合同型住房消费金融模式  二、强制储蓄型住房

消费金融模式  三、资本市场型住房消费模式  四、住房消费金融模式特点比较  第二节 中国住

房消费金融市场发展状况  一、住房消费金融与经济发展的理论基础  二、我国住房消费金融

模式的发展分析  三、我国住房消费金融市场供需状况  四、政策性住房消费金融服务发展分

析  第三节 住房消费金融产品的种类及风险分析  一、住房消费金融产品的分类  二、固定利率

抵押贷款的种类及风险  三、可调利率抵押贷款的种类及风险  第四节 我国住房消费金融面临

的问题分析  一、支付能力与住房价格的矛盾  二、传统消费观念的制约  三、消费信用制度不

完善  四、住房消费信贷的风险  第五节 我国住房消费金融市场的发展策略  一、完善我国社会

保障制度  二、增加住房消费金融需求  三、开发创新型金融产品  四、建立良好住房信贷制度 

五、加强金融风险监管     第六章 中国汽车消费金融市场发展分析  第一节 中国汽车消费金融

市场发展状况  一、消费金融成为汽车业增长新动力  二、我国汽车消费金融市场发展迅速  三

、我国汽车消费金融市场竞争格局  四、我国汽车消费金融业务发展模式  五、我国主流汽车

消费金融产品介绍  第二节 中国汽车消费金融消费者行为研究  一、贷款购车消费者占比  二、

贷款购车消费者年龄分布  三、各区域贷款购车比例  四、主流国别乘用车贷款购车占比  五、

消费者贷款购车原因及障碍  六、消费者对贷款提供方选择意愿  七、未来消费者购车贷款意

愿  八、汽车贷款促销方式的吸引力  第三节 汽车金融公司提供汽车消费金融服务的优势  一、

汽车金融公司和母公司利益紧密相关  二、汽车金融公司贷款手续快速便捷  三、汽车金融公

司专业化经营程度高  四、汽车金融公司提供全方位综合服务  第四节 我国汽车消费金融发展

中存在的问题  一、业务渠道较难建立  二、业务申请手续繁琐  三、产品创新能力不足  四、

人员专业素质待提高  第五节 促进我国汽车消费金融发展的若干建议  一、推动我国汽车消费

金融市场发展的对策  二、商业银行改善汽车消费金融业务的策略  三、汽车金融公司业务发

展运营方案  第三部分 消费金融行业竞争格局     第七章 2014-中国消费金融公司发展分析  第一

节 消费金融公司在中国的兴起与发展  一、我国消费金融公司的设立初衷  二、国内消费金融



公司的发展历程  三、我国消费金融公司的成长悖论  四、我国消费金融公司面临发展契机  第

二节 中国消费金融公司的特点  一、设立门槛  二、资金来源  三、贷款门槛  四、贷款额度  五

、业务范围  六、利率设定  第三节 中国消费金融公司的成立条件及主要业务分析  一、中国消

费金融公司的主要设立条件  二、中国消费金融公司的业务范围  三、中国消费金融公司的业

务特点  四、中国消费金融公司业务存在的问题  第四节 消费金融公司信贷与其它同级信贷的

比较分析  一、与信用卡的比较  二、与银行无担保产品比较  三、与典当行小额贷款比较  四

、与小额贷款公司比较  第五节 中国消费金融公司SWOT分析  一、内部优势  二、内部劣势  

三、外部优势  四、外部威胁  第六节 中国消费金融公司发展存在的问题  一、现阶段我国消费

金融公司发展的障碍  二、消费金融公司业务发展的限制因素  三、在中国成立消费金融公司

存在的问题  四、我国与国际消费金融公司发展的差距  第七节 中国消费金融公司的经营管理

策略  一、市场定位  二、目标客户  三、营销模式  四、人才培养  五、产品和服务  六、加强风

险管理     第八章 2014-中国商业银行消费金融服务发展分析  第一节 2014-中国商业银行消费金

融服务发展状况  一、商业银行是消费金融发展主要力量  二、商业银行个人消费金融的发展

状况  三、消费金融公司对商业银行业务的冲击  四、商业银行将加快汽车消费金融发展  第二

节 商业银行与消费金融公司业务比较分析  一、业务范围比较分析  二、吸引资金容易度比较

分析  三、目标客户比较分析  四、经营渠道比较分析  五、信贷利率与信贷额度比较分析  六

、业务操作比较分析  第三节 中国商业银行消费金融服务存在的问题  一、供给主体为国有商

业银行  二、业务发展定位的制约  三、产品品种十分有限  四、城乡发展不平衡  第四节 中国

商业银行消费金融服务的发展对策  一、加强消费信贷服务力度  二、加强产品创新  三、信息

化建设  四、规范个人信用体系  五、把握利率市场化的机遇     第九章 2014-中国的金融消费者

分析  第一节 金融消费者概念和权利  一、金融消费者法律概念界定  二、金融消费者的权利  

三、金融消费者保护立法的现实意义  第二节 我国城镇家庭消费金融意识与行为调查  一、调

查背景  二、家庭经济情况  三、家庭投资行为  四、家庭借贷行为  五、家庭理财其他方面  第

三节 我国消费者对消费金融的认知调查  一、使用比例及了解程度  二、消费者消费意愿调查  

三、消费金融了解意愿  四、信用卡的接受程度  第四节 金融消费者权益保护的现状及缺陷  一

、我国现有的金融消费者保护的现状  二、金融消费者权益维护的现实缺陷  三、金融消费者

权益被侵害的主要形式  四、金融消费者权益被侵害的主要原因  五、消费类金融纠纷的特点

及问题  第五节 我国金融消费者权益保护的发展建议  一、各国金融消费者保护的经验借鉴  二

、加强金融消费者权益保护的建议  三、维护金融消费者权益的现实思考  四、完善消费类金

融纠纷解决机制的建议     第十章 2014-国内外消费金融重点企业的经营分析  第一节 主要国际

消费金融公司经营模式和特点  一、Sears百货公司消费金融模式  二、戴尔和苹果电脑消费金

融模式  三、通用电气金融服务公司模式  第二节 北银消费金融公司  一、企业简介  二、主要



产品  三、经营状况  四、发展策略  第三节 锦程消费金融有限公司  一、企业简介  二、主要产

品  三、经营状况  四、发展策略  第四节 中银消费金融公司  一、企业简介  二、主要产品  三

、经营状况  四、发展策略  第五节 捷信消费金融公司  一、企业简介  二、主要产品  三、经营

状况  四、发展策略  第六节 中国工商银行  一、企业简介  二、经营状况  三、发展策略  四、

信用卡数量  第七节 中国建设银行  一、企业简介  二、经营状况  三、发展策略  四、信用卡数

量  第八节 中国银行  一、企业简介  二、经营状况  三、发展策略  四、信用卡数量  第九节 中

国农业银行  一、企业简介  二、经营状况  三、发展策略  四、信用卡数量  第十节 交通银行  

一、企业简介  二、经营状况  三、发展策略  四、信用卡数量  第十一节 招商银行  一、企业简

介  二、经营状况  三、发展策略  四、信用卡数量  第十二节 中信银行  一、企业简介  二、经

营状况  三、发展策略  四、信用卡数量     第十一章 产业中国消费金融发展前景及趋势预测  第

一节 中国消费金融市场的发展前景  第二节 中国消费金融公司的发展前景  第三节 产业发展建

议
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