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一、报告报价

《2023-2029年中国户外广告行业分析与前景趋势报告》信息及时，资料详实，指导性强，具

有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、

全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2023-2029年中国户外广告行业分析与前景趋势报告》报告中的资料和数

据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研分

析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模型

，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业布

局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第1章：户外广告行业

发展综述  1.1 户外广告行业概述  1.1.1 户外广告的定义  1.1.2 户外广告的分类  （1）按媒体所处

位置分类  （2）按广告表现性质分类  （3）按表现形式不同分类  （4）其他形式的分类  1.1.3 

户外广告的特征  （1）形态特征  （2）传播特征  1.1.4 户外广告发布流程  （1）申请户外广告

具备的条件  （2）申请发布户外广告的程序  1.1.5 户外广告行业的地位及作用  （1）与城市建

设的关系  （2）与城市文化形象的关系  （3）与城市经济发展的关系  1.2 户外广告行业种群分

析  1.2.1 媒介生态种群概述  （1）媒介生态种群定义  （2）媒介生态种群特征  1.2.2 户外广告

行业种群结构分析  （1）户外广告行业的主要种群  （2）户外广告行业的种群间关系  1.2.3 户

外广告行业种群矛盾分析  （1）广告主种群与广告媒介种群矛盾  （2）广告公司种群内部矛

盾  （3）广告公司种群与资本种群间矛盾  1.3 户外广告行业发展环境分析  1.3.1 行业管理规范  

（1）行业监管部门  （2）行业法规政策  （3）行业相关标准  1.3.2 经济环境分析  （1）国际宏

观经济环境分析  1）国际宏观经济现状  2）国际宏观经济预测  （2）国内宏观经济环境分析  1

）国内宏观经济现状  2）国内宏观经济预测  （3）宏观环境对本行业影响  1.3.3 社会环境分析 

（1）文化环境分析  （2）消费情况分析  （3）城市环境分析  1.4 报告研究单位与研究方法 

1.4.1 研究单位介绍  1.4.2 研究方法概述     第2章：中国户外广告行业竞争分析与发展机遇  2.1 

中国户外广告行业竞争分析  2.1.1 户外广告行业竞争状况分析  （1）户外广告行业竞争现状分

析  （2）户外广告行业竞争格局分析  （3）户外广告行业潜在威胁分析  2.1.2 户外广告行业投

资兼并与重组分析  （1）户外广告行业投资兼并与重组整合概况  （2）外资户外广告企业投

资兼并与重组整合分析  （3）国内户外广告企业投资兼并与重组整合分析  2.2 中国户外广告

行业发展挑战与机遇  2.2.1 户外广告行业发展的挑战  2.2.2 户外广告行业发展的机遇     第3章：

户外广告行业领先企业经营分析  3.1 户外广告行业企业总体发展状况  3.2 户外广告行业领先企

业经营分析  3.2.1 分众传媒控股有限公司经营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业经

营情况分析  （3）企业经营状况优劣势分析  3.2.2 华视传媒集团有限公司经营情况分析  （1）

企业发展简况分析  （2）企业经营情况分析  （3）企业经营状况优劣势分析  3.2.3 航美传媒集

团经营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业经营情况分析  （3）企业经营状况优劣势

分析  3.2.4 海南白马广告媒体投资有限公司经营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业

经营情况分析  （3）企业经营状况优劣势分析  3.2.5 德高中国集团经营情况分析  （1）企业发



展简况分析  （2）企业经营情况分析  （3）企业经营状况优劣势分析  3.2.6 北京首都机场广告

有限公司经营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业经营情况分析  （3）企业经营状况

优劣势分析  3.2.7 电信传媒经营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业经营情况分析  

（3）企业经营状况优劣势分析  3.2.8 雅仕维集团经营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2

）企业经营情况分析  （3）企业经营状况优劣势分析  3.2.9 百灵时代广告有限公司经营情况分

析  （1）企业发展简况分析  （2）企业经营情况分析  （3）企业经营状况优劣势分析  3.2.10 巴

士在线传媒有限公司经营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业经营情况分析  （3）企

业经营状况优劣势分析  3.2.11 高铁传媒广告有限公司经营情况分析  （1）企业发展简况分析  

（2）企业经营情况分析  （3）企业产品服务分析  （4）企业户外媒体资源分析  （5）企业服

务区域分析  （6）企业经营状况优劣势分析  3.2.12 TOM户外传媒集团经营情况分析  （1）企

业发展简况分析  （2）企业经营情况分析  （3）企业经营状况优劣势分析  3.2.13 龙帆传媒集

团经营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业经营情况分析  （3）企业经营状况优劣势

分析  略&bull;&bull;&bull;&bull;完整报告请咨询客服
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