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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2023-2029年中国户外电子屏广告行业分析与投资战略咨询报告》报告中

的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，

以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产

业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律

，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一部分 

行业发展现状  第一章 户外电子屏广告行业发展综述 1  第一节 户外电子屏广告市场定义 1  一

、定义 1  二、服务模式 2  三、分类 2  第二节 户外电子屏广告的作用及规划原则 5  一、户外电

子屏广告的作用 5  二、未来户外广告规划原则 5  第三节 户外电子屏广告是户外广告和电视媒

体的结合 7  一、传统户外广告的视频化 7  二、电视媒体的户外化 7  三、户外广告和电视媒体

结合 7  第四节 户外电子屏广告专业术语介绍 8  一、市场规模 8  二、广告主客户 8  三、电子屏

数量 8  四、千人成本 8  五、广告环境及编辑环境 9  六、到达率及收视率 9  七、电视媒体 9  八

、其他术语 10     第二章 户外电子屏广告市场媒体发展概述 11  第一节 户外视频媒体广告市场

媒体简介 11  一、户外电子屏种类介绍 11  二、户外电子屏媒体分类 14  三、户外视频媒体与

传统电视媒体的比较分析 15  第二节 户外LED显示屏概述 17  一、简介 17  二、媒体 17  三、注

意事项 19  四、户外LED显示屏与室内LED显示屏的区别 21  第三节 户外LCD显示屏概述 21  一

、户外液晶显示屏与普通显示器的区别 21  二、户外液晶广告机介绍 23  三、户外LCD广告机

与户外LED广告机的区别 25  第四节 户外电子显示屏的市场思考 26  一、户外广告新媒体的利

用特点 26  二、户外广告新媒体的创新价值 28  三、户外电子显示屏媒体的市场新思考 30  第

五节 电子显示屏的市场供给分析 36  一、液晶显示屏产量 36  二、LED产量分析 36  三、显示

器产量 37  四、彩色电视机产量 39     第三章 户外电子屏广告行业市场环境及影响分析(PEST)

42  第一节 行业政治法律环境(P) 42  1、中华人民共和国广告法 42  2、户外广告登记管理规定

51  3、广播电视广告播出管理办法 57  4、地方继续治理户外广告市场 57  第二节 行业经济环境

分析(E) 60  一、经济发展总体分析 60  二、广告行业发展分析 61  第三节 行业社会环境分析(S)

63  一、居民出行时间增多使户外媒体的接触时间和频次增多 63  二、中产阶层将逐步成为社

会阶层的主要部分 63  三、二三线城市渐成广告主新宠 63  四、居民抗议LED大屏幕光污染 64  

五、广告主会把销售渠道向更多小城市扩展 64  第四节 行业技术环境分析(T) 65  一、互动广

告技术和模式的开发 65  二、数字标牌技术改进丰富广告展示手段 65  第二部分 行业全景调研 

   第四章 我国户外电子屏广告行业运行现状分析 66  第一节 户外电子屏广告发展现状 66  一、

国外发展现状 66  二、国内发展现状 67  第二节 户外电子屏广告规模分析 68  一、户外电子屏

广告市场规模 68  二、户外电子屏广告竞争格局 69  三、中国户外电子屏广告主规模 69  四、
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屏广告市场竞争格局 72  三、公交地铁电子屏广告市场发展趋势 73  第二节 商业楼宇电子屏广

告市场 75  一、商业楼宇电子屏广告市场规模 75  二、商业楼宇电子屏广告市场竞争格局 76  

三、商业楼宇电子屏广告市场发展趋势 77  第三节 航空终端电子屏广告市场 79  一、航空终端

电子屏广告市场规模 79  二、航空终端电子屏广告市场竞争格局 80  三、航空终端电子屏广告

市场发展趋势 81  第四节 超大LED电子屏广告市场 83  一、超大LED电子屏广告市场规模 83  二

、超大LED电子屏广告市场竞争格局 84  三、超大LED电子屏广告市场发展趋势 84     第六章 我

国户外电子屏广告市场供需形势 86  第一节 广告主营销趋势调查分析 86  一、广告主信心仍在
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生产统计情况 103  1、通航城市和机场 103  2、主要生产指标 103  3、旅客吞吐量分布 103  4、
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位 115  1、优势(Strengths) 115  2、劣势(WeZYness) 116  3、机遇(Opportunity) 116  4、威

胁(Threats) 116  5、基于SWOT分析的战略 118     第八章 户外电子屏广告行业领先企业分析 119 
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业经营优劣势分析  第二节 航美传媒集团 133  （1）企业发展简况分析  （2）企业经营情况分
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