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，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发

展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2023-2029年中国搜索引擎产业发展现状与投资潜力分析报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章&emsp;

搜索引擎概述  1.1&emsp;搜索引擎简介  1.1.1&emsp;搜索引擎的定义  1.1.2&emsp;搜索引擎的分

类  1.1.3&emsp;两种搜索引擎介绍  1.1.4&emsp;搜索引擎的工作原理  1.1.5&emsp;优秀搜索引擎

应具备的主要特点  1.2&emsp;搜索引擎的发展及作用  1.2.1&emsp;搜索引擎的发展史 

1.2.2&emsp;搜索引擎的技术发展  1.2.3&emsp;搜索引擎的主要商务模式  1.2.4&emsp;搜索引擎的

作用  1.2.5&emsp;搜索引擎对经济软实力起较大推动作用     第二章&emsp; 世界搜索引擎市场分

析  2.1&emsp; 世界搜索引擎市场发展现状  2.1.1&emsp;搜索引擎市场增长情况  2.1.2&emsp;搜索

引擎市场发展主要特点  2.1.3&emsp;搜索市场呈出的主要规律  2.1.4&emsp;搜索引擎竞价排名商

业模式分析  2.2&emsp;美国  2.2.1&emsp;美国消费者浏览网站使用搜索引擎情况  2.2.2&emsp;美

国搜索引擎市场主要排名  2.2.3&emsp;美国搜索引擎市场情况  2.3&emsp;其他国家  2.3.1&emsp;

日本搜索引擎市场格局分析  2.3.2&emsp;百度与谷歌争夺日本搜索市场  2.3.3&emsp;英国搜索市

场发展状况     第三章&emsp; 中国搜索引擎市场分析  3.1&emsp; 中国搜索引擎市场发展概况 

3.1.1&emsp;中国搜索引擎市场步入快速发展阶段  3.1.2&emsp;中国搜索引擎市场发展特点 

3.1.3&emsp;中国超过美国成最大搜索市场  3.1.4&emsp;农村市场成搜索引擎新增长点 

3.1.5&emsp;搜索引擎出现创新商业模式  3.1.6&emsp;市场出现搜索引擎导航  3.1.7&emsp;搜索引

擎市场运营商与渠道商利益的争夺  3.2&emsp; 中国搜索引擎市场发展状况  3.2.1&emsp; 中国搜

索引擎市场发展状况  3.2.2&emsp; 我国搜索引擎市场发展分析  3.2.3&emsp; 中国搜索引擎市场

运行分析  3.3&emsp; 中国搜索引擎用户分析  3.3.1&emsp;搜索引擎用户规模与结构特征分析 

3.3.2&emsp;搜索用户的品牌选择  3.3.3&emsp;搜索用户对品牌选择的原因及忠诚度分析 

3.3.4&emsp;搜索用户的搜索特点  3.3.5&emsp;搜索用户对广告的区分情况  3.4&emsp; 搜索引擎

市场竞争分析  3.4.1&emsp;中国搜索引擎市场的竞争格局  3.4.2&emsp;中国搜索引擎市场竞争激

烈  3.4.3&emsp;中国搜索引擎市场酝酿新格局  3.4.4&emsp;核心技术成为搜索引擎竞争的关键 

3.4.5&emsp;搜索引擎竞争走向多元创新时代  3.4.6&emsp;中国搜索引擎市场将迈入品牌竞争时

代  3.5&emsp; 搜索引擎广告分析  3.5.1&emsp;搜索引擎成广告投放重要平台  3.5.2&emsp;搜索引

擎广告面临的问题及对策分析  3.5.3&emsp;搜索引擎广告的发展困惑及其前景分析  3.5.4&emsp;

未来搜索引擎将主导网络广告模式  3.6&emsp; 搜索引擎营销分析  3.6.1&emsp;搜索引擎营销的

目标层次原理  3.6.2&emsp;搜索引擎营销将引领网络新经济时代  3.6.3&emsp;搜索引擎营销运用



解析  3.6.4&emsp;搜索营销迈向&ldquo;个性化&rdquo;时代  3.6.5&emsp;搜索引擎营销将走向效

果营销  3.7&emsp;搜索引擎市场存在问题及发展对策  3.7.1&emsp;搜索引擎市场发展中面临的

难题  3.7.2&emsp;搜索引擎隐藏的问题及发展对策  3.7.3&emsp;搜索引擎企业发展建议 

3.7.4&emsp;搜索引擎应从&ldquo;信息搜索&rdquo;转向&ldquo;知识搜索&rdquo;  3.7.5&emsp;搜

索引擎优化的主要规则     第四章&emsp; 垂直搜索发展分析  4.1&emsp;垂直搜索发展概述 

4.1.1&emsp;垂直搜索的基本概念及技术  4.1.2&emsp;垂直搜索引擎发展的理由  4.1.3&emsp;垂直

搜索引擎分类统计  4.1.4&emsp;优秀的垂直搜索引擎  4.2&emsp; 垂直搜索发展现状  4.2.1&emsp;

垂直搜索市场生存空间分析  4.2.2&emsp;垂直搜索市场已成兵家必争之地  4.2.3&emsp;垂直搜索

引擎技术正式踏入项目外包领域  4.2.4&emsp;垂直搜索网站步入调整期  4.3&emsp; 各种垂直搜

索发展分析  4.3.1&emsp;视频搜索市场拥有巨大发展潜力  4.3.2&emsp;各地区网民使用新闻搜索

情况  4.3.3&emsp;我国购物搜索引擎市场快速增长  4.3.4&emsp;生活搜索成中国网络的主流应用

 4.3.5&emsp;旅游垂直搜索发展分析  4.3.6&emsp;未来三年商业搜索引擎主要发展趋势 

4.4&emsp;垂直搜索面临的问题及对策、前景分析  4.4.1&emsp;垂直搜索模式存在的问题分析 

4.4.2&emsp;垂直搜索引擎的突破与创新  4.4.3&emsp;垂直搜索引擎的发展方向  4.4.4&emsp;垂直

搜索发展出路探析  4.4.5&emsp;中国垂直搜索发展前景分析  4.4.6&emsp;垂直搜索盈利前景分析

    第五章&emsp; 无线搜索行业分析  5.1&emsp; 无线搜索发展分析  5.1.1&emsp;无线搜索业发展

概况  5.1.2&emsp;中国无线搜索行业发展概况  5.1.3&emsp;中国无线搜索业发展特点与产业链构

成  5.1.4&emsp;中国无线搜索行业发展现状分析  5.1.5&emsp;无线搜索市场快速发展  5.2&emsp; 

无线搜索市场竞争分析  5.2.1&emsp;互联网巨头纷纷布局&ldquo;无线搜索&rdquo;  5.2.2&emsp;

互联网搜索巨头与新兴公司的较量  5.2.3&emsp;WAP门户与专业搜索引擎的较量  5.3&emsp;无

线搜索发展面临的问题及对策  5.3.1&emsp;无线搜索面临的三大难题  5.3.2&emsp;无线搜索广告

模式尚不成熟  5.3.3&emsp;无线搜索行业发展建议  5.4&emsp;无线搜索投资及前景趋势分析 

5.4.1&emsp;初创型企业在无线搜索中的投资机会  5.4.2&emsp;无线搜索的资金门槛  5.4.3&emsp;

我国无线搜索行业主要发展趋势  5.4.4&emsp;3G时代手机电视和无线搜索将成两大热点 

5.4.5&emsp;无线搜索市场前景展望     第六章&emsp; 主要搜索引擎运营商分析  6.1&emsp;百度

（Baidu）  6.1.1&emsp;公司简介  6.1.2&emsp; 百度经营状况分析  6.1.3&emsp; 百度经营状况分析

 6.1.4&emsp; 百度经营状况分析  6.2&emsp;谷歌（Google）  6.2.1&emsp;公司简介  6.2.2&emsp; 谷

歌经营状况分析  6.2.3&emsp; 谷歌经营状况分析  6.2.4&emsp; 谷歌经营状况分析  6.2.5&emsp;谷

歌中文搜索所采取的整合策略  6.2.6&emsp;谷歌在搜索方面的四个创新  6.3&emsp;雅虎（Yahoo

）  6.3.1&emsp;公司简介  6.3.2&emsp;雅虎的搜索业务  6.3.3&emsp; 雅虎经营状况分析 

6.3.4&emsp; 雅虎经营状况分析  6.3.5&emsp; 雅虎经营状况分析  6.4&emsp;搜狐搜狗（Sogou） 

6.4.1&emsp;公司简介  6.4.2&emsp;搜狗发展态势良好  6.4.3&emsp;搜狗&ldquo;桌面战略&rdquo;



的创新营销分析  6.5&emsp;新浪爱问（iAsk）  6.5.1&emsp;公司简介  6.5.2&emsp;新浪爱问的主

要特点  6.5.3&emsp;新浪搜索战略的调整  6.6&emsp;360搜索  6.6.1&emsp;公司简介 

6.6.2&emsp;360搜索的主要特点  6.6.3&emsp;360搜索战略解析     第七章 搜索引擎企业市场营销

策略探讨  7.1 服务营销的特点  7.1.1 服务产品的无形性  7.1.2 服务的不可分离性  7.1.3 服务产品

的可变性  7.1.4 服务产品的易失性  7.2 搜索引擎企业的营销策略  7.2.1 内部营销与交互作用营

销  7.2.2 差别化管理  7.2.3 服务质量管理  7.2.4 平衡供求的策略  7.3 搜索引擎企业提高服务质量

的营销策略  7.3.1 服务质量的主要影响因素模型  7.3.2 服务质量影响因素关系分析  7.3.3 搜索引

擎企业提高服务质量的营销策略分析  7.4 搜索引擎企业的品牌营销  7.4.1 搜索引擎企业品牌营

销中存在的问题  1、品牌营销处于初级阶段  2、缺乏品牌塑造意愿  3、服务品牌理念脱离实质

 4、品牌营销定位不具备持续价值  7.4.2 搜索引擎企业品牌营销策略分析  1、实行差异化的服

务  2、树立服务品牌营销意识  3、提高顾客满意度与忠诚度  4、打造高品质的企业服务文化    

第八章&emsp;搜索引擎市场投资及前景分析  8.1&emsp;搜索引擎市场投资机会分析 

8.1.1&emsp;新生代搜索引擎受风投青睐  8.1.2&emsp;搜索引擎面临较大商机  8.1.3&emsp;无线搜

索成为投资热点  8.2&emsp;搜索引擎市场投资风险分析  8.2.1&emsp;进入和退出壁垒 

8.2.2&emsp;技术风险  8.2.3&emsp;市场风险  8.2.4&emsp;政策风险  8.2.5&emsp;竞争风险 

8.3&emsp;搜索引擎市场前景趋势分析  8.3.1&emsp;搜索引擎市场将不断扩大  8.3.2&emsp;北美

搜索引擎广告费用增长预测  8.3.3&emsp;中国搜索市场展望  8.3.4&emsp;中国搜索引擎行业预测

 8.3.5&emsp;搜索市场未来发展趋势  附录：  附录：互联网搜索引擎服务商抵制不良信息自律
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