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二、说明、目录、图表目录

婚庆，具体来说指的是婚礼庆典策划。婚礼策划是指为客人量身打造的婚礼。它涵盖各种婚

礼形式或是各种婚礼形式的组合体，它是根据每位新人的不同爱好、追求或诉求点而不同为

新人量身定做的婚礼。

婚庆包括，婚纱摄影，婚宴酒席，婚庆策划，主持司仪，婚车出租，婚礼跟拍，婚礼摄像，

蜜月旅游等相关行业。

2017年狭义婚嫁消费（包括婚礼策划、婚纱摄影、婚纱礼服、婚宴四大核心产业）市场规模

达14623亿元，预计2020年市场规模突破20000亿，2021年突破30000亿。

整合资源是婚庆行业最具潜力的发展模式之一，未来将看到婚前、婚中、婚后等一体化服务

模式。中国婚庆行业从过去作坊式的分散经济逐渐发展为跨行业、多业态的创新产业格局，

并往多样化、便利化、精细化、品质化、网络化和产业化发展的趋势。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国婚庆行业分析与产业竞争格局报告》报告中的资料和数

据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研分

析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模型

，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业布

局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
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