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二、说明、目录、图表目录

 2012年，本来生活网&ldquo;褚橙&rdquo;事件营销大获成功，同年顺丰优选、京东生鲜频道

上线，生鲜电商迎来高速发展期。

 

从近五年的情况看，2012年生鲜电商交易规模为40.5亿元，2016年增长至913.9亿元，年复合增

长率超过100%，在生鲜零售终端的占比也由2012年的0.55%增长至2016年的2.12%。2017年我国

生鲜电商交易规模为1391.3亿元，较2016年增长59.7%，预计2018年可到达1947.8亿元。

 

从海外发达国家的经验来看，当人均GDP高于4000美元以后，冷链物流将进入快速发展期。

在人均GDP超过4000美元及城市化率超过50%的双重驱动下，我国城镇居民饮食结构将持续向

易腐食品方向倾斜，同时推动生鲜电商的高速发展，我国冷链物流需求将迎来爆发期。

 

未来五年，保守估计中国食品冷链物流规模年复合增长率为20%，2020年，我国食品冷链市场

规模将达到4000亿元左右。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国生鲜电商产业发展现状与市场全景评估报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
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