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二、说明、目录、图表目录

浓缩苹果汁采用非商品类苹果为原料经压榨、浓缩等多道工序制作而成，因其口味温和、甜

淡，主要用于饮料的基础配料。目前，混合果汁、混合果蔬汁以及果汁饮料中添加浓缩苹果

汁逐渐成为国际市场的消费时尚。

浓缩苹果汁的加工和出口是我国果蔬汁行业的主要业务领域，目前中国浓缩苹果汁企业占据

了世界浓缩苹果汁市场超过30%的份额，出口最多的国家为美国，出口至美国的浓缩苹果汁

的数量占中国浓缩苹果汁出口总量的50%左右，其次是俄罗斯，出口至俄罗斯的浓缩苹果汁

的数量占中国浓缩苹果汁出口总量的10%左右。

目前，国内共有数十家浓缩苹果汁生产企业，其中最具规模和竞争实力的企业有4家，分别是

：中国海升果汁控股有限公司、烟台北方安德利果汁股份、国投中鲁果汁股份、陕西恒通果

汁集团股份。

根据欧洲果汁协会发布的2017年市场报告，塞浦路斯的人均100%果汁（包含浓缩果汁和非浓

缩果汁）及果肉饮料年摄入量位居欧洲首位，为每年人均30.6升，其次为马尔他每年人均28.2

升、德国每年人均28.2升、奥地利每年人均22.4升。而其发布的市场报告同样表明，同年亚太

地区的人均100%果汁及果肉饮料摄入量仅为每人2.2升。当年的世界人均年100%果汁及果肉饮

料摄入量为5.57升。根据2017年水平，中国14亿人口的人均果汁摄入量赶上世界平均水平仍有

约47亿升100%果汁及果肉饮料的需求潜力；相对于西方发达国家的20升的摄入水平，国内果

汁饮料市场具有扩容8-10倍的发展空间。中国国内的果汁饮料市场饱和度低，发展空间大。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国浓缩苹果汁产业发展现状与发展前景报告》报告中的资

料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及

共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分

析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是

企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
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