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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2023-2029年中国医药B2B电商行业发展态势与投资潜力分析报告》报告

中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈

，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的

产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规
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医药电商行业发展分析  第一章 医药电商行业发展现状与前景分析 1  第一节 &ldquo;医药+互

联网&rdquo;正主导行业的进程 1  一、当生产企业遇上互联网 1  二、当医药采购企业遇上互联

网 1  三、当医药批发企业遇上互联网 2  四、当医药物流企业遇上互联网 2  五、&ldquo;医药+

互联网&rdquo;助推产业升级 3  第二节 中国医药电商平台行业所处环境 3  一、互联网的普及 4 

二、政策监管环境 6  （一）医药政策的放开 6  （二）医药电商交易牌照规定 7  三、社会医疗

卫生支出增加 10  四、医药电商助力药品价格降低 12  第三节 中国医药电商行业发展现状分析

12  一、中国医药电商发展历程 13  二、中国医药电商发展现状 13  三、中国医药电商特征 15  

四、医药电商十大事件 16  第四节 中国医药电商平台运营模式 19  一、中国医药电商运营模式

19  二、模式探索成功后行业将迎爆发式增长 20  三、B2B比B2C的市场空间更大 22  第五节 中

国医药电商平台行业产业链图谱 23  一、医药产业链的构成 23  二、医药流通行业产业链分析

24  三、中国医药电商产业链图谱 27     第二章 医药B2B电商平台的意义和作用 28  第一节 医

药B2B电商平台概念 28  第二节 医药行业痛点及医药B2B的变革之处 28  一、传统行业的痛点 28

 二、医药电商B2B的变革之处 30  第三节 医药B2B电商平台的意义 31  一、改变药品低效的供

应链 31  二、提供增值服务 32  三、解决上下游问题与需求的能力 32  第四节 医药电商B2B平台

的影响 33  一、医药电商B2B平台正在改变传统医药商业模式 33  二、医药电商B2B改变传统医

药采购 34  三、医药B2B将分食医药流通市场 35  四、B2B医药电商助力中小药店降低采购成本
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跃度） 48  一、医药B2B企业资质分析 48  二、医药B2B企业资质地域分布 50  三、医药B2B资本

活跃度分析 51  四、医药B2B企业运营状态分析 52  第四节 医药B2B电商平台行业融资情况分析
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商平台行业融资趋势分析 56  四、中国医药电商投融资案例 57  （一）创美药业计划集资发展
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（二）卖方主导医药电子商务 65  （三）第三方的医药电子商务 67  四、海外项目对比 68  五
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台建设 77  七、平台运营 77  八、盈利模式 79  九、平台存在的风险及应对措施 81  十、平台后
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务电商&mdash;&mdash;链农网 105  四、外贸B2B平台&mdash;&mdash;敦煌网 106  五、鲜花供

应平台&mdash;&mdash;宜花网 106  六、汽配一站式采购平台&mdash;&mdash;淘汽配 106  七、
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