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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2023-2029年中国医药广告行业前景展望与未来发展趋势报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一部分 医

药广告行业发展综述  第一章 中国医药产业整体运行态势分析 1  第一节 中国医药行业发展总

体概况 1  一、改革开放三十年我国医药行业发展历程 1  二、中国医药产业处于调整升级关键

期 3  三、跨国药企中国医药市场的发展 12  四、中国医药产业转型期政府的监管作用 13  五、

中西药合用现状分析 15  第二节 中国医药产业现状综述 22  一、医药企业 22  1、跨国药企加速

在华布局 22  2、国内医药类企业收益情况 27  3、中国医药企业区域集群分布 28  二、中国医药

市场流通 30  三、我国医药市场患者医药费用涨幅缩减 37  四、中国医药零售市场分析 40  第

三节 中国医药商品主要对外贸易市场分析 45  一、中印医药贸易市场分析 51  二、中德医药贸

易分析 56  三、中英医药贸易分析 58  四、中法医药贸易状况分析 60  五、中俄医药贸易状况

分析 61     第二章 中国医药广告产业运行环境解析 63  第一节 中国经济环境分析 63  一、国民

经济运行情况gdp 63  二、消费价格指数cpi、ppi 65  三、全国居民收入情况 66  四、恩格尔系数

68  五、工业发展形势 68  六、固定资产投资情况 69  第二节 中国医药广告行业发展的政治环

境分析 71  一、中华人民共和国广告法 71  二、广告管理条例 75  三、广播电视广告播出管理

办法 77  四、医疗器械广告审查办法 80  五、药品广告审查办法 81  六、药品广告审查发布标

准 83  第三节 中国医药广告行业发展的社会环境分析 98  一、中国的人口规模分析 98  二、中

国的年龄结构分析 99  三、中国家庭电视普及率分析 99  四、中国网民数量分析 99  第四节 中

国医药广告行业发展的技术环境分析 102  一、网络技术 102  二、无线传播技术 103  第二部分 

医药广告行业市场分析     第三章 中国医药广告市场运行新形势透析 106  第一节 中国医药广告

业动态分析 106  一、&quot;虚假医药广告&quot;竞价排名再次将百度推上风口浪尖 106  二、谷

歌起诉医药广告主称将加大打击力度 106  三、国家药监局曝光最新一期9种*发布医药广告产

品 107  四、六家媒体因发布严重医药广告被集中曝光 107  五、铜陵数字系统24小时监测医药

广告 108  第二节 中国医药广告市场现状综述 109  一、中国医药广告市场规模 109  二、中国医

药广告媒介及投放情况分析 109  三、医药广告纳入监管重点药品安全专项整治显成效 110  第

三节 中国医药广告市场热点问题聚焦 111  一、葛兰素史克中国行事件 111  二、医药行业营销

五大趋势 112     第四章 中国医药广告行业需求分析 118  第一节 中国医药广告行业需求规模分

析 118  第二节 中国医药广告行业需求主体分析 133  第三节 中国医药广告行业需求结构分析

140     第五章 中国医医药广告行业细分市场分析 146  第一节 中国互联网医药广告行业分析 146



 一、市场表现形式分析 146  二、市场规模分析 148  三、市场竞争格局分析 149  四、市场集中

度分析 155  五、发展趋势分析 157  第二节 中国户外医药广告行业分析 161  一、市场表现形式

分析 161  二、市场规模分析 161  三、市场竞争格局分析 162  四、市场集中度分析 169  五、发

展趋势分析 169  第三节 中国电视医药广告行业分析 172  一、市场表现形式分析 172  二、市场

规模分析 177  三、市场竞争格局分析 183  四、市场集中度分析 184  五、发展趋势分析 185  第

四节 中国广播医药广告行业分析 188  一、市场表现形式分析 188  二、市场规模分析 191  三、

市场竞争格局分析 193  四、市场集中度分析 195  五、发展趋势分析 203  第五节 中国报纸医药

广告行业分析 205  一、市场表现形式分析 205  二、市场规模分析 207  三、市场竞争格局分析

208  四、市场集中度分析 209  五、发展趋势分析 210  第六节 中国杂志医药广告行业分析 212  

一、市场表现形式分析 212  二、市场规模分析 214  三、市场竞争格局分析 215  四、市场集中

度分析 215     第六章 中国医药广告行业细分区域市场分析 216  第一节 中国医药广告行业东北

区域市场分析 216  一、发展环境分析 216  二、市场规模分析 218  三、发展趋势分析 219  第二

节 中国医药广告行业华北区域市场分析 219  一、发展环境分析 219  二、市场规模分析 221  三

、发展趋势分析 221  第三节 中国医药广告行业华东区域市场分析 222  一、发展环境分析 222  

二、市场规模分析 222  三、发展趋势分析 223  第四节 中国医药广告行业华中区域市场分析

223  一、发展环境分析 223  二、市场规模分析 226  三、发展趋势分析 227  第五节 中国医药广

告行业华南区域市场分析 227  一、发展环境分析 227  二、市场规模分析 228  三、发展趋势分

析 229  第六节 中国医药广告行业西部区域市场分析 229  一、发展环境分析 229  二、市场规模

分析 230  三、发展趋势分析 230  第三部分 医药广告行业竞争格局分析     第七章 中国医药广告

行业市场主体分析 231  第一节 分众传媒控股有限公司 231  一、企业概况 231  二、企业经营状

况分析 232  三、企业营销策略分析 236  四、企业综合竞争力分析 237  五、企业未来发展战略

分析 239  第二节 世纪凯络国际广告有限公司 239  一、企业概况 239  二、企业综合竞争力分析

240  第三节 江苏大贺国际广告有限公司 241  一、企业概况 241  二、企业经营状况分析 242  三

、企业营销策略分析 244  四、企业综合竞争力分析 245  五、企业未来发展战略分析 247  第四

节 中视金桥国际传媒有限公司 248  一、企业概况 248  二、企业经营状况分析 250  三、企业营

销策略分析 251  四、企业综合竞争力分析 252  五、企业未来发展战略分析 253  第五节 海南白
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