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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2023-2029年中国医药电子商务行业发展态势与投资可行性报告》报告中

的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，

以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产

业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律

，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一部分 

医药电子商务相关概述 25  第一章 中国医药产业整体运行形态分析 25  第一节 中国医药行业发

展总体概况 25  一、改革开放三十年我国医药行业发展历程 25  二、中国医药产业处于调整升

级关键期 28  三、跨国药企中国医药市场的发展 29  四、中国医药产业转型期政府的监管作用

33  五、中西药合用现状分析 39  第二节 中国医药产业现状综述 42  一、医药企业 42  二、我国

医药市场患者医药费用涨幅缩减 45  第三节 中国医药商品主要对外贸易市场分析 46  一、中印

医药贸易市场分析 46  二、中德医药贸易分析 46  三、中英医药贸易分析 48  四、中法医药贸

易状况分析 49  五、中俄医药贸易状况分析 50     第二章&emsp;中国医药流通领域发展分析 53  

第一节 中国药品流通概述 53  一、药品流通过程中的特殊性 53  二、药品流通环节 链中的利益

分配 54  三、国外药品流通的成功经验 59  第二节 中国医药流通领域发展概况 61  一、我国医

药流通行业发展成绩显著 61  二、我国医药流通改革及发展状况分析 62  三、中国医药流通行

业尚处初期发展阶段 66  四、中国医药流通行业在规范中前行 68  五、医药流通行业将面临新

政冲击 68  六、医药流通行业十三五发展规划将出台 70  七、未来我国医药流通行业的三大发

展趋势 71  第三节 中国医药流通业格局分析 73  一、我国医药流通业格局变化分析 73  二、医

改新方向将影响我国医药流通业格局发展 73  三、区域联盟兴起医药流通行业竞争加剧 74  四

、我国医药流通市场发展格局走向分析 76  第四节 近三年中国医药流通企业分析 80  一、中国

医药流通业成长力较好企业分析 80  二、我国医药流通百强企业发展分析 80  三、我国医药流

通百强企业发展分析 82  第五节 医药流通业仓储管理分析 82  一、中国医药流通业仓储管理面

临的挑战 82  二、我国医药流通业仓储管理措施 84  第六节 中国医药流通领域发展面临的挑战

及对策 87  一、医药流通行业存在的主要问题 87  二、中国医药流通业面临的内忧外患 88  三

、医药流通行业亟待规模化和集中化 89  四、我国医药流通物流供应链面临的问题及整改措施

91  五、医药流通领域发展谋略 92  六、医药流通企业应当未雨绸缪 93     第三章 中国医药流通

细分领域透析 96  第一节 医药批发 96  一、医药批发商是流通渠道的关键环节 96  二、中国医

药批发企业的三个市场层次 97  三、中国医药批发企业连锁经营发展态势分析 98  四、新医改

政策对中小型医药批发企业发展的影响 99  五、医药批发商的战略转型 101  六、基层药品批发

企业发展状况分析 101  七、我国医药商业批发联盟发展状况探析 102  八、中国医药批发业发

展对策及建议 105  第二节 医药代理 106  一、中国医药代理制发展的四个阶段 106  二、中国医



药代理商区域分布不均 107  三、中国医药代理商步入&ldquo;微利时代&rdquo; 108  四、医药代

理商面临的政策形势及出路分析 109  五、中国医药代理行业热点问题探讨及策略分析 110  第

三节 医药零售 114  一、中国药品零售业发展沿革 114  二、国内药品零售市场发展迅猛 114  三

、近三年我国药品零售市场发展现状分析 115  四、我国医药零售市场的发展潜力较大 117  五

、医药零售经营的市场创新发展 118  六、新医改下医药零售行业分析 120  七、零售连锁药店

经营模式加速转型 121  第二部分 医药电子商务运行环境解析 123     第四章 医药电子商务相关

概述 123  第一节 医药行业电子商务概述 123  一、医药行业电子商产链透析 123  二、发展医药

行业电子商务意义重大 124  第二节 医药电子商务的三个应用层次 126  第三节 医药电子商务四

大应用领域 126  一、预防领域 126  二、诊断领域 126  三、治疗领域 127  四、康复领域 127  第

四节 医药虚拟市场 128  一、医药虚拟市场的管理 128  二、医药虚拟市场应从医院采购进行突

破 128  三、医药虚拟市场效益分析 129     第五章 世界医药电子商务行业整体运营状况分析 130

 第一节 世界医药电子商务市场运行环境浅析 130  第二节 世界医药电子商务行业市场发展格局

130  一、世界医药电子商务市场规模 130  二、世界第三方医药电子商务模式 131  三、世界医

药电子商务市场发展动态分析 132  第三节 世界医药电子商务行业发展趋势分析 133     第六章 

世界发达国家及地区医药电子商务b2b模式的发展透析 136  第一节 美国 136  一、美国的医药

电子商务不断深入和完善 136  二、美国的医药电子商务格局透析 136  三、网上诊断和网上药

房等btoc交易 137  第二节 日本 138  第三节 欧洲 138     第七章 中国医药电子商务产业运行环境

解析 139  第一节 网上药店政策环境分析 139  一、中国网上药店政策内容与影响 139  二、中国

网上药店现有管理法律及其存在的问题 140  三、药品电子商务监管的初步探索 141  四、《互

联网药品信息服务管理办法》 142  五、《互联网药品交易服务审批暂行规定》 149  第二节 网

上药店经济环境运行分析 158  一、国民经济运行情况gdp(季度更新) 158  二、消费价格指数cpi

、ppi（按月度更新） 159  三、全国居民收入情况（季度更新） 162  四、恩格尔系数（年度更

新） 164  五、工业发展形势（季度更新） 164  六、固定资产投资情况（季度更新） 166  七、

社会消费品零售总额 168  八、对外贸易&amp;进出口 170  第三节 网上药店运行社会环境分析

173  一、中国网络购物迅速向大众普及 173  二、金融危机下中国网民热捧网络购物 175  三、

网络购物跻身十大网络应用之列 177  四、地方规范开启网络购物有章可循大门 177  第四节 网

上药店运行技术环境分析 178  一、中国网路建设情况 178  二、网上交易安全分析 188  第五节 

网上药店市场宏观状况 189  一、网络购物渗透率 189  二、购物金额 190  三、各购物网站网络

购物渗透率 190  四、购物网站用户市场份额 191  五、购物网站用户重合度 193     第八章 中国

医药电子商务行业市场运行态势剖析 194  第一节 中国医药电子商务业运行总况 194  一、我国

医药电子商务发展尚处起步阶段 194  二、医药电子商务规模化时代到来 194  三、医药电子商

务的价值链条开发及利用情况 195  第二节 中国医药电子商务网站系统规划与建设 196  一、医



药电子商务网站系统的构成 196  二、医药电子商务网站系统的战略规划 197  三、医药电子商

务网站系统的分析与设计 198  四、医药电子商务网站系统的管理 198  第三节 中国医药网站市

场动态分析 199  一、医药网站春风得意 199  二、医药健康网站开通情况 199  三、典型企业分

析 199  第四节 中国医药电子商务市场热点问题探讨 201  一、我国医药电子商务发展水平低

201  二、监管部门监管手段、水平跟不上互联网技术和市场需求 201  三、医药电子商务市场

化程度不高 201  四、全国区域内物流网络分散 202     第九章 中国医药电子商务

业&mdash;&mdash;b2b模式探析 203  第一节 中国医药电子商务b2b模式产业链透析 203  一、医

疗机构 203  二、医药批发企业 203  三、银行 204  四、药品生产企业 205  五、医药信息服务提

供商 205  六、保险公司 205  第二节 我国医药电子商务b2b模式的发展 206  一、我国医药电子

商务主要特点 206  二、btob模式医药电子交易主要在药品集中招标采购中部分实现 207  第三

节 中国医药电子商务&mdash;&mdash;b2b模式深度透析 208  一、企业信息化模式 208  二、行

业联盟交易所模式 208  三、跨越式第三方电子交易市场模式 209  第四节 未来发展战略与对策

209  一、独立第三方电子市场是符合我国情况的模式 209  二、进行医药电子商务的市场环境

和制度建设 210  三、培育第三方物流 211  四、整合现有资源建立覆盖全国的第三方电子交易

网络 212     第十章中国网上药店市场运营态势分析 213  第一节 中国网上药店运行动态分析 213

 一、沪上第三家网上药店开通 213  二、同仁堂计划网上开店卖药 213  三、西部首家网上药开

通 214  四、社保卡的施实对网上药店的影响 214  第二节 中国网上药店运行综述 215  一、中国

网上药店所处发展阶段 215  二、中国网上药店发展提速 216  三、中外网上药店发展规制的比

较刍议 217  四、中国网上药店经验借鉴（德国） 217  五、网上药店发展思路&mdash;具体方案
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、违规经营普遍 227  二、消费者信任度不足 228  三、网上药店***销售成问题 228  四、网上药
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