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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2023-2029年中国医疗器械行业发展趋势与投资潜力分析报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 医疗

器械概述 19  第一节 医疗器械的概念及特点 19  一、医疗器械的定义 19  二、医疗器械的使用

目的 19  三、医疗器械的行业特点 19  第二节 医疗器械的相关分类 20  一、医疗器械的分类 20  

二、临床角度的分类 20  三、医疗器械的分类界定 20  第三节 行业地位及作用分析 21  一、医

疗器械行业地位阐述 21  二、对经济发展的带动作用 21  三、在卫生健康事业的作用 21  四、

对科技发展的带动作用 21     第二章 国际医疗器械行业分析 22  第一节 国际医疗器械市场发展

分析 22  一、市场增长动力 22  二、市场发展规模 22  三、市场格局分析 22  四、企业并购市场

23  第二节 美国 23  一、市场发展情况 23  二、行业进出口情况 24  三、产品创新情况 24  四、

政策法规分析 25  五、审批制度分析 25  六、重点区域分析 26  七、创投企业动态 27  第三节 欧

洲 27  一、市场发展概况 27  二、监管体系变革 28  三、行业法规解读 28  四、创投企业动态 29 

第四节 印度 29  一、行业发展概况 29  二、市场发展情况 29  三、政策情况分析 30  四、市场发

展动力 30  五、产品进口要求 30  六、市场规模预测 31  第五节 日本 31  一、市场发展概况 31  

二、行业监管体系 32  三、PMDA承认审查 33  四、行业审批政策 33  第六节 其他 33  一、俄罗

斯 33  二、以色列 34  三、巴西 34  四、南非 35     第三章 中国医疗器械行业发展环境分析 36  第

一节 宏观经济环境 36  一、宏观经济概况 36  二、对外经济分析 36  三、工业运行情况 37  四、

固定资产投资 37  第二节 社会需求环境 38  一、人口规模与构成 38  二、老龄化问题现状 38  三

、居民收入水平 39  四、健康消费状况 39  五、医保体系完善 40  第三节 医疗行业环境 40  一、

医疗卫生资源 40  二、医疗服务需求 41  三、基层卫生服务 41  四、医药工业现状 41     第四章 

中国医疗器械行业分析 42  第一节 中国医疗器械行业发展综述 42  一、行业基本特征 42  1、周

期性  医疗器械行业与居民生命健康密切相关，需求刚性较强，因此行业周期性特征不明显，

经济下滑对行业的影响不明显。2008年金融危机导致的中国经济衰退时，中国医疗器械行业

的出口未受影响，仍保持快速增长；2012年上半年，在国内经济增速明显减速的背景下，医

疗机械行业的收入和产值的同比增速仍在20%以上，行业抗风险能力较强。  2、区域性  医疗

器械市场的消费区域分布与区域的医疗条件、人们生活水平密切相关。从中国来看，医疗器

械市场主要集中于发达国家，并已在发展中国家的经济相对发达地区快速发展。从国内来看

，我国医疗器械行业集中在东、南部沿海地区。以上海、江苏为代表的长江三角地区和以北

京为代表的渤海湾地区主要是招商引资，以外资企业为主体而形成的优势产业集群。长江三



角地区以一次性注射和输液器等产品在全国占绝对优势；北京地区以GE公司为代表的CT机占

绝对优势；深圳的医疗器械产业从无到有，在短短的10余年内，已发展成为我国高端医疗器

械产业重要的制造加工基地，如医用影像、血液分析仪、病人监护仪等产品在国际市场上也

占有一席之地，发展势头强劲。  3、季节性  医疗器械行业存在一定的季节性特征，医疗器械

的主要销售客户为财政拨款的公立医院，大部分医院会在年初确定全年的设备采购预算，报

经上级批准后才开始进行采购，由于预算审批与春节因素叠加，一季度为行业淡季。医院出

于预算控制的考虑，会在年底前审视预算剩余额度，因此年底落实的采购金额较多，四季度

为行业旺季。  二、产业链情况 42  三、行业驱动因素 43  经济发展水平、国家政策扶持、人口

老龄化及进口产品替代是支撑行业未来发展的主要因素。近年来，我国医疗器械产业发展速

度进一步加快，不但连续多年产值保持两位数增长，而且产品出口数量和科技含量也不断提

升。医疗器械与药品是医疗的两大重要手段，目前发达国家这两者的销售额比例约为1：1，

而我国仅为1：10，市场潜力巨大，未来在国家政策的扶持下，基于庞大的人口基数对医疗器

械不断增长的刚性需求，医疗器械相关学科技术人才的长期储备，医疗卫生机构设备更新换

代的趋势，全行业市场规模将保持增长态势，今后的十至十五年，中国医疗器械产业将进入

高速发展阶段。  第二节 中国医疗器械行业运行状况分析 43  一、行业发展规模 43  二、主营

业务收入 43  三、行业利润分析 44  四、企业营收状况 44  第三节 中国医疗器械行业进出口状

况 45  一、医疗器械进出口状况 45  二、&ldquo;一带一路&rdquo;沿线贸易状况 45  三、医疗器

械进口中存在的主要问题 46  四、医疗器械进口监管制度优化途径 46  第四节 国内医疗器械注

册与审批情况分析 46  一、医疗器械注册相关政策分析 46  二、医疗器械备案申请情况分析 47 

三、医疗器械首次注册审批情况 47  四、医疗器械延续注册审批情况 47  五、医疗器械许可事

项变更情况 48  第五节 医疗器械行业技术发展分析 48  一、国内技术水平分析 48  二、技术研

发存在问题 49  三、政策支持技术方向 50  四、技术发展趋势分析 50  第六节 医疗器械行业发

展中存在的问题 50  一、医疗器械行业管理问题 50  二、制造企业信用问题 51  三、行业面临

的发展瓶颈 51  第七节 促进中国医疗器械产业发展的策略 52  一、医疗器械管理对策 52  二、

制造企业信用提升对策 53  三、推动医疗器械行业改革创新 53     第五章 医疗设备及器械制造

行业分析 54  第一节 超声诊断仪器 54  一、超声诊断概述 54  二、超声诊断仪简述 54  三、中国

市场规模 55  四、行业运行情况 56  五、市场竞争格局 56  六、市场发展特征 57  七、市场发展

前景 57  第二节 口腔科用设备和器械行业运行分析 57  一、行业概述 57  二、行业运行特点 58  

三、行业运行情况 58  四、行业发展前景 58  第三节 一次性医疗器械市场综况 58  一、一次性

医疗器械概述 58  二、国际一次性医疗器械复用监管 58  三、一次性医疗器械复用相关思考 60 

四、中国一次性医疗器械重用管理 61  五、高值一次性医疗器械浪费分析 61  六、一次性医疗

器械市场前景 61  第四节 注射器市场分析 61  一、中国一次性注射器市场发展概况 61  二、中



国胰岛素注射器产品发展 62  三、中国一次性注射器行业发展现状 62  四、中国一次性注射器

市场挑战分析 62  五、高压造影注射器发展情况 62  六、一次性注射器出口障碍及措施 63  第

五节 家庭医疗器械市场分析 63  一、产品基本分类 63  二、市场发展特点 64  三、市场发展规

模 64  四、企业运营情况 65  五、行业发展趋势 65     第六章 中国主要省市医疗器械市场分析 67

 第一节 广东省 67  一、行业扶持政策 67  二、行业运行情况 67  三、区域发展分析 67  四、行业

发展问题 67  五、行业发展前景 68  第二节 河北省 68  一、行业注册情况 68  二、市场监管现状

68  三、质量监测要求 68  四、行业发展建议 69  五、行业发展规划 69  第三节 上海市 70  一、

行业审批政策 70  二、产品召回政策 70  三、产品召回情况 71  四、市场发展情况 71  五、行业

发展方向 71  第四节 北京市 71  一、行业监管政策 71  二、产品质量监测 72  三、打造高端产业

园 72  四、发展创新医疗器械 73  五、智慧监管制度 73  六、网络销售监督政策 73  第五节 江苏

省 74  一、行业审批政策 74  二、产业发展现状 75  三、发展重点分析 75  四、行业监管力度 75 

五、进口器械监管 75  六、苏州产业发展 76  第六节 浙江省 76  一、行业审批政策 76  二、行业

布局状况 76  三、产品审批情况 77  四、创新发展动态 77  五、市场发展机遇 77  第七节 其他省

市 78  一、湖南省 78  二、天津市 78  三、南昌市 79     第七章 医疗器械行业产业链结构及上下

游关联分析 80  第一节 医疗器械产业链结构分析 80  第二节 上游行业发展分析 80  一、产业链

上游概述 80  二、上游行业发展分析 80  三、上游典型企业分析 80  第三节 中游行业发展分析

81  一、产业链中游概述 81  二、中游市场发展分析 81  三、中游典型企业分析 81  第四节 下游

行业发展分析 81  一、产业链下游概述 81  二、下游市场发展分析 82  三、下游典型企业分析

82     第八章 中国医疗器械市场销售分析 83  第一节 医疗器械企业的销售理论概述 83  一、销售

力 83  二、市场管理 83  三、销售政策 84  四、团队建设 85  五、促销 85  第二节 中国医疗器械

市场营销分析 85  一、医疗器械营销的突破要点 85  二、跨国企业数据库营销模式 86  三、医

疗器械网络销售监管政策 86  第三节 医疗器械市场营销策略分析 86  一、医疗器械市场销售提

升建议 86  二、医疗器械营销渠道创新建议 87  第四节 医疗器械市场采购分析 87  一、医疗器

械市场采购基本概述 87  二、医疗器械主要采购方式分析 88  三、医疗器械招标采购程序与特

点 88  四、医疗器械采购存在的风险 88  五、医疗器械采购风险防范体系 89  第五节 医疗器械

售后市场服务分析 91  一、售后市场发展现状 91  二、售后市场竞争状况 91  三、售后市场发

展趋势 91     第九章 医疗器械行业重点企业分析 93  第一节 深圳迈瑞生物医疗电子股份有限公

司 93  一、企业发展概况 93  二、财务数据情况 94  三、经营业绩情况 94  四、财务比率情况 95 

五、核心竞争力分析 95  六、公司发展战略 98  第二节 深圳市理邦精密仪器股份有限公司 100  

一、企业发展概况 100  二、财务数据情况 100  三、经营业绩情况 101  四、财务比率情况 101  

五、核心竞争力分析 101  六、公司发展战略 103  第三节 乐普（北京）医疗器械股份有限公司

104  一、企业发展概况 104  二、财务数据情况 104  三、经营业绩情况 104  四、财务比率情况



105  五、核心竞争力分析 105  六、公司发展战略 106  第四节 江苏鱼跃医疗设备股份有限公司

108  一、企业发展概况 108  二、财务数据情况 108  三、经营业绩情况 109  四、财务比率情况

109  五、核心竞争力分析 109  六、公司发展战略 111  第五节 山东新华医疗器械股份有限公司

111  一、企业发展概况 111  二、财务数据情况 111  三、经营业绩情况 112  四、财务比率情况

112  五、核心竞争力分析 113  六、公司发展战略 114  第六节 山东省药用玻璃股份有限公司 115

 一、企业发展概况 115  二、财务数据情况 115  三、经营业绩情况 116  四、财务比率情况 116  

五、核心竞争力分析 116  六、公司发展战略 117  第七节 深圳市尚荣医疗股份有限公司 118  一

、企业发展概况 118  二、财务数据情况 119  三、经营业绩情况 119  四、财务比率情况 119  五

、核心竞争力分析 120  六、公司发展战略 122  第八节 郑州安图生物工程股份有限公司 122  一

、企业发展概况 122  二、财务数据情况 123  三、经营业绩情况 124  四、财务比率情况 124  五

、核心竞争力分析 125  六、公司发展战略 131  第九节 广州阳普医疗科技股份有限公司 131  一

、企业发展概况 131  二、财务数据情况 133  三、经营业绩情况 133  四、财务比率情况 134  五

、核心竞争力分析 134  六、公司发展战略 136     第十章 中国医疗器械行业竞争状况分析 138  

第一节 医疗器械行业竞争力分析 138  一、产业竞争力的影响因素 138  二、核心竞争力的主要

表现 138  第二节 医疗器械行业竞争状况 139  一、中国市场竞争格局 139  二、国内市场竞争格

局 139  三、本土企业布局海外 140  第三节 医疗器械行业&ldquo;波特五力&rdquo;竞争分析 140

 一、行业进入者威胁 140  二、买方议价能力 141  三、替代品压力 141  四、供方议价能力 141  

五、行业内竞争分析 142  第四节 医疗器械产业的数字化竞争分析 142  一、医疗数字化技术现

状 142  二、在对接中寻求发展 142  三、拥有自主知识产权 143  四、注重行业知识积累 143  五

、技术壁垒逐渐升级 144  第五节 医疗器械行业竞争策略探讨 145  一、提高行业竞争力对策建

议 145  二、企业国际竞争力提升策略 146  三、产业竞争力提升路径分析 147     第十一章 中国

医疗器械政策监管环境分析 149  第一节 中国医疗器械行业政策环境分析 149  一、健康中国建

设规划开启 149  二、行业政策扶持力度加大 149  三、分级诊疗制度意见出台 150  四、行业标

准体系持续完善 150  第二节 中国医疗器械行业监管环境概述 151  一、行业监管部门 151  二、

行业管理体制 151  三、行业监管条例 151  四、行业监管方式 152  五、监管政策动态 152  第三

节 医疗器械产业政策动态 152  一、医疗改革重点工作任务 152  二、行业创新审批制度发展

153  三、大型医用设备配置许可 154  四、创新医疗器械产品目录 155  第四节 各类医疗器械企
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