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一、报告报价

《2023-2029年中国介入医疗器械行业前景展望与投资前景预测报告》信息及时，资料详实，

指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户

信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战

略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2023-2029年中国介入医疗器械行业前景展望与投资前景预测报告》报告

中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈

，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的

产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规

律，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 

医疗器械产业背景 1  第一节 医疗器械界定 1  一、医疗器械定义 1  二、医疗器械分类 1  第二节

产业特性分析 1  一、产业规模分析 1  二、产业成长性分析 3  三、产业获利能力分析 4  四、市

场竞争格局分析 4  五、行业进入障碍分析 5  六、行业技术水平及趋势预测分析 6  七、行业的

周期性、区域性 8  八、上下游关联性分析 9     第二章 中国医疗器械产业体制及政策 10  第一节

行业管理体系 10  一、行业管理体制 10  二、行业相关法规 11  三、行业相关政策 13  第二节 医

疗器械产业投资分析 15     第三章 介入医疗器械产业背景 16  第一节 介入医疗器械市场特征 16 

一、介入治疗及相关器械界定 16  二、血管介入相关器械及分类 17  三、行业上下游关联性 18 

四、心血管介入器械市场规模 21  五、行业经营模式分析 22  以介入医疗器械典型厂商心脉医

疗为例。公司主要经营模式如下：  1、采购模式：  公司设置采购部实施集中采购管理，公司

采购部对主要物料供应商进行资质评价，品质部再对供应商体系和性能进行专项评价，采购

部最终生成综合评价报告。评价合格的供应商将纳入公司《合格供方清单》。公司根据物料

的复杂程度和关键程度，对供应商进行分类管理。采购过程中，公司生产、研发等部门负责

提供所需物品的采购申请，采购部主要负责对应的采购管理工作，品质部负责采购商品和服

务的检验，财务部门负责审核和监督采购预算及资金支付。  2、生产模式：  公司生产主要采

取以销定产、适量备货的原则指导生产计划的制定。生产部门根据月度销售预测和当前库存

情况，制定月度生产计划，在各部门的配合下，确保生产计划准时完成。生产部根据发货速

度、当前成品库存量、半成品库存量、生产能力以及研发验证等需求制定各车间的周生产计

划。根据产品类型的不同，成品库存量保持在合理的水平，一般为 1 至 3 个月。生产过程中

，公司严格按照 YY/T0287-2017《医疗器械质量管理体系用于法规的要求》、GB/T19001《质

量管理体系要求》《无菌医疗器具生产管理规范》《医疗器械生产企业质量管理体系规范-植

入性医疗器械实施细则》等政策文件的要求制定并实施相关生产和品质检测制度。  3、销售

模式：  公司主要采用经销模式进行销售，即公司向经销商销售产品，再由经销商销售至医院

等医疗机构。公司通过组织或参加学术推广会、学术研讨会、行业展会等方式介绍公司产品

原理特点、使用方法、应用效果等，进行产品推广。公司与经销商的合作模式均为买断式经

销。经销商采购公司产品后，直接或通过配送商销售给医院。一般情况下，医院不进行备货

，在患者入院后，医院提出产品采购需求，经销商或配送商将产品运送至医院。为集中销售



力量、强化营销功能，公司分别成立了市场部和销售部。市场部主要负责品牌宣传、学术推

广、产品培训和招投标等工作；销售部主要负责经销商管理，并提供产品技术支持等工作。 

4、研发模式：  由于行业主管部门对第Ⅲ类医疗器械产品上市实施严苛的准入制度，一项新

产品从规划设计到最终推向市场的周期可能长达 5 至 10 年。公司合理规划中短期和长期的科

研方向、合理分配各阶段项目的资金投入安排，建立&ldquo;以市场需求为导向&rdquo;的研发

机制，通过市场反馈和建议确定产品研发方向，并结合&ldquo;产品生命周期管理&rdquo;

、&ldquo;里程碑管理&rdquo;等研发管理制度来管控技术更新迭代等技术风险，通过年度研发

预算、定期预实分析等手段有效控制新产品研发及注册进程。  公司通过&ldquo;产品生命周

期管理&rdquo;建立了具有前瞻性的研发体系，结合不同产品的不同生命周期阶段，及时把握

市场需求，保证持续的产品创新能力和高效的新产品迭代速度。而基于&ldquo;里程碑管

理&rdquo;，公司能有效分解研发目标，通过每一阶段对各人员角色职责的考核和监管，以保

证项目开发过程的进度和质量。  第二节 介入医疗器械进入壁垒 24  一、技术和工艺壁垒 24  

二、人才壁垒 25  三、专利壁垒 25  四、政策壁垒 26  五、市场渠道壁垒 26     第四章 冠状动脉

介入医疗器械市场 27  第一节 冠状动脉介入治疗技术概述 27  一、冠心病治疗概述 27  二、冠

状动脉介入治疗技术中国发展简史 29  三、冠状动脉介入治疗技术在我国发展现状调研 29  四

、冠状动脉介入治疗技术的方法及其器械简介 29  五、冠状动脉介入治疗技术的主要特点及发

展趋势预测分析 31  第二节 冠状动脉介入医疗器械行业 32  一、市场规模分析 32  二、行业竞

争格局 33  三、行业企业市场份额 33  四、2017-2021年利润水平 35  五、2021-2027年市场需求

预测分析 35     第五章 外周介入器械市场 37  第一节 外周动脉介入市场 37  一、外周动脉疾病

概览 37  1、疾病概述 37  2、患病人数 38  二、外周动脉介入器械概述 39  1、外周动脉支架分类

39  2、外周动脉球囊分类 41  三、外周动脉介入治疗新选择 42  1、药物球囊 42  2、斑块旋切 45

 四、外周动脉介入手术量及拆分（下肢、颈动脉、肾动脉） 46  五、外周动脉介入器械市场

规模 47  六、外周动脉介入器械市场竞争格局（分出货量、额） 48  第二节 外周静脉介入市场

51  一、相关疾病及其治疗方式、所用器械 51  1、静脉曲张 51  2、深静脉血栓 53  3、髂静脉受

压综合征 54  二、静脉介入器械市场规模 55  三、腔静脉滤器市场情况 56     第六章 业内领先企

业竞争力分析 60  第一节 乐普医疗 60  一、企业概况 60  二、产品系列 61  三、竞争优劣势 62  

四、业务运营 66  五、发展战略 66  第二节 心脉医疗 67  一、企业概况 67  二、产品系列 67  三

、竞争优劣势 69  四、业务运营 70  五、发展战略 70  第三节 惠泰医疗 71  一、企业概况 71  二

、产品系列 71  三、竞争优劣势 72  四、业务运营 74  五、发展战略 74  第四节 先瑞达 75  一、

企业概况 75  二、产品系列 76  三、竞争优劣势 76  四、业务运营 76  五、发展战略 77  第五节 

先健科技公司 77  一、企业概况 77  二、产品系列 78  三、竞争优劣势 78  四、业务运营 78  五

、发展战略 79  第六节 国外企业分析 79  一、波士顿科技 79  二、美敦力 80     第七章 介入医疗



器械行业发展预测及投资前景分析 82  第一节 行业发展前景 82  一、有利因素分析 82  二、不

利因素分析 83  第二节 产业投资机会 84  第三节 投资风险因素 85  一、产品研发风险 85  二、政

策变更风险 85  三、市场竞争风险 86  四、其他风险 86

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202309/401966.html
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