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二、说明、目录、图表目录

红枣营养价值丰富，有美容养颜、补气养血的功能以及较高的药用价值，人们收入水平的提

高以及健康保健意识的提高刺激了对红枣的消费。

目前国内已开发的红枣产品包括糖果类、冷饮类、饮料类、果酒类、果脯类、果粉类等。糖

果类有红枣软糖、红枣饴糖；冷饮类有大豆红枣冰淇淋、红枣莲藕冰淇淋等；饮料类有杜仲

红枣饮料、银杏红枣饮料、枸杞红枣饮料、银耳红枣饮料、糯米红枣饮料、茵陈蒿红枣保健

饮料、红枣桑果饮料等；果脯类有枣圣，杞芪枣、参芪枣等。

红枣加工企业必须要加大科研投入，研发具有市场潜力的红枣深加工产品，如枣奶、枣酒、

枣茶、枣类休闲食品等；对红枣进行全利用，如枣渣、枣皮、枣核等尾料，都有营养保健方

面的利用空间；对红枣提取物进行深加工，延伸在医药科技和生物科技领域的应用；红枣与

其他食材配伍，生产面向市场销售的产品。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国红枣深加工市场深度分析与前景趋势报告》报告中的资

料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及

共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分

析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是

企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
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