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二、说明、目录、图表目录

目前，人体工学产品在健康办公领域的应用主要体现在人体工学电脑支架、坐立交替办公系

统和健身车等产品上，人体工学产品拓宽了办公家具的功能和理念，也及时地满足了近年来

人们对健康办公的消费需求。

美国的ErgoExpo展会创立于1994年，现如今已成为全美最大也是最为重要的人体工学展会，

每年全球数以千计的业内领先的人体工学产品在此展出，以提升企业的品牌知名度。此外，

美国的CES展会、德国的ORGATEC展会、德国的ISPO展会、中国的广交会和家博会等都成为

海内外人体工学行业推广新品和品牌的良好的平台。国外市场中领先的人体工学产品厂商主

要包括平板显示承载领域的美国Milestone公司、美国Ergotron公司，升降办公桌、升降台领域

的丹麦Linak公司、美国Humanscale公司、美国Human Solution公司、美国Varidesk公司以及智

能健身车领域的美国Lifespan公司。这些厂商产品与品牌的市场认可度较高，产品附加值也较

大，具有较强的竞争能力。这些企业在传统商超及电商平台都占据了较大的市场份额。

目前，中国人体工学行业总体还处在初级阶段（以OEM和ODM模式为主）向成长阶段

（OBM模式）转变的过程中，大多数厂商仍在提供同质化严重、技术含量较低、人体工学应

用程度较低的中低端产品，且未形成自主的品牌资源。与此同时，部分产品质量突出、较早

形成自主品牌并具有一定产品开发设计能力的厂商，占据了中高端市场较大的市场份额，利

润率较高，市场竞争也相对有序。随着消费者品牌意识加强和对于安全生产认证的重视，消

费升级将促使消费者越来越多的选择中高端人体工学产品。

中国在人体工学行业处于领先地位的企业主要有升降桌（线性驱动部件）领域的浙江捷昌线

性驱动科技股份有限公司，平板显示支架领域的昆山泓杰电子有限公司、宁波渠成进、出口

有限公司等，而乐歌人体工学科技股份有限公司目前在中国人体工学产品市场处于领先地位

，并且已率先进入坐立交替办公系统和办公健身产品等相关市场。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国人体工学产品行业分析与市场前景预测报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
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