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略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

地理信息行业关键技术创新活跃。测绘数据获取方式已由人工采集升级为通过无人机、航空

影像、移动测量车和三维激光扫描仪等进行自动采集，以及通过物联网、智能终端等互联网

设备进行非专业众源地理信息数据的自动采集。获取范围都发生了重大变化。

近年来，我国甲级测绘资质单位数量不断增加，2017年甲级测绘资质单位数量1044个，2018年

增至1144个。

2017年中国测绘地理信息服务总值为1042.95亿元，测绘资质单位服务总值1024.93亿元；2018

年测绘地理信息服务总值估计为1141.21亿元，测绘资质单位服务总值估计为1122.36亿元。

数据运营方式也由一次测绘、一次使用升级为一次测绘、多次使用。在数据获取阶段，专业

测绘地理信息数据与非专业测绘地理信息数据进行一次采集、信息融合，再根据用户需求进

行定制化处理，通过数据挖掘、深度学习等智能方法进行数据分析与挖掘，实现多次应用。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国测绘地理信息市场深度评估与未来前景预测报告》报告

中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈

，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的

产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规

律，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
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