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二、说明、目录、图表目录

中企顾问网发布的《2023-2029年中国第三方检测产业发展现状与市场全景评估报告》报告中

的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，

以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产

业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律

，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。

管理的关键是决策，决策的关键在预测。因此，成功的公司往往都会倾尽毕生的精力及资源

预判行业的发展趋势、预测行业的潜在需求，以及捕捉新的投资机会!

我国第三方检测行业已经进入发展快车道，企业面临着：&ldquo;整体把握产业发展大

势&rdquo;，&ldquo;精确把握检测细分市场需求&rdquo;，&ldquo;洞悉检测机构发展趋

势&rdquo;，&ldquo;科学并购重组以快速扩张业务链&rdquo;，&ldquo;国有检测机构市场化转

型&rdquo;，&ldquo;学习国外第三方检测机构的成功经验&rdquo;，&ldquo;了解竞争对手动向

并先人一步&rdquo;，&ldquo;把握行业发展趋势并抢占投资先机&rdquo;等一系列亟待解决的

问题。因此，国内优秀的第三方检测企业愈来愈重视对行业发展趋势的研究，特别是对检测

市场需求趋势与检测机构发展趋势的深入研究。

本报告紧抓第三方检测机构发展所需，采用科学定性分析和定量分析方法，全面而准确地为

您解决行业发展之所急，企业发展之所需!报告采用与国际同步的因素分析法、类推法，辅之

以基于结构突变的VAR模型，预测第三方检测行业市场容量及细分市场需求规模，并运用德

尔菲法、头脑风暴法、意见测试法等定性方法对数理模型的结论进行修正，&ldquo;提供未来

第三方检测行业细分市场发展趋势&rdquo;!运用市场调研、圆桌讨论法，&ldquo;分析互联网+

第三方检验检测发展机遇与典型商业模式!
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5.2.3 检验检疫机构转型路径

（1）实验室与行政主体如何彻底分离

（2）如何分类改革

5.2.4 检验检疫机构转型优秀案例&mdash;&mdash;宁波检验检疫局



（1）勤推广

（2）重帮扶

（3）赢实效

5.2.5 科研院所和高校实验室发展现状分析

5.2.6 科研院所和高校实验室转型意义

5.2.7 科研院所和高校实验室转型优势

5.2.8 科研院所和高校实验室转型劣势

5.2.9 科研院所和高校实验室转型机遇

5.2.10 科研院所和高校实验室转型路径

第6章：国外第三方检测机构发展现状分析

6.1 瑞士通用公证行（SGS）发展经验借鉴

6.1.1 企业发展简况分析

6.1.2 企业经营情况分析

6.1.3 企业主要业务分析

6.1.4 企业市场地位分析

6.1.5 企业主要客户分析

6.1.6 企业全球布局分析

6.1.7 企业在华布局分析

6.1.8 企业最新发展动向

6.2 法国必维国际检验集团（BV）发展经验借鉴

6.2.1 企业发展简况分析

6.2.2 企业经营情况分析

6.2.3 企业主要业务分析

6.2.4 企业市场地位分析

6.2.5 企业主要客户分析

6.2.6 企业全球布局分析

6.2.7 企业在华布局分析

6.2.8 企业最新发展动向

6.3 美国安全试验所（UL）发展经验借鉴

6.3.1 企业发展简况分析

6.3.2 企业经营情况分析

6.3.3 企业主要业务分析



6.3.4 企业市场地位分析

6.3.5 企业主要客户分析

6.3.6 企业全球布局分析

6.3.7 企业在华布局分析

6.4 苏州UL美华认证有限公司

6.4.1 机构发展简况分析

6.4.2 机构检测资质分析

6.4.3 机构业务范围分析

6.4.4 机构营销网络分析

6.4.5 机构发展规模分析

6.4.6 机构科研实力分析

6.4.7 机构发展优劣势分析

6.5 英国天祥集团（Intertek）发展经验借鉴

6.5.1 企业发展简况分析

6.5.2 企业经营情况分析

6.5.3 企业主要业务分析

6.5.4 企业市场地位分析

6.5.5 企业主要客户分析

6.5.6 企业在华布局分析

6.5.7 企业最新发展动向

6.6 德国莱茵集团（T&Uuml;V Rheinland）发展经验借鉴

6.6.1 企业发展简况分析

6.6.2 企业经营情况分析

6.6.3 企业主要业务分析

6.6.4 企业市场地位分析

6.6.5 企业全球布局分析

6.6.6 企业在华布局分析

6.6.7 企业成功关键因素

6.6.8 企业最新发展动向

6.7 南德意志集团（T&Uuml;V）发展经验借鉴

6.7.1 企业发展简况分析

6.7.2 企业经营情况分析



6.7.3 企业主要业务分析

6.7.4 企业全球布局分析

6.7.5 企业在华布局分析

6.7.6 企业发展战略分析

（1）权威技术带来安全保障，推动产业创新

（2）以人为本，传承世纪服务理念

6.7.7 企业成功关键因素

6.7.8 企业最新发展动向

第7章：中国第三方检测机构发展与经营剖析

7.1 质检系统检测机构发展与经营剖析

7.1.1 中国检验认证集团

（1）机构发展简况分析

（2）机构检测资质分析

（3）机构业务范围分析

（4）机构营销网络分析

（5）机构发展规模分析

（6）机构科研实力分析

（7）机构发展优劣势分析

（8）机构投资与重组分析

（9）机构最新发展动向

7.1.2 中国建材检验认证集团

（1）机构发展简况分析

（2）机构检测资质分析

（3）机构业务范围分析

（4）机构检测能力分析

（5）机构检测项目分析

（6）机构科研实力分析

（7）机构营销网络分析

（8）机构发展优劣势分析

7.1.3 中国食品药品检定研究院

（1）机构发展简况分析

（2）机构发展规模分析



（3）机构检测资质分析

（4）机构检测范围分析

（5）机构业务网络分析

（6）机构主要客户分析

（7）机构研发投入分析

（8）机构研发实力分析

（9）机构发展优劣势分析

7.1.4 上海机动车检测认证技术研究中心

（1）机构发展简况分析

（2）机构检测资质分析

（3）机构业务范围分析

（4）机构检测能力分析

（5）机构检测项目分析

（6）机构科研实力分析

（7）机构营销网络分析

（8）机构发展优劣势分析

（9）机构最新发展动向

7.1.5 云南省产品质量监督检验研究院

（1）机构发展简况分析

（2）机构发展规模分析

（3）机构检测资质分析

（4）机构检测范围分析

（5）机构研发投入分析

（6）机构研发实力分析

（7）机构发展优劣势分析

7.1.6 深圳市计量质量检测研究院

（1）机构发展简况分析

（2）机构检测资质分析

（3）机构服务范围分析

（4）机构目标客户分析

（5）机构营销网络分析

（6）机构发展规模分析



（7）机构发展优劣势分析

（8）机构战略规划分析

（9）机构最新发展动向

7.1.7 国家食品质量监督检验中心

（1）机构发展简况分析

（2）机构检测资质分析

（3）机构业务范围分析

（4）机构检测项目分析

（5）机构科研实力分析

（6）机构营销网络分析

（7）机构发展优劣势分析

7.1.8 山东省产品质量监督检验研究院

（1）机构发展简况分析

（2）机构检测资质分析

（3）机构业务范围分析

（4）机构检测能力分析

（5）机构科研实力分析

（6）机构营销网络分析

（7）机构发展优劣势分析

（8）机构最新发展动向

7.1.9 上海市质量监督检验技术研究院

（1）机构发展概况

（2）机构检测项目

（3）机构检测能力

（4）机构人力资源

（5）机构检验范围

（6）机构客户资源能力

（7）机构发展优劣势分析

7.1.10 武汉市产品质量监督检验所

（1）机构发展简况分析

（2）机构检测资质分析

（3）机构检测范围分析



（4）机构研发投入分析

（5）机构研发实力分析

（6）机构发展优劣势分析

（7）机构最新发展动向

第8章：中国第三方检测行业发展趋势与前景预测

8.1 中国第三方检测市场发展趋势与前景预测

8.1.1 中国检测市场规模预测分析

8.1.2 中国第三方检测市场规模预测

8.2 中国第三方检测行业发展风险预警

8.2.1 检测机构公信力风险分析

8.2.2 国家检测政策风险分析

8.2.3 检测市场竞争风险分析

8.2.4 检测技术风险分析

8.3 中国第三方检测行业发展机遇分析

8.3.1 中国城镇化建设机遇分析

8.3.2 中国外贸规模扩大机遇分析

8.3.3 居民生活质量意识提升机遇

8.3.4 经济全球化带来的机遇分析

8.3.5 市场发展的不成熟提供了机遇
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