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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2023-2029年中国文化旅游市场深度评估与市场供需预测报告》报告中的
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及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 中国

文化旅游业运行整体情况分析 18  第一节 文化旅游的基本概述 18  一、文化旅游的内涵 18  二

、文化旅游的核心 18  三、文化旅游业的深刻解读 19  四、旅游文化的六大特征 21  五、旅游

与文化的关系浅析 23  六、文化对旅游产业的促进作用 24  第二节 中国文化旅游产业的发展概

况 26  一、中国文化旅游市场已成规模 26  二、中国文化旅游资源丰富多采 26  三、中国文化
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、&ldquo;一站式体验&rdquo;的基本简述 31  三、文化旅游创意产业园区的成因及特征浅析 32 
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35  第四节 中国文化旅游业存在的问题 37  一、中国文化旅游业发展的主要障碍 37  二、中国

文化旅游业存在的主要问题 37  三、中国文化旅游开发中存在的问题 38  四、传统文化型景区

发展的尴尬局面 39  五、生态文化旅游发展中面临的困境 41  六、旅游产品开发面临的三类文

化矛盾 44  第五节 中国文化旅游业发展的对策分析 45  一、充分挖掘旅游文化内涵的建议 45  

二、生态文化旅游开发的对策和建议 48  三、文化旅游创意产业发展深度游的建议 51  四、适

当运用文化因素开发旅游产品的思路 52  五、提升中国文化旅游业竞争力的战略方针 55     第
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