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二、说明、目录、图表目录

中企顾问网发布的《2023-2029年中国女装行业深度分析与投资潜力分析报告》报告中的资料

和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共

研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析

模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企

业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
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10.1 中国女装行业SWOT分析

10.2 中国女装行业发展潜力评估

10.3 中国女装行业发展前景预测

10.4 中国女装行业发展趋势预判

10.4.1 中国女装行业市场竞争趋势

（1）全球市场地位提高



（2）国产替代加速，行业竞争加剧

（3）线上渠道竞争白热化

10.4.2 中国女装行业技术创新趋势

10.4.3 中国女装行业细分市场趋势

（1）中高端产品及奢侈品市场规模扩大

（2）细分市场多元化发展

 

第11章：中国女装行业投资战略规划策略及建议

11.1 中国女装行业进入壁垒

11.1.1 中国女装行业人才壁垒

11.1.2 中国女装行业供应链壁垒

11.1.3 中国女装行业渠道壁垒

11.1.4 中国女装行业品牌壁垒

11.2 中国女装行业投资风险预警

11.2.1 中国女装行业市场风险

（1）国内宏观经济波动的营销

（2）日趋激烈的服装行业竞争风险

（3）新冠疫情带来的业绩波动风险

11.2.2 中国女装行业经营风险

（1）未能准确把握消费趋势的风险

（2）终端销售渠道稳定性风险

（3）外协生产管理风险

（4）不正当市场竞争的风险

（5）租金持续上涨的风险

11.3 中国女装行业投资机会分析

11.3.1 女装行业产业链薄弱环节投资机会

11.3.2 女装行业细分领域投资机会

（1）电商渠道依旧是投资热点

（2）品牌方电商自播趋势明显

（3）女性内衣出海赛道发展潜力较好

11.3.3 女装行业区域市场投资机会

11.3.4 女装产业空白点投资机会



11.4 中国女装行业投资策略与建议

11.5 中国女装行业可持续发展建议

11.5.1 中国女装行业企业可持续发展建议

（1）提升自主研发创意设计，打造差异化策略

（2）注重营销网络升级，打造全链路营销生态圈

（3）提升品牌价值，发展中高端产品

（4）数字化转型提升供应链响应效率

（5）研发或者采购适合公司运营的信息系统
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