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二、说明、目录、图表目录

 中企顾问网发布的《2023-2029年中国保健品行业发展趋势与行业前景预测报告》报告中的资

料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及

共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分

析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是

企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
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（3）主营业务与产品结构  

（4）销售渠道与网络  

（5）企业经营情况  

（6）企业优劣势分析  

7.2.4 康宝莱国际公司  

（1）企业发展简况  



（2）主营业务与产品结构  

（3）企业资质  

（4）企业经营情况  

（5）企业优劣势分析  

7.2.5 健康元药业集团股份有限公司  

（1）企业发展简况  

（2）主营业务与产品结构  

（3）企业销售渠道  

（4）企业经营情况  

（5）企业优劣势分析  

7.2.6 山东东阿东方阿胶股份有限公司  

（1）企业发展简况  

（2）技术研发与科研经费投入  

（3）主营业务与产品结构  

（4）销售渠道与网络  

（5）企业经营情况  

（6）企业优劣势分析  

7.2.7 启迪古汉集团股份有限公司  

（1）企业发展简况  

（2）技术研发与科研经费投入  

（3）主营业务与产品结构  

（4）销售渠道与网络  

（5）企业经营情况  

（6）企业优劣势分析  

7.2.8 江苏康缘药业股份有限公司  

（1）企业发展简况  

（2）技术研发  

（3）主营业务与产品结构  

（4）销售渠道与网络  

（5）企业经营情况  

（6）企业优劣势分析  

7.2.9 青岛蔚蓝生物股份有限公司  



（1）企业发展简况  

（2）技术研发现状  

（3）主营业务与产品结构  

（4）销售渠道与网络  

（5）企业经营情况  

（6）企业优劣势分析  

7.2.10 山东鲁华龙心生物科技股份有限公司  

（1）企业发展简况  

（2）技术研发与科研经费投入  

（3）主营业务与产品结构  

（4）销售渠道与网络  

（5）企业经营情况  

（6）企业优劣势分析  

7.2.11 江中药业股份有限公司  

（1）企业发展简况  

（2）技术研发与科研经费投入  

（3）主营业务与产品结构  

（4）销售渠道与网络  

（5）企业经营情况  

（6）企业优劣势分析  

7.2.12 漳州片仔癀药业股份有限公司  

（1）企业发展简况  

（2）技术研发与科研经费投入  

（3）主营业务与产品结构  

（4）销售渠道与网络  

（5）企业经营情况  

（6）企业优劣势分析  

7.2.13 康美药业股份有限公司  

（1）企业发展简况分析  

（2）技术研发现状  

（3）主营业务与产品结构  

（4）销售渠道分布  



（5）企业经营状况优劣势分析  

7.3 中国直销保健品代表性企业经营分析  

7.3.1 金士力佳友（天津）有限公司  

（1）企业发展简况  

（2）主营业务与产品结构  

（3）销售渠道与网络  

（4）企业经营情况  

（5）企业优劣势分析  

7.3.2 安利（中国）日用品有限公司  

（1）企业发展简况  

（2）主营业务与产品结构  

（3）批准直销区域与销售网络  

（4）企业经营情况  

（5）企业优劣势分析  

（6）企业最新发展动向  

7.3.3 嘉康利（中国）日用品有限公司  

（1）企业发展简况  

（2）主营业务与产品结构  

（3）销售渠道与网络  

（4）企业优劣势分析  

7.3.4 绿之韵生物工程集团有限公司  

（1）企业发展简况  

（2）主营业务与产品结构  

（3）批准直销区域与销售网络  

（4）企业经营情况  

（5）企业优劣势分析  

（6）企业最新发展动向  

7.3.5 无限极（中国）有限公司  

（1）企业发展简况  

（2）主营业务与产品结构  

（3）销售渠道与网络  

（4）企业经营情况  



（5）企业优劣势分析  

（6）企业最新发展动向  

7.3.6 天津天狮生物发展有限公司  

（1）集团发展简况  

（2）主营业务与产品结构  

（3）销售渠道与网络  

（4）企业经营情况  

（5）企业优劣势分析  

（6）企业最新发展动向  

7.3.7 哈药集团股份有限公司  

（1）企业发展简况分析  

（2）企业经营情况分析  

（3）企业产品和业务结构  

（4）企业销售渠道与网络  

（5）企业经营优劣势分析  

   

第8章：中国保健品行业趋势前景与投资机会分析  

8.1 保健品行业发展趋势与预测  

8.1.1 行业影响因素分析  

（1）政策因素  

（2）上游原材料价格  

（3）制造厂商投入  

（4）终端市场消费者需求  

（5）政策监管  

（6）资金支持  

8.1.2 市场发展前景预测  

8.1.3 市场发展趋势分析  

8.2 保健品行业投资特性  

8.2.1 进入壁垒  

（1）生产环节壁垒  

（2）渠道流通壁垒  

（3）品牌壁垒  



8.2.2 盈利模式  

8.2.3 盈利因素  

8.2.4 保健品行业投资风险  

（1）政策风险  

（2）疫情反复的风险  

（3）产品质量和食品安全风险  

（4）原材料短缺风险  

（5）行业竞争加剧的风险  

8.3 保健品投资价值与投资机会  

8.3.1 行业投资价值分析  

（1）新增消费者规模较大  

（2）人均消费额提升空间较大  

（3）市场增长空间  

（4）行业盈利能力较强  

（5）行业具备良好的社会效益  

8.3.2 行业投资机会分析  

（1）重点区域投资机会分析  

（2）细分市场投资机会分析  

8.4 保健品投资策略与可持续发展建议  

8.4.1 行业投资策略分析  

（1）投资区域  

（2）投资品种  

（3）品牌和渠道建设投入  

（4）并购进入可选这路径之一  

8.4.2 潜在进入企业投资建议  

（1）投资品类的选择  

（2）品牌投入  

（3）渠道建设  

8.4.3 行业可持续发展建议  

（1）提高保健品行业细分产品差异化程度  

（2）电商渠道建设潜力  

（3）行业严格监管，从而规范行业发展  
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