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二、说明、目录、图表目录

  创意产品是生产者和消费者适应新奇观念的市场，因此，新奇是创意产品的重要标志，是创

意产品产生经济效益的引擎。

        创意产品是文化和经济的合作演化，因此，单纯的文化创作或纯粹的经济行为，都不能

完整表达创意产品的实质，或导致文化缺乏经济活力，或导致经济失去文化依托。基于此，

创意产品的生产过程相比于一般产品的生产过程，更强调文化从业人与生产经营者的合作创

造。  

        消费者对创意产品的新奇进行消费，从其消费偏好而言，反映出消费者的文化品位，从

而本质上体现出消费者对自身潜在的文化身份的一种认同和追求。这种身份的认同和追求，

不同于一般意义的高档产品消费。在高档产品消费中，尽管消费者也体现出一种身份，但主

要是基于经济身份，具有炫耀性。而文化身份，是消费者对自身精神活动的一种追求，具有

较强的隐秘性。这一对文化身份的消费，是一种比炫耀性消费层次更高的消费，是在工业文

明基础上发展出来的一种更高层次的文明。  

        于创意产品的新奇性，使得创意产品对消费者而言，具有更大的信息不对称，其定价表

现出更大的不确定性；但同时，由于文化创意的社会特质，使得创意产品的价格确定可以借

助更加显著的社会网络实现。即是说，面对不确定的创意产品，消费者的选择不仅仅取决于

传统的市场价格，更取决于复杂的社会系统中其他个体消费者的消费行为。  

        产品的新奇特征，要求通过一定的体验完成；消费的身份特征，也要依赖于个体行为与

其他个体行为的相互体验实现。因此，创意产品的市场空间，不仅仅是一般产品市场的简单

买卖空间，更应是适应创意产品的新奇特征、满足个体消费者互动需求的体验性空间。通过

体验性空间，可以更好地实现消费者与产品、消费者与生产者、消费者之间的关系互动和相

互认同，促进创意产品市场的发展和繁荣。  

        中企顾问网发布的《2023-2029年中国创意管理平台行业发展态势与战略咨询报告》共十

章。首先介绍了中国创意管理平台行业市场发展环境、创意管理平台整体运行态势等，接着

分析了中国创意管理平台行业市场运行的现状，然后介绍了创意管理平台市场竞争格局。随

后，报告对创意管理平台做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国创意管理平台行业发

展趋势与投资预测。您若想对创意管理平台产业有个系统的了解或者想投资中国创意管理平

台行业，本报告是您不可或缺的重要工具。  

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数



据主要来自于各类市场监测数据库。  
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