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二、说明、目录、图表目录

我国纺织服装工艺成熟，相关企业数量过多，男士内衣产品同质化程度高，从技术层面来看

，我国男士内衣处于成熟阶段。然而从市场规模来看和发展潜力来看，由于我国男性人口基

数庞大，对内衣需求量较为巨大，2021年我国男士内衣市场规模达2160亿元，且随着经济发

展，男性潜在消费能力被开发，行业本身产品差异化创新发展，行业未来发展具有较大的增

长潜力，处于快速成长阶段。根据过去五年我国男士内衣规模的增速以及我国男性人口增速

等多因素综合预测未来五年中国男士内衣产量估计仍将保持10%左右的复合增速增长，到2027

年，中国男士内衣市场规模将达到3827亿元。  

中企顾问网发布的《2023-2029年中国男士内衣行业分析与投资战略咨询报告》报告中的资料

和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共

研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析

模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企

业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。  
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