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二、说明、目录、图表目录

 近年糖尿病用药已跃居世界第二大用药，我国糖尿病用药与检测增长迅速。我国糖尿病药物

市场主要由跨国药企和成百上千的本土药企组成，市场集中度高，增长迅速。同时我们也看

到目前排队等待批准的DPP-4抑制剂数目很多，出现明显的高水平重复，而新靶点给市场带

来新机遇的同时也有挑战。

在全球糖尿病治疗药物市场中，口服降糖药居于主导地位。口服药中的磺酰脲类降糖药是目

前使用最广泛的降血糖口服药物之一，格列美脲、格列齐特等是磺酰脲类降糖药中表现较好

的药品。格列齐特属于磺酰脲类降糖药第二代药品，目前已经在超过130个的国家和地区注册

、销售。20世纪80年代引进中国后，格列齐特得到广大医生和的一致好评，已成为我国第一

线口服降糖药。

口服降糖药品种繁多，以西药为主，中国企业产品多数单一老化，与国外进口产品仍存一定

差距。目前中国市场基本由外资品牌所主导，集中度较高，个别子领域甚至出现国产药市场

份额萎缩现象。阿卡波糖由于餐后淀粉降糖的疗效，虽然在国外是小品种，在中国已是口服

降糖第一药。由于原料药成本问题，产品进入壁垒相对较高，中国竞争格局良好。华东医药

卡博平为中国市场除原研拜耳拜唐苹外的第二大阿卡波糖用药，未来有望实现进口替代。糖

尿病领域中药降糖药因药效及给药方式等方面原因表现较弱，未来有较大概率仍定位于辅助

用药。新药研发趋势方面，DPP-IV为目前学术研究热点，因相较于GLP-1注射剂在给药方式

上更为方便且药效显著，未来有望成为口服降糖药的主要发展方向。

据预测，2040年全球糖尿病患者将增长至6.42亿，较2015年增加2.27亿。糖尿病患者的不断增

长，拉动糖尿病药物市场，预计未来几年全球糖尿病药物市场规模仍将保持高增长态势，预

计到2022年全球糖尿病药物市场规模将增长至1205.6亿美元。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国糖尿病用药市场深度分析与行业竞争对手分析报告》报

告中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访

谈，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立

的产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和

规律，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
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5.20.1 企业发展简况分析

5.20.2 主要经济指标分析

5.20.3 企业盈利能力分析

5.20.4 企业运营能力分析

5.20.5 企业偿债能力分析

5.20.6 企业发展能力分析

5.20.7 企业产品结构及新产品动向

5.20.8 企业销售渠道与网络

5.20.9 企业经营状况优劣势分析

5.20.10 企业投资兼并与重组分析

5.20.11 企业最新发展动向分析

 



第六章 中国糖尿病用药行业发展趋势与前景分析

6.1 中国糖尿病用药行业发展趋势与前景

6.1.1 行业发展趋势分析

6.1.2 行业市场前景预测

6.2 中国糖尿病用药行业投资特性分析

6.2.1 行业投资壁垒分析

6.2.2 行业盈利模式分析

6.2.3 行业盈利因素分析

6.3 中国糖尿病用药行业投资风险分析

6.3.1 行业政策风险分析

6.3.2 行业技术风险分析

6.3.3 行业市场风险分析

6.4 中国糖尿病用药行业投资建议分析

6.4.1 行业投资现状分析

6.4.2 行业投资建议分析

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202304/349231.html

http://www.cction.com/report/202304/349231.html

