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二、说明、目录、图表目录
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向 119  第五节 中国电子商务行业的盈利分析 123  一、中国电子商务的盈利方式 123  二、电子

商务盈利模式存在的原因 124  三、影响电子商务盈利模式因素 126  四、中国电子商务的基本

盈利模式 127  第六节 中国电子商务行业存在的问题及策略 128  一、中国电子商务存在的不足

128  二、企业之间电子商务存在的问题 133  三、电子商务面临物流和售后服务制约 135  四、

中国开展电子商务的主要障碍与对策 136  五、我国发展电子商务的原则与模式选择 139  六、
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务市场概况 146  一、中国电子商务市场发展回顾 146  二、中国电子商务市场交易规模 152  三

、中国电子商务细分市场发展 153  四、中国电子商务市场发展特征趋势 154  五、中国电子商

务市场未来仍将增长 158  第二节 电子商务市场目标客户群体分析 158  一、目标明确客户 158  
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电子商务中现代企业的应对策略 164  第四节 电子商务市场竞争状况 166  一、国内电子商务市

场竞争全面升级 166  二、中国行业电子商务竞争格局分析 167  三、国内电子商务企业陷入价

格混战 169  四、中国电子商务网购市场竞争格局 170  五、国内电子商务市场竞争策略分析 171

 第五节 中国电子商务市场竞争动态 172  一、京东网上商城挑起电子商务&ldquo;服务
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子商务行业情况 178  第六节 中国主要地区电子商务发展概况 180  一、浙江电子商务领跑全国
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务发展概况 184  一、B2B电子商务的定义及分类 184  二、B2B电子商务的发展阶段 186  三、中

国B2B电子商务市场规模 188  四、中国B2B电子商务市场商业模式研究 190  五、中国B2B电子

商务未来发展趋势 193  第二节 国内外B2B电子商务比较 194  一、基础设施 194  二、文化和社

会差异 196  三、企业政策 197  四、中国特色B2B电子商务展望 198  第三节 B2B电子商务竞争分
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