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二、说明、目录、图表目录

蛋糕营养丰富，口感好，老幼皆宜，四季都可以饮食而受到广大销费者的普遍喜爱，因此市

场上销售量很大。蛋糕的用途较广泛，一方面它是馈赠亲友的礼品，另一方面是宾馆饭店的

高档食品，在特殊祝宴会中还作为象征喜庆吉祥的标志。由于蛋糕绚丽夺目的装饰，使之成

为即使营养丰富的食品又是精美的艺术品。

我国蛋糕产量为41.0万吨，2015年中国蛋糕产量为45.8万吨，产量较上年同期增长11.6%。

我国蛋糕行业销售总量为34.9万吨，当中生日蛋糕销售占据绝大部分市场份额，全国蛋糕销量

约为39.8万吨，销量增幅为14.0%，2015年我国蛋糕消费量为44.5万吨，需求同比增长11.8%。

目前我国蛋糕市场品牌众多，绝大部分生产企业具有鲜明的区域性，产品销售集中在小区域

范围内，使得我国蛋糕市场竞争格局极其分散。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国蛋糕市场深度评估与投资方向研究报告》报告中的资料

和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共

研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析

模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企

业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
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