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二、说明、目录、图表目录

中国家电业通常被认为是国内市场化最高的行业，其市场竞争程度可见一斑。近年来，家电

市场正在从供不应求过渡到产能过剩，行业利润从暴利到微利，产品从简单到丰富，家电行

业领域也经历了激烈的竞争。面对日益走高的原材料成本以及内部挖潜将近枯竭的困境，家

电市场竞争已不再局限于生产成本和营销手段等传统竞争方式，而&ldquo;被迫&rdquo;转向另

一个利润源泉&mdash;&mdash;物流领域的竞争。零库存、低损耗、及时准确送抵目的地，物

流作为&ldquo;第三利润源泉&rdquo;早已成为业界焦点。谁能更快速、更有效、更经济地完成

物流环节，谁就能在竞争中占有先机。物流已被看作是家电业最后也是最有希望降低成本、

提高效益的环节。  

物流在家电连锁行业经营过程中占有相当重要的作用，它已经成为家电连锁企业中最有力的

制胜法宝。物流处理好了，其经营成本就会明显降低，也能提高家电行业的运营效率;物流处

理不好，经营成本就居高不下，在竞争中就身处劣势，最终会被市场淘汰掉。所以，对于家

电连锁企业，如何改善自身的物流运作，已经成为自己的发展战略问题。  

中企顾问网发布的《2023-2029年中国家电物流市场深度评估与投资战略咨询报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。  
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