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二、说明、目录、图表目录

超市一般是指商品开放陈列、顾客自我选购、排队收银结算，以经营生鲜食品水果、日杂用

品为主的商店。一种消费者自助选购、统一收银结算的零售企业。在中国，超级市场被引入

于1978年，当时称作自选商场。

超级市场一般经销食品和日用品为主，其特点主要是，①薄利多销，基本上不设售货员经营

中低档商品；②商品采用小包装、标明分量、规格和价格;③备有小车或货筐、顾客自选商品

；④出门一次结算付款。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国超市行业分析与发展趋势研究报告》共七章。首先介绍

了超市行业市场发展环境、超市整体运行态势等，接着分析了超市行业市场运行的现状，然

后介绍了超市市场竞争格局。随后，报告对超市做了重点企业经营状况分析，最后分析了超

市行业发展趋势与投资预测。您若想对超市产业有个系统的了解或者想投资超市行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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1.1.2 零售行业发展特点

1.1.3 零售行业运行情况
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1.2 超市行业发展概况分析
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1.2.2 超市行业发展现状
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（1）沃尔玛

（2）家乐福

（3）麦德龙

2.2 我国超市行业市场竞争分析
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2.3.5 行业兼并重组趋势分析

 

第三章 超市行业商业模式发展分析

3.1 超市行业扩张模式分析

3.1.1 超市连锁区域扩张模式

（1）渗透式模式分析

（2）跳跃式模式分析

（3）沃尔玛中国区域扩张模式

3.1.2 超市连锁渠道扩张模式

（1）自建模式分析

（2）并购模式分析

（3）加盟模式分析

（4）合作模式分析

（5）不同模式比较分析

（6）沃尔玛渠道扩张模式分析



3.2 超市行业管理模式分析

3.2.1 供应商管理模式分析
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（2）供应商的认证审核

（3）供应商绩效评估管理

（4）供应商关系类型分析

（5）供应商数据库的建立和维护

（6）沃尔玛供应商管理模式分析

3.2.2 物流管理模式分析

（1）自营配送模式

（2）第三方物流模式 

（3）共同化配送模式

（4）供应商配送模式

（5）物流管理模式案例分析

3.2.3 企业内部管理模式分析

（1）经营业态管理

（2）组织架构管理

（3）人力资源管理
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3.3 超市行业盈利模式分析
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（2）家乐福通道收入模式

3.3.2 价值链盈利模式分析
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3.3.3 非价值链盈利模式分析

（1）非价值链盈利模式简析

（2）中资超市的盈利模式



3.4 互联网下超市行业商业模式变革 

3.4.1 互联网发展现状

（1）互联网普及应用增长迅猛

（2）网络应用使用率

（3）手机网络应用使用率

（4）网络购物市场蓬勃发展

（5）移动互联网呈爆发式增长 

（6）移动网购市场

（7）移动端网购占比大幅提升

3.4.2 互联网发展带来巨大变革

（1）互联网应用催生多种新兴业态

（2）巨头跨界重塑竞争力

（3）催生信息消费新业态

（4）催生信息消费新业态

（5）互联网思维颠覆、重塑传统行业

3.4.3 互联网对零售行业的冲击与挑战
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（2）互联网对超市行业带来的冲击

（3）互联网对传统超市行业的颠覆与重构

3.4.4 互联网下超市行业商业模式变革

（1）超市电商切入模式及运营建议

（2）超市O2O战略布局及实施运营

（3）超市转型O2O的商业模式解析

 

第四章 连锁超市所属行业细分业态分析

4.1 大型综合超市业态分析

4.1.1 大型综合超市市场发展分析

（1）大型综合超市的目标顾客

（2）大型综合超市的商品价格

4.1.2 大型综合超市分布区域分析

4.1.3 大型综合超市产品种类分析

4.1.4 大型综合超市物流网络分析



4.1.5 大型综合超市业态发展预测

4.1.6 大型综合超市代表企业分析

（1）家乐福

（2）沃尔玛

4.2 生鲜超市业态分析

4.2.1 生鲜超市市场发展分析

4.2.2 生鲜超市产品种类分析

4.2.3 生鲜超市开店速度分析

4.2.4 生鲜超市物流网络分析

（1）生鲜超市物流配送频率

（2）生鲜超市自属专业物流配送中心比例较低

4.2.5 生鲜超市代表企业分析
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（2）永辉超市的主营业务

（3）永辉超市的经营模式

（4）永辉超市的采购渠道

4.3 折扣店业态分析

4.3.1 社区折扣店市场发展分析

4.3.2 社区折扣店分布区域分析

4.3.3 社区折扣店产品种类分析

4.3.4 社区折扣店业态发展预测

4.3.5 社区折扣店代表企业分析

（1）迪亚天天社区折扣店

（2）惠选社区折扣店

4.4 便利店业态分析

4.4.1 便利超市市场发展分析

（1）我国便利店的发展概况

（2）我国便利店市场竞争状况

（3）我国便利店的特点

4.4.2 便利超市分布区域分析

（1）我国便利店区域发展不平衡

（2）各区域发展现状



4.4.3 便利超市企业经营情况

（1）企业销售情况和规模

（2）企业费用变化情况

（3）网络零售业务和自有品牌

4.4.4 便利超市产品种类分析

4.4.5 便利超市开店速度分析

（1）便利店的盈利依赖规模效应

（2）便利店的发展主要体现在门店的扩张速度

4.4.6 便利超市业态发展预测

4.4.7 便利超市代表企业分析

（1）好德、可的便利店

（2）7-11便利店

 

第五章 中国超市行业重点地区发展分析

5.1 黑龙江省超市行业发展分析

5.1.1 行业发展环境分析

5.1.2 行业运行状况分析

5.1.3 大型超市布局分析

5.1.4 行业发展潜力分析
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5.2.4 行业发展潜力分析

5.3 上海市超市行业发展分析
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5.3.3 大型超市布局分析

5.3.4 行业发展潜力分析

5.4 浙江省超市行业发展分析

5.4.1 行业发展环境分析

5.4.2 行业运行状况分析



5.4.3 大型超市布局分析

5.4.4 行业发展潜力分析

5.5 湖北省超市行业发展分析

5.5.1 行业发展环境分析
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5.5.3 大型超市布局分析

5.5.4 行业发展潜力分析
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5.6.2 行业运行状况分析

5.6.3 大型超市布局分析

5.6.4 行业发展潜力分析
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6.3.2企业经营情况分析

6.3.3企业经营业务分析
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6.4.3企业经营业务分析

6.4.4企业经营优劣势分析
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第七章中国超市行业发展趋势及前景预测
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7.1.1 超市行业生命周期分析
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